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            Sobriété numérique et accessibilité au service de l'innovation, The Good Manager est un projet Erasmus+.
        

        Le projet

        Face à la crise climatique, l'économie et la rationalisation de l'énergie concernent aussi l'Internet et ses sites web, conçus aujourd'hui pour accueillir de plus en plus de vidéos ainsi que des contenus haute définition et enrichis. Définir une stratégie numérique pour son organisation interroge l'impact environnemental des produits numériques développés. Faut-il préférer le format audio au format vidéo ? Existe-t-il des solutions d'hébergement plus éco/socialement responsables que d'autres ? Comment mettre en place une stratégie numérique éco-responsable ? Autant de questions qui montrent à la fois la prise de conscience collective de notre responsabilité dans les choix que nous faisons à titre personnel et professionnel et la méconnaissance des outils numériques que nous utilisons au quotidien, à la maison comme au travail. Le mouvement global de numérisation de la société, qui conduit vers toujours plus de connectivité et de contenus enrichis, pose la question de sa maîtrise et de sa pérennité. Au-delà de la mention "N'imprimez ce courriel que si nécessaire", il est urgent de former les professionnels en charge des projets numériques à ces enjeux.


        Les défis du projet

        Le projet The Good Manager devra faire face à 4 défis majeurs.

        
            	Comment développer le micro-apprentissage low-tech ?

            	Comment concilier accessibilité numérique et low-tech ?

            	Comment gérer de manière durable un projet numérique européen de 24 mois ?

            	Comment évaluer l'impact environnemental d'un projet numérique tel que The Good Manager ?

        


        L'engagement du partenariat

        
            	Concevoir une plateforme accessible et multilingue, documentée et low-tech, proposant du micro-apprentissage.

            	Diffuser nos ressources dans le standard du livre numérique accessible et à faible consommation pour permettre une consultation hors ligne.

            	Mettre en place des outils de gestion de projet moins consommateurs d'énergie et plus respectueux de la vie privée.

            	Réduire le nombre de réunions physiques transnationales et les optimiser en termes de temps et de transports.

            	Inclure les personnes ayant des besoins particuliers à toutes les étapes du projet.

        

        Pour plus d'informations, rendez-vous sur la plateforme The Good Manager ici.


        100 points à savoir sur le Développement Web éco-conçu

        Cet ebook permet aux utilisateurs d'accéder et de conserver le module de formation sur le Développement Web éco-conçu hors ligne. L'objectif de ce module d'apprentissage est de promouvoir l'éco-conception des services numériques en prenant en compte l'approche d'un internet low-tech.


        Partenariat européen

        Le projet The Good Manager est un projet Erasmus+ KA204 pour la formation pour adultes et est dirigé par 6 partenaires: Paris&Co (France), Domspain (Espagne), Institut des Sourds de Turin (Italie), Logopsycom (Belgique), Nikanor (Bulgarie) et Les Apprimeurs (France).


        Erasmus+ project
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            Le soutien de la Commission européenne à la production de cette publication ne constitue pas une approbation du contenu, qui reflète uniquement le point de vue des auteurs, et la Commission ne peut pas être tenue responsable de toute utilisation qui pourrait être faite des informations qu'elle contient.
        
    Notion 1
Quel est l'impact environnemental du monde numérique ?
Compétences ciblées
Réfléchir à l'impact de l'activité numérique sur l'environnement.

Bienvenue dans le premier module de notre cours sur l'éco-conception Web.
Dans ce module, nous allons essayer de comprendre comment notre activité numérique quotidienne affecte l'environnement.
Il n'y a aucun doute sur la prise de conscience croissante de l'urgence environnementale de nos jours. En réponse à cette prise de conscience, la plupart d'entre nous tente d'agir : nous recyclons, nous faisons du vélo, nous évitons d'imprimer et réduisons notre consommation de papier, nous refusons le plastique, nous passons aux voitures électriques, etc.
Nous tenons presque pour acquis que la numérisation de nos activités quotidiennes nous rend plus " éco-responsables ". Il s'agit toutefois d'une idée fausse, car les déchets numériques existent aussi, même si nous ne les voyons pas.
En fonction de sa source, la pollution numérique peut être divisée en deux parties bien précises :
	Causée par l'activité humaine directe : la fabrication et l'expédition de matériel informatique. Elles produisent environ 80% de l'impact environnemental numérique. La production d'appareils électroniques suppose l'extraction de matières premières, qui ne sont d'ailleurs pas renouvelables. Comme effets secondaires de ces extractions, certaines régions souffrent de déforestation, dans certaines zones l'exploitation se fait dans des conditions de semi-esclavage. La demande pour les composants augmente, ce qui signifie toujours plus d'extraction.

Les matériaux ou les appareils eux-mêmes doivent être transportés, ce qui entraîne là encore de la pollution.
N'oublions pas les déchets électroniques. Selon le Parlement européen, les déchets électroniques sont désormais le flux de déchets qui connaît la croissance la plus rapide dans l'UE.
	Causée par l'activité humaine indirecte : l'alimentation et le refroidissement. Tout appareil ainsi que les serveurs et les centres de données doivent être alimentés et refroidis. Cela signifie qu'ils consomment de l'électricité provenant des réseaux locaux. 36,7 % de l'électricité mondiale provient de sources à faible teneur en carbone. En Europe, les énergies renouvelables représentent 38 % du total des sources d'électricité en 2020. Il s'agit d'une évolution importante vers une énergie plus propre, mais elle n'est pas encore suffisante. Ainsi, chaque fois que nous branchons un chargeur, nous laissons une empreinte carbone.

Les technologies numériques sont responsables de 4 % des émissions de gaz à effet de serre (GES), soit plus que toute l'industrie aéronautique.
https://www.canva.com/design/DAE3wb2We_k/view






Notion 2
Mesurer les émissions de carbone d'Internet.
Compétences ciblées
Réfléchir à l'impact de l'activité numérique sur l'environnement.

Lorsque l'on parle de l'empreinte carbone d'Internet, on peut mettre en évidence 2 grands groupes de composants Internet qui contribuent à la pollution :
	Pollution visible : le matériel (centres de données, serveurs, ordinateurs et smartphones, kilomètres de câbles de connexion), qui nécessite fabrication, alimentation et refroidissement ;
	Pollution invisible : les activités sur Internet (recherches en ligne, envoi d'emails, streaming vidéo et audio, réseaux sociaux, e-commerce, messagerie instantanée). Elles nécessitent des flux de données constants ainsi que leur stockage. Les données sont hébergées dans des serveurs énergivores mis à disposition dans d'immenses centres de données. Ces centres fonctionnent en consommant beaucoup d'énergie, notamment tous les équipements utilisés pour le refroidissement et le maintien d'une température adéquate. La production d'électricité et d'énergie génère à son tour des émissions de CO2 (compte-tenu du fait que la majeure partie de cette énergie est produite à partir de combustibles fossiles, voir l'infographie sur les sources d'énergie).

[image: All media on this site are described by the text nearby]Ces dernières années, la répartition de la consommation d'énergie par les technologies numériques a changé, et l'" utilisation " (55% ) dépasse désormais la " production " (45%) selon l'étude " Lean ICT - Towards digital sobriety " publiée en 2018.
Les sites web sont composés de nombreuses pages web liées entre elles. Ils ont  besoin d'un hébergement dans un centre de données. La taille d'une page web est mesurée par la taille de son fichier de téléchargement. Elle est constituée de tous les fichiers qui composent la page : les fichiers HTML (HyperText Markup Language - qui définit la signification et la structure du contenu web), les fichiers CSS (Cascading Style Sheets - langage utilisé pour donner un style à une page web), les fichiers Javascript (langage de programmation pour créer des éléments interactifs d'une page web), les fichiers d'images, vidéos et autres sources. Plus la page est grande ou lourde, plus elle nécessite d'espace de stockage et, par conséquent, plus d'énergie, ce qui se traduit par une augmentation des émissions de CO2.
En 1994, il y avait 3000 sites web. Actuellement, il y a 1,18 milliard de sites web dans le monde (17 % d'entre eux sont actifs et 83 % sont inactifs). Non seulement leur nombre, mais aussi leur poids a explosé : de 100 Ko en 2003 à environ 4 Mo en 2019.
Ces octets d'information sur internet ne cessent d'augmenter. On estime qu'en 2025, au rythme actuel de croissance, le trafic mondial sur l'internet atteindra 175 zettaoctets (= 10²¹ octets). Un seul zettaoctet peut contenir 36 000 vidéos HD.
Voici une vidéo intéressante qui montre la taille des octets en perspective : https://www.youtube.com/watch?v=-aYat9357mE&t=5s
Les pages web deviennent de plus en plus volumineuses. *Les images et les vidéos sont les plus coupables du gonflement des pages web mais aussi le Javascript, le code mal écrit, les services tiers (analytique, chat bots, formulaires, publicités).
Si nous voulons contribuer à sauver la planète, nous devrions sérieusement envisager de mettre nos pages Web au repos et de réduire leur volume.
Maciej Ceglowski (un développeur web), dans son exposé lors de la conférence Web Directions à Sydney, en 2015 ( https://webdirections.org/blog/the-website-obesity-crisis/ ), a proposé "une pyramide alimentaire pour le web". Pour un site web équilibré en 2015, il recommandait :
	Une base solide de texte de qualité formaté avec une bonne dose de balisage.
	Quelques images (avec modération) pour soutenir la conception visuelle.
	Une petite portion de CSS.
	Au sommet de la pyramide, un très rare et seulement si nécessaire, Javascript.

[image: All media on this site are described by the text nearby]





Notion 3
Quel est l'impact environnemental de nos habitudes de travail ? (appareils)
Compétences ciblées
Découvrez comment nous pouvons contribuer à la durabilité numérique en tant qu'utilisateur d'appareils.

La fabrication de matériel informatique a un impact environnemental important. Elle implique l'extraction et le transport des minéraux nécessaires à la production des puces et des batteries, puis leur élimination.
Nous avons pris l'habitude de changer nos appareils trop rapidement. Cela génère des tonnes de déchets qui finissent dans des décharges ou sont transportés à l'étranger en libérant des substances dangereuses pour la santé humaine. Vous pouvez consulter le site https://www.theworldcounts.com/ pour voir le compteur de déchets électroniques en temps réel. Les déchets électroniques annuels équivalent à jeter 1000 ordinateurs portables chaque seconde !
Que pouvons-nous faire pour réduire l'impact nocif des équipements électroniques ? Nous pouvons relever ce défi de deux façons :
	du côté des fabricants
	du côté des utilisateurs

Producteurs / Fabricants
Ils doivent éviter l'obsolescence des appareils :
	L'obsolescence programmée : lorsque les produits sont conçus pour tomber en panne avant leur durée de vie réaliste dans le but de stimuler les ventes.
	L'obsolescence perçue : elle nous convainc de nous débarrasser d'objets qui sont encore parfaitement utilisables. Comment cela est-il possible ? En créant de nouvelles lignes de produits qui rendent immédiatement leurs prédécesseurs (qui n'ont peut-être qu'un an) démodés et moins désirables.

Les entreprises doivent adopter de nouveaux modèles économiques circulaires. Elles peuvent développer de nouvelles sources de revenus - non seulement par la vente, mais aussi par la revente, la réparation, la mise à niveau, la location, etc. Cela les aidera à créer des relations plus fortes avec leurs clients, basées sur la qualité, la transparence et le service.
Utilisateurs
De notre côté, nous pouvons également contribuer à cette lutte en suivant certains de ces conseils :
	Ne jetez pas les objets qui fonctionnent encore, pensez à les revendre ou à en faire don ;
	Suivez les bonnes pratiques de gestion des batteries pour prolonger la durée de vie de vos appareils ;
	Achetez des appareils modulables lorsque c'est possible, afin de pouvoir remplacer des pièces plutôt que de remplacer l'appareil entier ;
	Soyez prudent avec les mises à jour logicielles. Parfois, elles ralentissent intentionnellement les anciens appareils ;
	Si votre appareil ne fonctionne plus et ne peut pas être réparé, veillez à le jeter correctement là où il pourra être recyclé ;
	Ne contribuez pas à l'obsolescence perçue en achetant un nouvel appareil juste parce qu'il est sur le marché alors que votre ancien appareil fonctionne parfaitement. Faites de votre appareil un investissement à long terme plutôt qu'un objet jetable à la mode ;
	Mettez vos appareils hors tension lorsqu'ils ne sont pas utilisés ;
	Baisser la luminosité de l'écran permet également de réduire la consommation d'énergie ;
	Débranchez tous les chargeurs de l'appareil lorsqu'il n'est pas utilisé. L'énergie dite "fantôme" (l'énergie absorbée par les appareils éteints mais non débranchés) est responsable d'un quart de l'énergie consommée dans les foyers ;
	Utilisez le mode veille de vos appareils lorsque vous faites une pause ;
	Lorsque cela est possible, optez pour des sources d'énergie renouvelables, soit en installant votre propre système, soit en choisissant parmi les options proposées par votre fournisseur d'énergie.







Notion 4
Quel est l'impact environnemental de nos habitudes de travail ? (services)
Compétences ciblées
Découvrez comment nous pouvons contribuer à la durabilité numérique en tant qu'utilisateur de services numériques.

Selon l'Internet World Stats, en mars 2021, il y avait 5 168 millions d'utilisateurs d'internet, ce qui représente 65,6% de la population mondiale.
Voici une image de ce à quoi ressemblait une minute sur internet en 2021 : 
[image: All media on this site are described by the text nearby]Ce ne sont là que quelques aperçus de la quantité de données qui circulent en l'espace de 60 secondes. Ce trafic Internet ne fait qu'augmenter.
Voyons maintenant comment ce déplacement et ce stockage de données se reflètent dans les émissions de CO2.  Voici une infographie qui montre la quantité de CO2 produite par nos activités en ligne quotidiennes et les plateformes populaires.
https://www.canva.com/design/DAE4m91CUGc/view
Que pouvons-nous faire, en tant qu'utilisateurs d'internet, pour réduire cette empreinte ?
	Désactiver la vidéo pendant les conférences.
	Réduisez la taille de vos e-mails en fournissant des liens au lieu de pièces jointes ou en utilisant des images de plus faible résolution ;
	Évitez d'envoyer des e-mails inutiles, comme ceux qui ne disent que "Merci" ; ou l'option "répondre à tous" ;
	Jouez les chansons en tant que fichiers audio plutôt que de les diffuser en tant que vidéo sur Youtube ;
	Lisez les vidéos en basse résolution (surtout sur les petits écrans) et désactivez les fonctions de lecture automatique ;
	Désabonnez-vous de la distribution de courriels dont vous n'avez pas vraiment besoin ;
	Réduisez le stockage des données en compressant les documents et en supprimant tout ce qui est inutile ;
	Pour les recherches rapides, utilisez un téléphone ou une tablette plutôt qu'un ordinateur portable ou de bureau ;
	Utilisez le Wi-Fi plutôt que les réseaux mobiles, qui ont un impact 20 fois plus important en termes de consommation d'énergie ;
	Mettez en signet vos sites préférés pour y accéder sans utiliser les moteurs de recherche.







Notion 5
La conception est le fondement de la durabilité.
Compétences ciblées
Comprendre comment le design peut contribuer à la durabilité.

Jusqu'à présent, nous avons vu ce que nous pouvons faire en tant qu'utilisateurs de technologies et de services numériques.
Mais qu'en est-il de la surcharge des pages web ? Nous pouvons difficilement influencer l'impact des sites web sur l'environnement.
C'est précisément là que les concepteurs et développeurs de sites web jouent un rôle clé. Ils doivent s'inscrire dans le cadre d'une "conception Web durable".
La conception Web durable ne consiste pas à promouvoir tout ce qui est vert sur votre site Web, mais à prendre en compte la mise en page, les logiciels, les plateformes, l'hôte, ainsi que l'équipe de travail et les modèles commerciaux.
*La conception de sites Web durables est une approche qui donne la priorité aux personnes et à la planète.
Avez-vous entendu parler du paradoxe de Jevons (postulé par l'économiste William Stanley Jevons en 1860) ? Selon ce théorème, les gains d'efficacité favorisent une augmentation de la consommation de ressources plutôt qu'une diminution. Ce type de rebond technologique s'observe également dans le monde numérique. Pour les sites web plus lourds, nous construisons de nouveaux matériels plus efficaces, mais le problème de la consommation d'énergie croissante n'est pas résolu.
Pour mieux comprendre comment un concepteur de sites web influence l'empreinte carbone de l'internet, comparons un concepteur de sites web et un concepteur de voitures.
Un concepteur automobile conçoit des voitures qui sont produites puis utilisées sur les routes. Au cours de ce processus, les ingénieurs peuvent améliorer l'efficacité de la voiture, mais le concepteur ne peut pas s'attendre à ce que l'ingénieur réussisse à faire en sorte que la voiture fasse 100 km avec seulement 1 litre de carburant. Le produit durable final est déterminé par les décisions du concepteur initial.
Le rôle d'un concepteur de sites web est similaire. L'impact croissant du web est plutôt alimenté par les concepteurs et non par les ingénieurs réseau.  Les concepteurs et les développeurs de sites web décident du poids et de la consommation d'énergie de leur page web finale. Ils le font en choisissant la mise en page, l'imagerie, les vidéos, les polices, les couleurs et le comportement interactif de leurs pages.
L'application d'une conception efficace visant à créer des pages légères et à améliorer l'expérience de l'utilisateur nous conduira à des sites web durables.






Notion 7
Qu'est-ce que signifie la sobriété numérique ?
Compétences ciblées
Introduction au terme "sobriété numérique"

Bienvenue sur le sujet "Que signifie la sobriété numérique" !
Nous savons qu'aujourd'hui Internet et la technologie font partie de notre vie quotidienne. Il n'est pas possible d'éliminer complètement Internet et la technologie, mais nous pouvons devenir plus conscients de la manière d'utiliser la technologie d'une façon plus durable.
C'est l'objectif de la sobriété numérique : promouvoir l'utilisation d'Internet et de la technologie d'une manière plus consciente et responsable, plutôt que de les éliminer complètement.
En d'autres termes, la sobriété numérique consiste à apprendre à réduire son empreinte écologique numérique et donc les émissions de CO2 dans la vie quotidienne.
Veuillez regarder cette courte vidéo du think tank The Shift Project ( https://theshiftproject.org/ ) qui peut vous aider à vous concentrer sur les aspects suivants : sobriété, responsabilité et réalité. Cette vidéo peut être considérée comme un exemple d'utilisation plus durable de la technologie grâce au changement et à la modification de nos habitudes de consommation numérique.
https://www.youtube.com/watch?v=JJn6pja_l8s






Notion 8
Économie bleue et verte
Compétences ciblées
Découvrez les deux principales approches de la "sobriété numérique"

Il est temps de découvrir la différence entre économie verte et économie bleue.
Il existe deux approches de la "sobriété numérique". La première vise le présent, tandis que la seconde est tournée vers l'avenir.
Commençons par dire que si l'économie verte vise essentiellement à réduire les émissions de CO2, l'économie dite bleue vise à éliminer complètement les émissions nocives en créant davantage de flux de revenus, qui sont également positifs pour le capital social et environnemental.
Économie verte
Il s'agit d'une économie dont l'impact environnemental cherche à être contenu dans des limites acceptables. La technologie et les connaissances scientifiques jouent un rôle majeur. Le Programme des Nations Unies pour l'environnement (PNUE) définit l'économie verte comme "celle qui se traduit par une amélioration du bien-être humain et de l'équité sociale, tout en réduisant de manière significative les risques environnementaux et les pénuries écologiques". Par ailleurs, les stratégies de l'économie verte se concentrent sur les secteurs de l'énergie, des transports, parfois de l'agriculture et de la sylviculture.
Le principe de l'économie verte ne remet donc pas en cause le fait de consommer, mais implique de consommer de manière plus responsable. Ne pas consommer plus que ce que la nature nous offre est le moteur du concept d'économie verte.
Pour en revenir à la consommation numérique : adhérer au concept de l'économie verte, c'est utiliser des produits plus respectueux de l'environnement et moins consommateurs d'énergie.
L'économie bleue
Il s'agit d'un modèle de développement économique durable, visant à révolutionner le système de production actuel en réduisant à zéro les émissions polluantes et en valorisant le rôle stratégique des ressources en eau. Ce type d'économie se fonde sur le principe d'une économie de recyclage et pousse cette réflexion encore plus loin.
Le nom du père de la théorie de l'économie bleue est Gunter Pauli, qui a publié en 2010 "L'Économie bleue 3.0", un guide contenant la théorie et la pratique et de nombreux exemples et idées de nouveaux emplois possibles.
Voici une courte explication vidéo (vidéo en anglais) :
https://www.youtube.com/watch?v=1af08PSlaIs
Revenons au sujet de la consommation numérique : adopter le concept de l'économie bleue signifie :
-> lutter contre l'obsolescence programmée des appareils en utilisant le principe de "réparabilité". Cet indice commence à être indiqué depuis 2021 sur certains appareils numériques.
-> mettre en place une stratégie d'économie circulaire pour les appareils numériques (réparer, recycler, reconditionner...)
-> limiter l'utilisation des datas






Notion 9
Comment introduire un concept de sobriété numérique dans les entreprises ?
Compétences ciblées
Comprendre les bonnes pratiques en matière de sobriété numérique

Un bon choix !
Voyons donc ce que nous pouvons faire dans nos propres entreprises pour réduire l'empreinte carbone en introduisant quelques bonnes pratiques. Cette vidéo est un exemple concret sur la façon de gérer de petits changements qui peuvent apporter de grands bénéfices !
https://www.youtube.com/watch?v=oC1BPKnqMoc
Pour atteindre l'objectif, l'entreprise doit diffuser le concept de sobriété numérique.
Comment y parvenir ?
	En montrant que l'option "consommation sobre" existe.
	En expliquant ce qu'elle signifie et en montrant que chacun peut agir, ne serait-ce qu'en commençant par des pratiques simples comme éteindre le routeur lorsqu'il n'est pas utilisé, par exemple la nuit ; télécharger uniquement les applications ou les vidéos qui vous intéressent vraiment ; réduire l'utilisation des vidéos lorsque c'est possible, limiter les pièces jointes et nettoyer sa boîte de réception périodiquement.
	Donner l'exemple en appliquant une approche de sobriété pendant la production.







Notion 10
Comment réduire votre empreinte carbone en tant qu'utilisateur en changeant vos habitudes de travail
Compétences ciblées
Apprenez quelques étapes simples qui peuvent aider à réduire votre empreinte écologique numérique au travail

En 2021, l'économie numérique a consommé de 6 à 10% de l'électricité mondiale. Par ailleurs, elle est également responsable de près de 4% des émissions de gaz à effet de serre. Mais quelles actions chacun d'entre nous peut-il entreprendre pour limiter ces émissions au sein de son entreprise ?
Nous allons découvrir ensemble les meilleures pratiques pour utiliser les produits numériques plus efficacement et de manière responsable afin de sensibiliser les employés et faire de la culture numérique consciente une des valeurs de l'entreprise. Nous avons déjà appris ce que nous pouvons faire en tant qu'utilisateurs afin de réduire notre impact numérique sur l'environnement. La plupart de ces actions quotidiennes peuvent être transférées au bureau.
Nous vous présentons ici quelques-unes des meilleures pratiques pour une utilisation plus efficace et responsable des produits numériques sur le lieu de travail.
Première étape :
Prolongez la durée de vie de vos équipements.
Il est important de noter que, de la production à la fin de leur vie, les appareils électriques ont un impact significatif sur l'environnement. La fabrication d'un PC pourrait réduire de moitié son impact environnemental si sa durée de vie était prolongée. Votre téléphone professionnel n'a peut-être pas besoin d'être changé et est en bon état de marche. Conserver vos appareils électroniques plus longtemps est la mesure la plus importante que vous puissiez prendre pour contribuer à réduire leur impact.
Deuxième mesure :
Donnez une seconde vie à vos équipements
Vous avez au moins deux possibilités pour donner une seconde vie à votre équipement :
Première option : trouver une utilisation alternative. Un vieux PC peut servir de second écran pour le travail à distance, tandis que les smartphones peuvent servir de stockage ou d'appareil photo.
Deuxième option : recycler les appareils et acheter des appareils reconditionnés. Pourquoi votre entreprise a-t-elle besoin de nouveaux téléphones tous les deux ans ? Beaucoup d'entreprises choisissent d'utiliser des appareils reconditionnés qui peuvent parfaitement répondre aux besoins de l'utilisateur.
Troisième étape :
Réduisez la consommation d'énergie de vos appareils.
Les smartphones, par exemple, consomment beaucoup d'énergie, même lorsqu'ils sont éteints. Une astuce pourrait être de fermer toutes les applications qui utilisent beaucoup de données, ainsi que la géolocalisation, le Wi-Fi et le Bluetooth lorsqu'elles ne sont pas utilisées ou de régler votre écran en mode sombre.
Quatrième étape :
Réduire le nombre de comptes
C'est un choix intelligent qui permet de réduire la consommation d'énergie et donc de diminuer l'impact environnemental. Combien de comptes avez-vous ? La plupart des gens ont plus d'un compte et ce n'est pas bon car ils consomment beaucoup d'énergie. Pensez-y : si vous avez 2 comptes, vous utilisez deux fois plus d'énergie.
Cinquième étape :
Imprimez moins et mieux.
Avec l'essor de la technologie, nous nous attendions à une diminution de l'utilisation du papier. Au lieu de cela, 25 % des documents sont encore imprimés et jetés. Chaque employé peut contribuer à améliorer cette situation en imprimant des documents uniquement lorsque cela est nécessaire. Selon vos besoins, imprimez en noir et blanc, utilisez du papier recyclé certifié écologique et imprimez sur les deux faces du papier.
Sixième étape :
Allégez vos habitudes de navigation
La distance moyenne parcourue par les données numériques est d'environ 15 000 km.  Plusieurs actions permettent de limiter la quantité de données que nous utilisons chaque jour, comme :
	choisir des sites web et des applications ayant un impact plus léger : il existe des applications comme Google, Facebook et Apple qui se sont engagées à alimenter leurs centres de données avec 100 % d'énergie renouvelable. Mais toutes les applications et tous les sites web ne sont pas comme eux : pensez à Amazon Web Services (AWS) qui n'a pas encore pris le même engagement. En outre, la plupart des sites web utilisent des CDN (Content Delivery Network) car ils accélèrent la vitesse de chargement des pages web. Le CDN n'est pas positif car il utilise différents réseaux : tous n'utilisent pas des sources renouvelables.
	Les vidéos regardées au bureau ou sur tout petit écran peuvent être diffusées en basse définition
	Désactivez les fonctions de lecture automatique et optez pour le téléchargement des vidéos plutôt que pour le streaming. Cela permet également de réduire votre consommation de données.
	Supprimez régulièrement vos fichiers temporaires et votre historique de navigation
	Saisir des adresses web spécifiques peut limiter votre recours aux moteurs de recherche. Même s'il s'agit d'un petit changement, il contribue beaucoup à l'émission de CO2.

Septième étape :
Envoyez et recevez moins de courriels.
	Plus vous envoyez de courrier, plus vous émettez de CO2. Veillez à n'envoyer que les e-mails nécessaires.
	De plus, optimiser la taille des fichiers envoyés en compressant les pièces jointes ou en utilisant des services de transfert de fichiers pour les documents plus volumineux est un excellent moyen d'envoyer un courrier électronique durable.
	Veillez à vous désabonner des bulletins d'information dont vous n'avez plus besoin.







Notion 11
À quels dispositifs pouvons-nous donner la préférence ?
Compétences ciblées
Découvrez les meilleurs dispositifs auxquels donner sa préférence pour une utilisation durable des médias numériques.

Selon Green IT, 60 à 80% de l'empreinte environnementale de l'industrie numérique est liée aux équipements, surtout si l'on inclut l'impact associé à l'électricité qu'ils consomment. Pour changer cette tendance, une industrie numérique durable nécessite l'intégration de nouvelles pratiques plus éthiques.
Mais quels sont les appareils les plus durables ?
Un ordinateur de bureau normal consommera moins d'énergie qu'un ordinateur très performant.
Les ordinateurs portables ont une alimentation électrique plus petite, ce qui leur permet d'être plus portables. Cela se traduit généralement par une consommation d'énergie moindre que celle d'un ordinateur fixe. Les ordinateurs portables sont souvent plus économes en énergie que les ordinateurs de bureau pour une raison simple : ils peuvent fonctionner longtemps sur batterie.
Cependant, en ce qui concerne la durabilité, les vrais gagnants sont les tablettes. Même plus petites que les ordinateurs portables, leurs blocs d'alimentation ne sont pas du tout puissants, ce qui signifie que leur consommation d'énergie est limitée.






Notion 12
Les principaux challenges de la sobriété numérique
Compétences ciblées
Sensibiliser aux difficultés que l'on peut rencontrer lorsqu'on tente de mettre en place la sobriété numérique dans une entreprise.

Examinons les principaux problèmes auxquels nous sommes confrontés lorsque nous parlons de sobriété numérique :
Certains des problèmes que les entreprises peuvent rencontrer sont :
1) La sobriété numérique n'est pas une question qui concerne uniquement le département informatique, mais tous les départements (informatique, achats, RH, finances, marketing, etc.), de la direction générale à tous les utilisateurs. Cela nécessite de former et de sensibiliser l'ensemble du personnel à ce sujet.
2) La difficulté de mesurer l'empreinte environnementale des technologies numériques. Si vous n'obtenez pas de données fiables et quantifiées de vos fournisseurs (cloud et manufactures), il est difficile d'évaluer votre empreinte carbone.
Malheureusement, les technologies numériques durables ne sont pas toujours basées sur les politiques de l'organisation, ce qui permettrait d'identifier et de contrer les problèmes soulevés. Assurez-vous que votre organisation dispose d'une directive sur le recyclage et de formations de mise à jour constantes !
Un autre exemple de problème que vous devez aborder en tant qu'organisation est le streaming vidéo.  En 2018, le streaming vidéo représentait plus de 60 % du flux total de données internet et au moins 1/5 des émissions de gaz à effet de serre dues au   numérique dans le monde, ce qui signifie qu'il produit la plus grande partie de la pollution internet. En France, le marché de la vidéo à la demande connaît actuellement un taux de croissance de 15,6 % et compte déjà plus de 8,3 millions d'abonnés.
Lorsque nous parlons du problème du streaming vidéo et de la vidéo à la demande, en quoi cela concerne notre entreprise (nous ne regardons généralement pas Netflix et YouTube au travail) ? Ce que les entreprises utilisent, c'est la vidéoconférence. Mais si l'on compare avec les déplacements réels que supposent les réunions en face à face, la vidéoconférence est beaucoup plus écologique qu'un voyage pour une réunion dans un autre pays.
Le défi du projet numérique est de trouver le meilleur équilibre entre les personnes, la planète et le profit.
Un exemple :
	Train : 1 kilomètre parcouru pollue 0,044 kg de CO2.
	Avion : Un kilomètre parcouru pollue 30 fois plus qu'un kilomètre en train (environ 1,32 kg).
	Vidéoconférences : une heure de vidéoconférence (par exemple, une réunion sur Zoom) émet environ 150 grammes de CO2.

Les appareils numériques individuels sont de plus en plus perçus comme une extension de nou-mêmes, ce qui rend la prise de conscience de leurs impacts encore plus problématique. L'un des plus gros problèmes concernant l'empreinte carbone est le fait qu'il y a actuellement 38 milliards d'appareils numériques dans le monde.
Une bonne pratique au sein de l'entreprise peut consister à prolonger la durée de vie de divers appareils ou à leur donner une "seconde vie".
En général, il s'agit d'adopter, individuellement et collectivement, de nouveaux comportements de consommation : éteindre les équipements de réseau en dehors des heures de travail ou prolonger la durée de vie des appareils dans un contexte où le travail à distance est encouragé.






Notion 13
Éléments clés au sujet de la pollution numérique et des bénéfiches pour votre entreprise !
Compétences ciblées
Découvrez comment votre sobriété numérique peut influencer votre environnement et votre entreprise

Quelques points clés
L'envoi d'une newsletter équivaut à 10 grammes de CO2
L'empreinte carbone des spam représente les émissions annuelles de 3,1 millions de voitures
Qu'est-ce qui est le plus efficace et le plus durable ? Une newsletter ou des spams ? D'après ces deux données, il semble évident qu'une newsletter bien rédigée est plus efficace et durable qu'une campagne de spams.
	15 000 km = distance moyenne parcourue par un courriel
	281 milliards = nombre d'emails envoyés chaque jour dans le monde
	1 photo de vacances de 1 Mo à 10 amis = 500 m avec une voiture
	Entre 10 000 et 50 000 emails non lus dans une boîte de réception

Pensez à l'optimisation de vos emails. Avant d'écrire plusieurs courriels avec seulement quelques mots, pensez à regrouper toutes les informations dans un seul courriel. Cela permet de réduire les émissions de CO2 et de ménager vos nerfs en vérifiant tous vos e-mails...
	1 requête google = une ampoule de 60 W allumée pendant 17 secondes
	Industrie numérique = 2 % des émissions mondiales de CO2
	La 5G sera 90% plus efficace que la 4G.
	Les équipements de serveur, de stockage et de réseau, qui peuvent être mis à niveau avec des composants neufs ou reconditionnés ou des composants tiers, permettent d'obtenir les mêmes performances qu'à l'état neuf, sans le coût de remplacement de l'ensemble de votre système.

D'une manière générale, nous pouvons affirmer que choisir l'option durable ne signifie pas faire des concessions sur la qualité - en fait, c'est plutôt le contraire. Une recherche récente menée en collaboration avec l'Université d'East London prouve que les serveurs remis à neuf sont aussi performants que les nouveaux, et dans certains cas, ils sont plus performants que la génération actuelle. Bien que cette recherche se soit concentrée sur les serveurs, le document aborde les performances des processeurs, qui se trouvent également dans les ordinateurs portables et de bureau.
Enfin, le résultat final et l'avantage pour votre entreprise est une économie d'argent évidente.






Notion 14
Quels sont les bénéfices de la sobriété numérique pour les consommateurs ?
Compétences ciblées
Découvrez comment les consommateurs vont bénéficier de la sobriété numérique

https://www.canva.com/design/DAFEOeLy4Qg/view
Ci-dessous, quelques-uns des nombreux avantages que peut apporter une pratique du numérique responsable.
#1
Les appareils reconditionnés ont les mêmes performances que les produits neufs. Il est possible de changer les éléments qui ne fonctionnent pas bien et d'améliorer certaines fonctions.
#2
Remise à neuf : possibilité d'améliorer et de personnaliser les produits, ce qui permet d'avoir des matériaux uniques.
#3
Économie d'argent : garder le même ordinateur (et d'autres appareils) pendant une plus longue période et suivre des pratiques comme éteindre le wifi chaque fois que vous ne l'utilisez pas.






Notion 16
Qu'est-ce que la conception web durable et ses grands principes?
Compétences ciblées
Comprendre les grands principes de la conception web durable

Selon Tom Greenwood (l'auteur de "la conception web durable"), la conception web durable est une approche pour concevoir des produits et des services numériques qui placent *les personnes et la planète au centre". Elle est basée sur les principes suivants: propre, efficace, ouverte, honnête, régénératrice et résiliente. (Découvrez-en plus dans notre notion 20 portant sur le manifeste de la conception web).
Comme nous le verrons au cours de cette leçon, ces principes peuvent être implémentés à travers un certain nombre de bonnes pratiques :
#1. Optimisation des performances Web
Elle concerne la vitesse de téléchargement des ressources sur l'appareil de l'utilisateur. L'optimisation des performances Web implique de bonnes pratiques telles que l'optimisation des images, la réduction des requêtes http, la minification du code.
#2. Recherche de contenu
À quelle vitesse les utilisateurs peuvent-ils trouver le contenu dont ils ont besoin ? Et quelle est l'utilité de ce contenu une fois qu'il a été trouvé ? La facilité de recherche du contenu implique de travailler sur le référencement, les mots-clés et l'organisation du contenu.
#3. Maniabilité
À quelle vitesse TOUS les utilisateurs accomplissent-ils des tâches sur des appareils et des plateformes comprenant des vitesses de bandes passantes différentes ? La maniabilité implique de bonnes pratiques telles que le travail sur un design sobre et épuré, une disposition de navigation familière et accessible, l'optimisation des temps de chargement des pages et la réactivité de votre site web.
#4. Hébergement Web écologique
Les serveurs qui hébergent vos produits et vos services numériques sont-ils alimentés par des énergies renouvelables ? Votre fournisseur est-il local ?
#5. Philosophie du client et du projet
Que promeuvent ou vendent réellement vos projets numériques ? Comment les exécutez-vous de manière transparente et efficace ?
#6. Pratiques commerciales
Comment votre organisation incarne-t-elle ces mêmes principes dans ses opérations ?
Pour aller plus loin et accéder à des ressources utiles sur ce sujet, vous pouvez vous rendre sur ce site : https://www.mightybytes.com/blog/sustainable-web-design/.






Notion 17
Devenir un concepteur  soucieux de l'empreinte carbone
Compétences ciblées
Apprenez les grands principes de la conception d'expériences numériques respectueuses de l'empreinte carbone.

La sensibilisation à l'empreinte carbone du numérique est un enjeu crucial de l'éco-conception. Les activités numériques semblant encore virtuelles et intangibles pour de nombreux internautes, il est important de les informer et de leur faire prendre conscience des conséquences matérielles de leurs choix de consommation numérique. Pour ce faire, les concepteurs doivent travailler sur des expériences numériques pédagogiques et attrayantes qui tiennent compte de l'empreinte carbone. Voici cinq principes de conception consciente de l'empreinte carbone :
Donner aux utilisateurs des informations sur l'intensité de la consommation carbone.
Rendez les informations sur la consommation carbone accessibles aux utilisateurs. En constatant concrètement l'impact de leurs actions sur le CO2, les utilisateurs seront incités à modifier leur comportement. Si vous savez où sont basés les serveurs, vous pouvez estimer la consommatio carbone à partir des données du réseau et fournir des données en temps réel sur les émissions carbone de votre site Web.
Aidez les utilisateurs à choisir en fonction des prévisions d'émissions carbones
Saviez-vous que, tout comme le bulletin météorologique nous aide à planifier notre vie quotidienne, les prévisions de consommation carbone peuvent aider les utilisateurs à organiser leurs activités numériques ? Il existe des solutions qui fournissent des données exploitables quantifiant la consommation carbone de l'électricité sur une base horaire dans le monde entier. Elles indiquent les moments où les activités numériques s'appuient sur les grands centres de données et les moments où les sources d'énergie à faible teneur en carbone, comme l'éolien et le solaire, sont les plus abondantes. En donnant ces informations aux utilisateurs, vous pouvez les aider à faire leurs choix de consommation numérique.
Incitez les gens à opter pour des solutions à faible consommation de données
Vous pouvez proposer des alternatives à votre contenu "habituel". Par exemple, lors de la création du site web du rapport annuel de BETC sur la RSE, les concepteurs ont estimé que les photographies à but décoratif étaient trop lourdes et pas forcément utiles en tant que telles, ils les ont donc redessinées sous la forme de dessins très légers. Néanmoins, les utilisateurs ont toujours la possibilité de visualiser la photo originale, mais uniquement s'ils en ont besoin ou s'ils le souhaitent. Vous pouvez vous référer à ce principe pour bon nombre de vos contenus : donnez à vos utilisateurs le choix entre un contenu " lourd " tel qu'une vidéo et une alternative à faible volume de données comme un fichier audio qui peut fournir approximativement les mêmes informations. Amenez-les à se demander lequel serait le plus pertinent dans leur contexte. Par exemple : avez-vous besoin de lire une vidéo alors que vous savez que vous allez seulement l'écouter ? Si vous voulez vraiment regarder la vidéo, à quel moment l'intensité de carbone sera-t-elle faible pour que vous puissiez réduire votre impact ?
Rendre les alternatives à faible intensité de carbone attrayantes et amusantes
Les interactions ou activités à faible intensité de carbone ne doivent pas nécessairement être des expériences désagréables. Essayez de concevoir des alternatives amusantes et pédagogiques ayant une faible intensité carbone, afin d'ajouter un aspect ludique et un bien-être numérique à vos expériences de sensibilisation au carbone.
Donnez à l'utilisateur un retour d'information significatif
Fournissez un retour sur le changement de comportement et son impact. Il est important de motiver, d'engager et de responsabiliser les utilisateurs, et de renforcer leur routine numérique en ayant conscience du carbone. Votre expérience sera encore plus efficace si les utilisateurs reçoivent un retour d'information lié à des émotions ou à des jeux.
Ces principes ont été entièrement inspirés par " Branch ", un magazine en ligne écrit par et pour des personnes qui rêvent d'un internet durable et juste pour tous. Pour en savoir plus sur la conception d'expériences numériques moins génératrices d'émissions carbone, lisez l'article " Design for carbon aware digital experiences " https://branch.climateaction.tech/issues/issue-1/design-for-carbon-aware-digital-experiences/.






Notion 18
Les stratégies de conception de sites web impliquent également un département du contenu et marketing
Compétences ciblées
Découvrez le lien entre le contenu et la durabilité

Comme indiqué précédemment, la gestion du contenu a un impact significatif sur le niveau de durabilité des sites web. Nous avons vu des bonnes pratiques simples comme la compression des images et l'attention portée au poids des vidéos, mais les liens entre marketing, contenu et durabilité peuvent être explorés davantage.
Inventés par Herbert Simon, économiste lauréat du prix Nobel dans les années 1970, le terme et le concept "d'économie de l'attention" n'ont jamais eu autant de sens qu'aujourd'hui. En effet, l'essor du contenu numérique a conduit les entreprises et les créateurs de contenu à se battre pour attirer notre attention. De nombreux modèles économiques reposent sur l'espace publicitaire qu'une entreprise ou un créateur peut vendre, et tout est donc mis en œuvre pour l'augmenter en nous attirant le plus possible. Au cours des dernières décennies, la plupart des principes stratégiques du marketing numérique ont été élaborés à cette fin. Annonces et recommandations personnalisées, lecture automatique, scroll infini, pop-ups... toutes ces méthodes bien connues sont conçues pour augmenter le nombre de vues, le temps passé par les visiteurs sur les plateformes, la quantité de contenu consommé et la quantité de données collectées.
La conception web durable nous pousse à remettre en question ce système pour mettre en avant une approche plus sobre du contenu et du marketing. Et contrairement aux apparences, cela n'implique pas forcément de sacrifier ses performances. En effet, l'écoconception offre des opportunités pour repenser les contenus numériques et les stratégies marketing. Si elle est bien pensée, elle peut même ajouter de la valeur à votre contenu et améliorer vos résultats, créant ainsi un cercle vertueux intéressant. Voyons pourquoi et comment le contenu et le marketing écologiques peuvent être une stratégie gagnante.
*La sobriété dans la bataille pour l'attention : l'art d'être "puissamment simple".
N'oubliez pas que nous sommes tous constamment submergés par les suggestions de contenu dans notre environnement numérique. Pour attirer et faire participer les utilisateurs, vous n'avez pas nécessairement besoin d'un contenu abondant ou d'animations fantaisistes coûteuses. Aller droit au but avec un contenu intelligent et sobre peut être une meilleure stratégie pour attirer l'attention.
Un article publié par le média britannique Design Week présente le cas de Jason Bradberry, un designer basé au Royaume-Uni, qui a récemment travaillé sur la refonte du site de Becolourful, un cabinet de conseil sur la voix de la marque. Le site Web adopte une approche à faible teneur en carbone, en utilisant les couleurs de la marque du studio et en donnant la priorité au texte plutôt qu'aux études de cas riches en vidéo. La fondatrice de Becolourful, Emily Penny, explique que cette approche a permis de réfléchir à l'offre de Becolourful : au lieu de compiler tous les travaux réalisés par le studio, elle a donné l'occasion de se concentrer sur ses services. "Les sites web peuvent échapper à tout contrôle et devenir un Wikipedia de tout ce qu'une agence connait sur sa discipline", dit-elle. "Mais en faisant cela, vous perdez votre message principal, celui pour lequel vous voulez qu'on se souvienne de vous".
Pour aller plus loin, allez consulter l'article sur le site de Design Week https://www.designweek.co.uk/issues/8-14-november-2021/carbon-footprint/.
*Donnez plusieurs vies à votre contenu
Privilégiez la qualité à la quantité. Limitez votre production à une petite quantité de contenu bien pensé et ayant une  forte valeur ajoutée. Si votre contenu est suffisamment riche, il pourra vivre plusieurs vies, être recyclé et réinventé au fil du temps et ce sur plusieurs canaux de communication : sites web, médias sociaux, communiqués de presse, campagnes publicitaires, etc. La création d'un contenu aussi puissant est un défi, mais elle peut être une façon plus judicieuse, plus efficace et plus significative de mobiliser votre personnel.
*Renforcez l'impact de votre message en créant un contenu fiable.
Les consommateurs sont de plus en plus conscients de l'empreinte carbone du web. Respecter les principes fondamentaux de l'éco-conception et, comme nous l'avons vu précédemment, sensibiliser les gens par une approche intelligente de la conscience carbone peut ajouter une valeur intéressante à votre contenu. Il rendra votre message plus attrayant et plus digne de confiance.
Élargissez votre public en créant un contenu simple, accessible et durable.
L'éco-conception peut vous aider à élargir votre public car :
	Elle améliore le référencement. Pour en savoir plus à ce sujet, consultez la notion 12 du module O4.
	L'éco-conception et l'accessibilité sont étroitement liées. Plus votre site web est sobre et simple, plus il sera inclusif. Pour en savoir plus, consultez la notion 14 du module 5.

Expériences personnalisées : entre durabilité et besoins des utilisateurs.
Vous pouvez offrir plusieurs choix de contenu aux utilisateurs afin de créer des expériences personnalisées qui correspondent à leurs besoins réels. Comme nous l'avons vu précédemment, sur votre site web, vous pouvez choisir de n'afficher les images que sur demande explicite de l'utilisateur, plutôt que de les charger et de les afficher systématiquement. Vous pouvez aussi offrir le choix entre une vidéo et un podcast qui fournissent les mêmes informations mais s'adaptent à des contextes différents. En procédant ainsi, vous élargirez les possibilités tout en offrant une expérience numérique respectueuse de l'environnement.






Notion 19
Évaluer et reconnaître un site web durable d'un site web non durable (cas d'études: 1 à 3) • un site web avec un JavaScript encombré • un site web avec des médias lourds • un site non réactif
Compétences ciblées
Apprenez à distinguer des sites web durables et non durables en analysant quelques exemples.

Lorsque nous consultons un site web (ou une application mobile), il n'est pas forcément évident au premier coup d'œil de savoir s'il a été conçu de manière durable ou non.
Certains indices peuvent nous donner une indication, comme le temps de chargement des pages et des images. Si vous remarquez un temps de chargement inhabituel, il est probable que le code ou les médias utilisés ne soient pas optimisés.
Vous pouvez également utiliser différents appareils pour consulter le site : ordinateur, tablette, smartphone et observer l'affichage sur ces différents supports ou dans différents navigateurs. Un site ainsi que ses contenus doivent s'afficher correctement dans ces différents contextes. Il est alors dit responsive en anglais ou réactif en français.
Au-delà de ces tests faciles à mettre en œuvre, vous pouvez aller plus loin et vous faire une opinion plus précise sur la durabilité des sites que vous visitez. Il existe aujourd'hui de nombreux outils d'analyse qui vous permettent de mesurer les différentes composantes des sites et d'obtenir des informations précises sur l'envers du décor.
L'eco index
Vous pouvez par exemple installer l'extension GreenIT-Analysis dans un navigateur Chrome ou Firefox.
Cette extension vous permet de calculer l'Eco Index, qui mesure l'impact environnemental d'un site.
[image: All media on this site are described by the text nearby]L'Eco Index analyse un certain nombre de critères lors du chargement d'une page web.
Installation de l'extension greenit-analysis(attention c'est un outil plutôt réservé aux développeurs)
Pour installer cette extension allez sur https://chrome.google.com/webstore/detail/greenit-analysis/mofbfhffeklkbebfclfaiifefjflcpad et cliquez sur add to Chrome.
Une fois l'extension installée vous pouvez analyser n'importe quelle page web en ouvrant le volet développeur du navigateur chrome
[image: All media on this site are described by the text nearby]Puis en choisissant l'onglet vert.
[image: All media on this site are described by the text nearby]Cliquez ensuite sur "start analysis" pour obtenir une liste détaillée des critères d'impact évalués un par un.
[image: All media on this site are described by the text nearby]Cela vous permet d'avoir une première idée des points qui sont éventuellement problématiques. Images, code javascript, CSS...
[image: All media on this site are described by the text nearby]On peut voir dans cet exemple les résultats d'un site très mauvais en termes de sobriété.
Localiser les médias mal optimisés
Par exemple, dans la démonstration ci-dessus, nous pouvons voir sur la page analysée :
pour le critère Ne pas redimensionner l'image dans le navigateur : 23 images ont dû être redimensionnées
pour le critère Optimiser les images bitmap : 13 image(s) devraient probablement être optimisées, gain minimum estimé : 740 KB
Détecter le code javascript encombré
D'autres fonctionnalités du navigateur peuvent vous aider à approfondir votre analyse.
Par exemple, l'outil de couverture de Chrome DevTools peut vous aider à évaluer le code JavaScript inutilisé.
[image: All media on this site are described by the text nearby]La suppression du code inutilisé peut accélérer le chargement de votre page et économiser des données cellulaires pour vos utilisateurs mobiles.
[image: All media on this site are described by the text nearby]Cet outil vous permet de visualiser la part de code utilisé par rapport à la part de code téléchargé, pour les différents éléments de la page.
Le bloc de droite visualisation de l'utilisation met en évidence en rouge la partie du code non utilisée. Plus la partie rouge est importante par rapport à la partie bleue, plus il y a probablement des optimisations à faire pour simplifier le CSS ou le Javascript.
Tester la réactivité d'un site
Un site réactif permet à chacun de pouvoir naviguer simplement et efficacement qu'il soit sur mobile, tablette ou ordinateur. Les sites web qui ne sont pas adaptés aux téléphones portables représentent une perte de temps (contenu débordant de la page, liens trop petits, zoom et scroll horizontal pour lire, ...). La plupart des utilisateurs mobiles abandonnent lorsqu'ils arrivent sur un site non adapté, une réaction appuyée par les taux de rebond élevés observés sur Google Analytics.
Pour tester facilement si un site a une conception réactive, et voir comment il réagit, vous pouvez déjà redimensionner horizontalement la fenêtre de votre navigateur.  Si le site est "réactif", sa présentation devrait s'adapter automatiquement à votre fenêtre dès que certaines dimensions clés sont atteintes.
Sinon, vous pouvez également utiliser l'un des nombreux outils existants pour vérifier le comportement d'un site en simulant son affichage sur différents appareils :
par exemple, le site am i responsive ?
https://ui.dev/amiresponsive ?
Il suffit de taper l'url de la page que vous souhaitez tester pour vérifier le comportement de votre page sur ordinateur, tablette ou téléphone portable.
Voici par exemple le résultat pour thegoodmanager.eu
[image: All media on this site are described by the text nearby]et un exemple de site non responsive où l'on voit que la version smartphone de ce site ne s'affiche pas correctement
[image: All media on this site are described by the text nearby]





Notion 20
Vous êtes prêt : le manifeste du web durable
Compétences ciblées
Familiarisez-vous avec le "manifeste du web durable"

Qu'est-ce que le Manifeste du Web durable ?
Lancé par une agence londonienne soucieuse de l'environnement, Wholegrain Digital : https://www.wholegraindigital.com/, le  manifeste du web durable est une réponse face à l'utilisation croissante des données sur le web.
Comme vu dans la leçon 1 de ce module, le web et le monde numérique ont un impact écologique capital. "Si l'Internet était un pays, il serait le 7ème plus grand pollueur". C'est pourquoi, afin de réduire globalement cet impact, Wholegrain Digital propose 6 principes fondamentaux que tous les acteurs impliqués dans le monde numérique devraient s'engager à respecter.
*Quels sont ces principes fondamentaux ?
	Propreté : les services que nous fournissons et les services que nous utilisons seront alimentés par des énergies renouvelables.
	Efficacité : les produits et services que nous fournissons utiliseront la plus petite quantité possible d'énergie et de ressources matérielles.
	Ouverture : les produits et services que nous fournissons seront accessibles, permettront l'échange ouvert d'informations et permettront aux utilisateurs de contrôler leurs données.
	Honnêteté : les produits et services que nous fournissons ne tromperont ni n'exploiteront les utilisateurs dans leur conception ou leur contenu.
	Régénérant : les produits et services que nous fournissons soutiendront une économie qui permettra de nourrir les gens et la planète.
	Résilience : les produits et services que nous fournissons fonctionneront quand et où les gens en auront le plus besoin.

Pour trouver le détail de ces 6 principes, vous pouvez signer le manifeste et déclarer votre engagement à créer un Internet durable : https://www.sustainablewebmanifesto.com/






Notion 22
Comment votre site Web est-il pris en charge ? Domaine-Serveur-Centre de Données
Compétences ciblées
Découvrez les principales composantes qui font d'un site web un site disponible en ligne.

Comment donner naissance à votre site Web ou, en d'autres termes, comment mettre en ligne votre site Web ?
Quel que soit le type de site Web que vous créez, 4 étapes principales sont nécessaires à la mise en ligne de celui-ci.
Nom de domaine
Tout d'abord, votre site doit avoir une adresse, afin que chacun puisse y accéder.
Le nom de domaine est l'adresse de votre site Web, celle que les gens taperont dans la barre URL du navigateur pour trouver votre site.
Internet est essentiellement un immense réseau d'ordinateurs connectés. Afin d'être identifié au sein de ce réseau, chaque ordinateur possède une adresse IP, qui est une série de chiffres séparés par des points :  78.256.66.2, par exemple. Bien que les ordinateurs n'aient aucun problème à se souvenir de ces chiffres et à se rechercher les uns les autres via l'adresse IP, pour nous, cela pose problème. C'est pour y remédier que le nom de domaine a été inventé. Il utilise des mots plutôt que des chiffres, ce qui nous permet de nous souvenir plus facilement de l'adresse d'un site Web.
Hébergement Web
Maintenant que votre site a une "adresse", vous devez trouver un "logement" à tout son contenu. C'est le rôle de l'hébergeur Web.
L'hébergeur Web est le lieu où tous les fichiers de votre site sont conservés.
Vous payez généralement une société d'hébergement qui vous cédera cet endroit sur sa plateforme. Lorsque quelqu'un tape votre nom de domaine dans un navigateur, ce nom est traduit en l'adresse IP de cette plateforme. Celle-ci stocke tous les fichiers de votre site web, et peut donc les communiquer au navigateur de l'internaute visitant votre site.
Le nom de domaine et l'hébergement web sont deux éléments différents, mais tous deux sont essentiels au fonctionnement d'un site Web. Habituellement, les sociétés d'hébergement Web fournissent les deux services, et il est souvent plus pratique de gérer l'un et l'autre simultanément. Toutefois, vous pouvez les obtenir séparément auprès de différents fournisseurs.
La plateforme stockant les informations de votre site web (ainsi que de nombreuses autres données : e-mails, base de données, constructeur de sites web, panneaux de contrôle) est appelée un serveur.
En comparant notre site web à une maison, alors le serveur d'hébergement Web serait la parcelle de terrain sur laquelle elle est construite et le nom de domaine l'adresse.
Les centres de données
Les serveurs font généralement partie d'un centre de données.
Un centre de données est un bâtiment qui fournit de l'espace, de l'énergie et de la climatisation pour une vaste infrastructure de réseau. Ces réseaux sont composés de serveurs.
Les serveurs de données stockent, partagent, traitent et gèrent de larges quantités de données.






Notion 23
Qu'est-ce que l'hébergement web vert, et quels sont les critères à prendre en compte pour choisir un hébergeur web vert ?
Compétences ciblées
Découvrez l'"hébergement web vert," les REC (certificats d'énergie renouvelable) et les VER (certificats de compensation carbone).

Nous savons désormais que le contenu de notre site web se trouve dans un centre de données.
Ces centres sont parmi les établissements les plus énergivores. L'Agence Internationale de l'Energie estime qu'1 % de l'électricité mondiale est utilisée par les centres de données et, que d'ici 2025, ils consommeront 1/5 de l'alimentation électrique mondiale. La majeure partie de cette énergie sert à alimenter les serveurs, qui produisent quant à eux de la chaleur et doivent donc être refroidis.
Hébergement Web vert
Pour réduire la consommation d'énergie et les émissions de CO2 des centres de données, une alliance judicieuse entre technologie et innovation est nécessaire. C'est là qu'intervient l'Hébergement Web Vert.
L'hébergement web vert fait référence aux hébergeurs web qui tentent de minimiser l'impact négatif sur l'environnement. Comment s'y prennent-ils ? Principalement en utilisant les énergies renouvelables, ainsi que la compensation carbone.
Comme les centres de données ne produisent généralement pas leur propre énergie, ils dépendent plutôt d'un fournisseur, ils ne peuvent pas imposer la manière dont leur énergie devrait être produite.  Ils peuvent néanmoins obtenir des certificats qui prouvent l'origine verte de cette énergie.
Certificats REC et VER
Il existe 2 principaux types de certificats :
	REC qui signifie Renewable Energy Certificate ou Renewable Energy Credits. Les entreprises spécialisées dans la production d'énergie renouvelable émettent ces certificats. Lorsqu'un hébergeur obtient ce certificat, il confirme qu'il a contribué à la production d'une certaine quantité d'énergie renouvelable.
	VER signifie Voluntary, ou Verified, Emission Reductions. Il s'agit de certificats de compensation des émissions de carbone qui prouvent que les gaz à effet de serre ont été réduits jusqu’à atteindre un stade spécifique, indiqué sur le certificat.

Outre un matériel efficace, l'efficacité des logiciels est également importante. Demandez donc à votre hébergeur potentiel s'il fournit des technologies minimisant la charge du serveur, par exemple :
	La dernière version de PHP. PHP (Hypertext Processor) est un langage de programmation exécuté sur un serveur web. Il permet de rendre les pages Web plus interactives.
	Des technologies de mise en cache, comme Varnish. La mise en cache d'un site Web consiste à stocker une copie d'un site Web dans un emplacement temporaire. Elle aide les pages Web à se charger plus rapidement.
	Générateurs de pages statiques pour les sites Web basés sur des CMS (Système de gestion de contenu) comme WordPress ou Durpal. Vous en apprendrez davantage sur les CMS et les sites Web statiques et dynamiques dans la leçon 13.

Lorsque vous cherchez un hébergeur, faites vos recherches. Vérifiez leurs références en matière de durabilité et demandez-leur quelle est leur approche en la matière : ont-ils des REC ou des VER, ou peut-être ont-ils leur propre production d'énergie renouvelable (systèmes solaires, éoliennes) ou s'approvisionnent-ils directement en énergie renouvelable auprès d'autres fournisseurs locaux.
Le meilleur endroit pour trouver un hébergeur écologique est le Green Web Foundations Directory (https://www.thegreenwebfoundation.org/directory/ ). Il propose une liste de 389 entreprises d'hébergement vertes dans 28 pays. Les entreprises peuvent y fournir des preuves de leurs affirmations écologiques. Ce service d'annuaire est gratuit.






Notion 24
Evaluation PUE, et usages Web efficaces
Compétences ciblées
Découvrez ce qu'est le PUE (Power Usage Effectiveness, ou efficacité énergétique) des centre de données.

L'efficacité de la consommation électrique des centres de données peut être mesurée à l'aide d'unités appelées PUE (Power Usage Effectiveness, ou efficacité de l'utilisation de l'énergie).
Comment déterminer le PUE et sa valeur idéale ?
Le PUE est calculé en divisant la quantité totale d'énergie utilisée par un centre de données par la puissance utilisée pour faire fonctionner ses équipements informatiques.
En bref, il représente la proportion d'énergie utilisée par les ordinateurs par rapport à l'énergie utilisée par d'autres systèmes tels que le refroidissement et l'éclairage.
Un autre critère pour choisir votre hébergeur est son faible PUE. Un PUE idéal est de 1,0, soit un rendement de 100 %. Cela signifie que l'intégralité de l'énergie consommée est utilisée par les équipements informatiques et qu'il n'y a aucune perte de l'énergie distribuée. Bien qu'il soit difficile d'atteindre une performance parfaite, certaines entreprises s'en approchent de très près. Selon une étude de l'Uptime Institute, le PUE moyen des centres de données en 2021 était de 1,57. Certains centres de données à haute performance, tels que ceux gérés par Google, ont un PUE de 1,11.
Il existe un logiciel qui aide à surveiller, gérer et mesurer la consommation d'énergie de tous les actifs d'un centre de données. Il s'agit du logiciel Data Center Infrastructure Management (DCIM) (Infrastructure de Gestion du Centre de Données).
Le Data Structure Efficiency (DCiE) (Efficacité de la Structure des Données) est en corrélation avec le PUE et représente l'efficacité énergétique d'un centre de données en pourcentage. La formule pour le calculer est la suivante : DiCE=(1/PUE) x 100*. Sur la base de cette formule, le PUE moyen mentionné ci-dessus est de 63%.
Voici le tableau qui illustre les niveaux d'efficacité basés sur le PUE et le DCiE :
https://www.canva.com/design/DAE4tRCrCzs/view






Notion 25
Les meilleurs hébergeurs Web écologiques à envisager.
Compétences ciblées
Découvrez les meilleurs fournisseurs d'hébergement web écologique.

Maintenant que nous nous sommes familiarisés avec les hébergeurs verts, les certificats et l'indice PUE, examinons quelques-uns des meilleurs hébergeurs verts, ainsi que leurs résultats.
Green Geeks https://www.greengeeks.com/
Type de certification : REC. Green Geeks collabore également étroitement avec d'autres entreprises soucieuses de l'environnement en acquérant des crédits d'énergie éolienne. Ses centres de données sont plus respectueux de l'environnement grâce au matériel efficace de ses serveurs de données. Qui plus est, la société plante un arbre pour chaque personne qui s'inscrit à ses services.
Kualo https://www.kualo.co.uk/
Type de certification : REC. Leurs centres de données basés aux États-Unis et au Royaume-Uni fonctionnent avec une énergie 100 % renouvelable. Au Royaume-Uni, leur fournisseur d'énergie est E.ON, et aux États-Unis, Native Energy. Ils ont investi dans des serveurs à haut rendement énergétique. Leur indice PUE se situe entre 1,2 et 1,3. Dans le cadre de ses politiques vertes, l'entreprise encourage le travail à distance pour réduire les déplacements, favorise le recyclage et vise à réduire les déchets. Kualo est également très actif dans la plantation d'arbres pour compenser les émissions de carbone : cette société plante un arbre à chaque commande, et 12 arbres supplémentaires par mois pour chacun de ses employés. Depuis 2020, l'entreprise s'est engagée à devenir une entreprise climatiquement positive (vous pouvez en savoir plus à ce sujet ici : https://www.kualo.co.uk/blog/becoming-a-climate-positive-business ).
A2 Hosting https://www.a2hosting.com/
Type de certification verte : VER. Cette société s'associe à Carbonfund.org pour devenir plus verte, en acquérant des compensations carbone équivalentes à 100 % de l'électricité qu'elle consomme. Grâce à ce partenariat, Carbonfund.org peut investir davantage dans la production d'énergie à partir de sources propres et renouvelables à l'échelle mondiale. Les dons de cet hébergeur ont permis de neutraliser environ 2,3 millions de livres de gaz à effet de serre.
Par ailleurs, A2 hosting recycle son ancien équipement, soit en le mettant à la disposition des clients ayant besoin de moins de ressources, soit en le revendant au public. Ils augmentent par là l'efficacité globale de leurs centres de données, réduisant ainsi leur besoin de refroidissement.
HostPapa https://www.hostpapa.com/
Type de certification : REC. L'entreprise est partenaire de la Bonneville Environmental Foundation. Leurs étiquettes d'énergie verte (RECs) équivalent à 100 % de leur énergie consommée, ce qui se traduit par la neutralisation de milliers de tonnes de CO2.
Une initiative intéressante à souligner est le don de 5 dollars à la fondation Save the Elephants pour chaque client souhaitant migrer son site de GoDaddy. Cette initiative est une réaction à l'ancien PDG de GoDaddy, qui avait diffusé sur Twitter une vidéo d'une chasse à l'éléphant.
Autres politiques écologiques : Initiatives régulières pour la Journée de la Terre et efforts de reforestation.
Eco Web Hosting https://www.ecowebhosting.co.uk/
Type de certification : VER. Eco Web Hosting publie des rapports mensuels sur sa durabilité, preuve de son travail sur la protection de l'environnement. Par exemple, en septembre 2021, la société a planté plus de 4 800 arbres en Haïti, en Indonésie, à Madagascar, au Mozambique, au Népal et au Royaume-Uni, et a également financé deux projets Gold Standard en Inde et en Indonésie.
Outre l'achat de compensations carbone, la société collabore avec des organisations de plantation d'arbres pour chaque site Web hébergé.
L'entreprise affirme que ses serveurs sont extrêmement performants et qu'elle trouve toujours de nouveaux moyens d'améliorer leur efficacité.
Quels sont les autres aspects à prendre en compte lors du choix d'un hébergeur ?
Outre l'approche durable de l'hébergeur, tenez compte d'autres aspects, tels que :
	s'il répond à tous vos besoins techniques
	le prix

et les éléments les plus importants :
	la fiabilité
	un excellent service clientèle.







Notion 26
L'auto-hébergement Web, une bonne idée ?
Compétences ciblées
Découvrez l'auto-hébergement Web, et comment il diffère de l'hébergement partagé

Dans les rubriques précédentes, nous avons abordé différents aspects de l'hébergement web et avons envisagé certains hébergeurs verts.
Tous ces types d'hébergement web discutés précédemment sont également appelés hébergement partagé. Cela signifie que les fichiers de votre site web sont situés sur le même serveur que de nombreux autres sites web. Autrement dit, vous partagez un serveur avec d'autres utilisateurs.
L'hébergement partagé est le type d'hébergement le plus populaire et le plus abordable. Son avantage est que vous disposez de tout ce dont vous avez besoin en un seul endroit : l'enregistrement du domaine, l'hébergement, les programmes et la maintenance, ainsi que la sécurité. D'un autre côté, vous êtes limité dans ce que vous pouvez créer à cause des outils et des limites du fournisseur de services.
Voici maintenant un nouveau terme : l'auto-hébergement.
La différence entre ces deux types d'hébergement est l'ordinateur (ou les ordinateurs) sur lequel (lesquels) se trouve votre site Web. Dans le cas d'un site auto-hébergé, vous utilisez votre propre serveur chez vous ou dans votre entreprise, et vous en avez le contrôle total.
De quoi avez-vous besoin pour pouvoir vous auto-héberger depuis votre domicile ?
	Un fournisseur d'accès à Internet (FAI) qui vous le permette. (N'oubliez pas que la vitesse de téléchargement doit être suffisante pour permettre aux visiteurs de votre site de charger la page dans un délai raisonnable)
	Une adresse IP dédiée (vérifiez auprès de votre ISP s'il propose cette option moyennant un coût supplémentaire)
	Un ordinateur fonctionnant comme serveur. Vous pouvez acheter du matériel d'occasion à cette fin ou réutiliser un ordinateur.
	Un logiciel serveur (dépend du système d'exploitation que vous choisissez : Mac, Windows ou Linux). Apache est le logiciel le plus connu pour Linux
	Une configuration du trafic web en ouvrant des ports sur votre routeur domestique et votre pare-feu.
	N'oubliez pas que vous avez également besoin d'un domaine pour votre site Web.

De nos jours, l'auto-hébergement est tout à fait possible, et ses principaux avantages sont :
	Le contrôle sur vos données et vos services ;
	La rentabilité ;
	Le choix de l'alimentation en énergie, et la possibilité de vous fournir 100 % en énergie verte ;
	La possibilité de réutiliser du matériel ;
	Vous apprendrez beaucoup sur le fonctionnement d'internet en exploitant votre propre serveur.
	Vous pourrez explorer de nouvelles possibilités et personnaliser les choses.

Mais comme dans toute chose, il y a aussi des inconvénients :
	La qualité et les performances peuvent être inférieures à celles des services premium. Les performances de votre serveur dépendront largement de votre fournisseur d'accès Internet. Dès que vous aurez plus de visiteurs, vous risquez de rencontrer des problèmes de vitesse d'accès à Internet. En outre, l'unité centrale et la mémoire vive de votre ordinateur/serveur sont également cruciales.
	La disponibilité de votre site web peut être compromise par une panne de courant ou l'extinction accidentelle de votre ordinateur ;
	De grands serveurs impliquent de grandes responsabilités. Comme vous êtes celui qui exploite le serveur, vous êtes celui qui est responsable de toutes les données. En cas de perte de celles-ci, personne ne pourra les restaurer à votre place.
	Tout cela demande un peu de connaissances, de travail et de patience. Vous devrez apprendre certaines choses afin de configurer correctement votre serveur ; vous devrez également effectuer les tâches de maintenance et demander de l'aide si quelque chose se casse ou ne fonctionne pas.

En termes de durabilité :
L'auto-hébergement vous donne un contrôle total sur votre serveur. Ainsi, si vous vous assurez que votre maison ou votre entreprise est alimentée à 100 % par des énergies renouvelables (vous utilisez peut-être votre propre système de panneaux solaires), vous pouvez faire en sorte que votre serveur soit écologique. Comme mentionné précédemment, c'est vous qui choisissez le matériel, vous pouvez donc également contribuer à la réduction des déchets électroniques, en donnant une nouvelle vie aux vieux ordinateurs.
En résumé, lorsque vous choisissez entre un fournisseur d'hébergement Web et l'auto-hébergement, pesez soigneusement tous les avantages et les inconvénients. Votre choix dépendra également de vos objectifs et de votre modèle économique, ainsi que du temps et des efforts que vous souhaitez consacrer à la création et à la gestion de votre site.






Notion 28
Pourquoi la vitesse de chargement des pages est importante.
Compétences ciblées
Comprendre l'importance des sites web performants.

Dans cette section, nous allons aborder le concept d'optimisation des performances web.
La performance web est définie comme la vitesse à laquelle une page web se télécharge et s'affiche dans le navigateur de l'utilisateur. En d'autres termes, l'optimisation des pages Web consiste à améliorer la vitesse de téléchargement du site Web afin qu'il fournisse du contenu aux utilisateurs aussi rapidement que possible. Avec l'efficacité et les énergies renouvelables, la performance web est l'un des facteurs clés qui influencent le score de durabilité de votre site web.
Un site web se compose d'un nombre variable de pages web. Celles-ci sont composées de documents au format HTML (Hypertext Markup Language) ou XHTML (Extensible Hypertext Markup Language). Les internautes accèdent à une page web en saisissant son adresse URL dans la barre d'adresse d'un navigateur web (Mozilla, Firefox, Chrome, etc.) ou en cliquant sur un lien hypertexte dans un autre document.
La lenteur du téléchargement d'une page web peut avoir diverses conséquences sur :
	le classement du site web dans les moteurs de recherche,
	le trafic du site web,
	l'expérience utilisateur (insatisfaction).

Lorsqu'un internaute lance une recherche sur un navigateur web, il est submergé d'informations. Différents sites sont proposés en réponse à sa requête. Il est donc important de prendre en compte le temps de téléchargement de votre page web.
Le temps de chargement d'une page web est le temps nécessaire pour que tous les éléments de cette dernière s'affichent lors de votre recherche via un moniteur de recherche.
Les performances d'un site web dépendent d'un certain nombre de facteurs tels que :
ceux liés au serveur physique.
Le serveur physique est un appareil, semblable à un ordinateur sans écran, sur lequel le site web est hébergé. Il est important qu'il dispose d'une bande passante et d'une vitesse de port réseau suffisantes pour permettre des temps de téléchargement optimaux lors de l'envoi de pages web.
Aspects du serveur web.
Le serveur web permet le traitement de la demande et la livraison du contenu de la page web aux utilisateurs finaux sur Internet.
Chiffres clés
	"L'indice de référence de Google pour la vitesse des pages est d'environ 2 à 3 secondes."
	"53% des visiteurs abandonneront votre site web s'il prend plus de 3 secondes à télécharger."
	"Amazon a constaté que chaque augmentation de 100 ms du temps de chargement entraîne une diminution de 1 % des recettes."

Ref : https://mlocalseo.com/statistiques-vitesse-sites-web/






Notion 29
Optimiser la performance côté client.
Compétences ciblées
Apprenez ce qu'est la performance web côté client et comment l'améliorer.

L'optimisation des performances des sites Web se compose de deux variables essentielles, à savoir les performances côté serveur et les performances côté client. Dans ce grain, nous nous concentrerons uniquement sur les problèmes rencontrés côté client et sur la manière de les améliorer.
La performance web côté client correspond à l'information que le client voit dans le navigateur web.
Comment les optimiser
La performance web côté client fait principalement référence à la taille et au nombre de fichiers. En d'autres termes, le temps qu'il faut pour qu'un certain nombre de fichiers soient téléchargés et visualisés par le client.
Notez que l'objectif principal de l'optimisation des performances côté client est d'optimiser le temps de téléchargement par rapport au nombre de fichiers téléchargés. Il est donc important de prendre en compte un certain nombre d'éléments afin de les optimiser au mieux. En voici quelques-uns :
Mettre en place un CDN (Content Delivery Network).
Ce dispositif permet la redistribution locale du contenu du serveur et cache le contenu qui ne nécessite pas de mise à jour permanente.
Outil recommandé : https://www.cloudflare.com
Vous pouvez en savoir plus sur le CDN dans la leçon 14, Notion 89.
Groupement de fichiers - ""Budle and minification"".
Il est fortement recommandé de grouper les fichiers afin de réduire leur nombre lors du téléchargement. Notez qu'il est également important de réduire la taille des fichiers en utilisant des techniques de minification afin d'optimiser le contenu.
L'un des outils recommandés est un plugin Wordpress https://fastvelocity.com.
Utilisez des images WebP (Web Picture) plutôt que JPEG (Joint Photographic Experts Group), PNG (Portable Network Graphics), etc..
Le format de compression WebP permet de réduire la taille d'une image. De plus, il est plus léger et le temps de téléchargement est réduit.
Pour conclure, plus vous apporterez de modifications à votre site, plus vous rencontrerez de problèmes, tant du côté serveur que du côté client.  Les mises à jour doivent donc être effectuées régulièrement.






Notion 30
Optimiser la performance côté serveur.
Compétences ciblées
Apprendre ce qu'est la performance liée au serveur et comment l'optimiser.

Comme mentionné dans le grain précédent, l'optimisation de la performance web ne se concentre pas seulement sur la performance côté client mais prend également en compte la performance côté serveur. En d'autres termes, l'optimisation côté client ne suffit pas à améliorer les performances web, il est également nécessaire de se concentrer sur l'optimisation des performances côté serveur. Dans ce grain, nous allons aborder les problèmes rencontrés côté serveur et comment les améliorer.
La performance côté serveur est le temps qu'il faut au serveur pour exécuter une requête.
Optimisation des performances du serveur
L'optimisation des performances du serveur consiste à rendre un site web plus rapide en termes de téléchargement d'informations. Il est donc important de prendre en compte un certain nombre d'éléments.
En voici quelques-uns :
Optimiser les dépendances des applications.
La plupart des logiciels utilisent des bases de données telles que SQL Server, Oracle, Redis, des services web HTTP externes, etc.
Afin de limiter les dépendances applicatives, il est recommandé d'établir un profilage de code. Le profilage de code consiste à analyser l'exécution d'un programme afin d'obtenir des informations sur son comportement à l'exécution.
Outil suggéré : http://stackify.com/retrace/
Identifier les erreurs de l'application
Il est important de traiter les anomalies. Celles-ci mettent en évidence les erreurs et les problèmes de performance du code.
Optimiser les pages web récurrentes
Cette étape consiste à répertorier les pages de votre site web qui sont les plus utilisées ainsi que celles qui sont les plus lentes. Le but de cet exercice est d'identifier les requêtes les plus utilisées et celles qui prennent le plus de temps sur votre serveur.






Notion 31
Outils d'évaluation des performances.
Compétences ciblées
Familiarisez-vous avec certains outils qui peuvent vous aider à mesurer et à analyser les performances de votre site web.

Voici 4 outils qui vous permettront d'analyser et d'améliorer les performances de votre site web.
PageSpeed Insights (outil gratuit de google) https://pagespeed.web.dev/
Cet outil vous permet de mesurer la vitesse de chargement d'une page web. Il suffit de copier l'URL et l'outil vous fournira un rapport avec différents indicateurs.
Dareboost (propose une version gratuite) https://www.dareboost.com/fr
Cet outil analyse les performances de votre site web et de ceux de vos concurrents. Il vous fera des recommandations sur la manière d'améliorer votre site en tenant compte des variables ""expérience utilisateur"" et ""référencement naturel"". Notez que ce dernier fait référence à l'optimisation technique et rédactionnelle des pages web ainsi qu'à la recherche de liens externes.
GTmetrix (propose une version gratuite avec des options payantes) https://gtmetrix.com/
Cet outil analyse l'ensemble des pages web de votre site. Il vous permet de détecter les éléments qui ralentissent la vitesse de chargement de votre site.
appYuser INSIGHT ( propose une version gratuite avec des options payantes) https://www.quadran.eu/appyuser/
Cet outil vous permet de mesurer la performance d'un site web et la satisfaction des clients. En bref, il vous permet de réduire l'insatisfaction des internautes.






Notion 33
Stratégie de contenu (objectifs, public et but).
Compétences ciblées
Apprenez les grands principes qui rendent le contenu efficace et respectueux de la stratégie de conception web durable.

L'un des composants du site web qui peut contribuer à la durabilité numérique est le contenu.
Chaque fois que nos visiteurs naviguent vers une nouvelle page, notre site s'actualise et envoie des requêtes pour charger à nouveau toutes les fonctionnalités depuis le serveur. Afin de réduire le nombre de déplacements de l'utilisateur pour atteindre ses objectifs, nous pouvons consolider notre contenu pour avoir moins de pages. Cela signifie qu'il faut fournir exactement la quantité d'informations nécessaires. Cela se traduira également par :
	la satisfaction des clients car ils peuvent trouver rapidement ce dont ils ont besoin ;
	des économies d'énergie en réduisant le temps passé en ligne et le nombre de pages chargées ;
	l'amélioration du référencement (Search Engine Optimization - vous pouvez en apprendre davantage à ce sujet dans l'unité XII).

La rapidité avec laquelle les utilisateurs accèdent au contenu qui répond à leurs questions à tout moment est ce qui contribue à une stratégie de contenu plus durable.
Voyons quels sont les grands principes de contenu qui répondent à nos besoins organisationnels tout en tenant compte de leur impact environnemental. Nous vous proposons 7 étapes pour créer une stratégie de contenu durable :
1. Définissez vos objectifs.
La stratégie de contenu aide l'organisation à atteindre ses objectifs. La première étape consiste donc à définir ces objectifs. Soyez clair et précis afin de pouvoir facilement analyser si les objectifs ont été atteints.
2. Déterminez votre public.
Cette étape consiste à mettre un visage sur la personne pour laquelle vous créez du contenu. Une fois que vous avez déterminé le public et ses besoins, vous pouvez vous adresser à lui de la manière la plus efficace.
3. Trouvez un endroit où faire vivre votre contenu.
Il existe de nombreuses plateformes pour diffuser le contenu. N'essayez pas de marquer votre présence sur chacune d'entre elles (ce n'est pas la manière la plus durable). Recherchez les canaux de communication les plus utilisés par votre public cible. Choisissez ceux qui vous offrent les meilleures chances d'attirer l'attention de vos utilisateurs cibles. Faites attention à la durabilité de la plate-forme elle-même. Si votre public préfère les vidéos, vous pouvez choisir entre Youtube et Vimeo. Selon le rapport 2017 de Greenpeace "Clicking Clean", Youtube, qui fait partie des produits Google, est neutre en carbone, tandis que Vimeo est mal noté par Greenpeace en matière de durabilité environnementale (vous pouvez obtenir plus de détails à l'adresse suivante : http://www.clickclean.org/uk/en/ ).
[image: All media on this site are described by the text nearby]4. Définissez des normes éditoriales.
La syntaxe, le style, la grammaire, la voix, etc., définissent toutes ces normes pour votre communication. Que vous choisissiez d'être informel ou académique, restez cohérent sur tous vos canaux de communication. N'oubliez pas non plus l'importance de rendre votre contenu accessible à tous, quelles que soient leurs capacités.
5. Définissez des normes visuelles.
L'esthétique visuelle est un élément essentiel de la stratégie de contenu. D'autre part, les images et les vidéos sont les plus grands consommateurs d'énergie. Nous ne suggérons pas que votre site web durable soit uniquement composé de texte, mais que les images et les vidéos soient autant économes en énergie que possible. Dans les prochaines unités (8 et 9), nous étudierons en détail comment les optimiser. Le conseil général : avant d'utiliser tout multimédia, demandez-vous : apporte-t-il quelque chose à l'utilisateur ? S'il n'y a pas d'objectif clair, peut-être n'en avez-vous pas besoin sur une page à part.
6. Définissez une stratégie de distribution.
Une fois que vous avez défini les canaux de distribution de votre contenu, vous devez indiquer comment vous allez procéder. Allez-vous payer des posts promotionnels et si oui, avez-vous fixé un budget à cet effet ? Comment les interactions entre utilisateurs pourraient-elles élargir votre portée potentielle ? Et le plus important : la fréquence à laquelle vous devrez créer du nouveau contenu. Il est très utile de définir les bonnes pratiques pour ajuster la fréquence des posts et la génération de trafic.
7. Mesurez votre succès.
Vous ne pouvez pas suivre ce que vous ne mesurez pas. Il est important de mesurer les performances afin de déterminer ce qui est le plus important pour vos utilisateurs. En sachant cela, vous serez en mesure de créer du contenu qui répondra à leurs besoins de la meilleure façon. Définissez des critères spécifiques pour mesurer les performances du contenu : clics, vues, achats, inscriptions, demandes d'informations, etc. Choisissez les outils qui vous aident à mieux comprendre les performances de votre contenu. Google Analytics est l'un d'entre eux.
La stratégie de contenu est importante mais pas suffisante. Vous devez également la maintenir dans le temps. Pour rendre votre processus de gouvernance de contenu efficace, prévoyez des réunions d'équipe régulières, des rapports de performance et des audits de contenu. Cela vous aidera à identifier facilement les domaines à améliorer et à mieux préparer l'avenir.






Notion 34
Penser inclusif et design équitable (pratiques JEDI)
Compétences ciblées
Découvrez l'éthique du projet, dont les principes JEDI sont au cœur.

L'un des principes importants du web durable est l'éthique du client et du projet.
Lorsque nous créons des produits et services numériques, il est très important de promouvoir la Justice, l'Équité, la Diversité et l'Inclusion (JEDI). De plus, nous devons inclure ces principes à chaque étape de notre projet numérique, y compris le développement web. L'éthique d'un projet dont la JEDI est au cœur est plus susceptible d'attirer les personnes qui y travaillent ainsi que son public potentiel. Elle pourrait également conduire à des pratiques plus durables.
En général, les concepteurs et développeurs de sites web ont besoin d'une excellente connexion Internet et d'appareils puissants. Ce fait peut influencer sur leur travail et les amener à concevoir pour leur propre bénéfice. Par conséquent, les utilisateurs les moins privilégiés ne pourront pas profiter de leur produit. Ces utilisateurs moins privilégiés sont ceux qui ont une connexion internet lente et des appareils plus basiques. Dans un secteur technologique à prédominance blanche et masculine, il est très important d'élargir le champ d'action pour inclure ce groupe de personnes (moins privilégiées, souvent discriminées). Cela permettra de créer des expériences plus accessibles et équitables. Dans le même temps, ces expériences seront plus efficaces car elles nécessiteront moins de données et moins d'énergie de traitement.
La conception numérique a l'avantage d'être interactive et de permettre d'obtenir un retour d'information instantané des utilisateurs. Contrairement au design statique du siècle dernier où le produit existait simplement et établissait certaines tendances, la diversité dans un design numérique est davantage une question de conversation entre les créateurs et les consommateurs. Le fait d'impliquer activement votre public permet à votre équipe d'être plus flexible et ouverte d'esprit et de répondre par un design plus inclusif.






Notion 35
Pourquoi et comment éviter les Dark Patterns.
Compétences ciblées
Découvrez le concept de "Dark Pattern" et pourquoi les éviter.

Les Dark Patterns sont des astuces utilisées par les sites web, les programmes et les applications afin de pousser les utilisateurs à faire des choses qu'ils n'avaient pas l'intention de faire. Malgré son objectif, toute page Web doit être bénéfique pour l'utilisateur. Appliquer des dark patterns afin d'augmenter vos propres bénéfices en trompant l'utilisateur contredit le but de l'existence de toute page Web.
Nous vous présentons ci-dessous 7 exemples qui utilisent le design pour tromper intentionnellement les gens. Évitez d'utiliser l'un d'entre eux dans votre conception Web.
1. Le motel des cafards
Il s'agit d'un type de motif sombre qui fait qu'il est facile d'y entrer mais difficile d'en sortir. Internet est rempli de différents types d'abonnements (newsletter, logiciel, plan premium, etc.) qui font qu'il est extrêmement difficile pour un utilisateur de trouver où se désabonner.
2. Appâter et changer
Cela signifie changer de modèle de conception sans prévenir. Par exemple, si vous avez utilisé un bouton bleu pour passer à la page suivante et que ce même bouton se transforme soudainement en "bouton d'achat", il est très possible que vous cliquiez dessus avant de réaliser que l'action derrière ce bouton a changé.
3. Annonces déguisées
Il s'agit de publicités déguisées en d'autres types de contenu afin de vous inciter à cliquer dessus.
4. Se faufiler dans le panier
Lorsque vous essayez d'acheter un article, mais qu'au cours de votre parcours d'achat, des articles supplémentaires sont ajoutés à votre panier alors que vous ne les avez pas choisis. Cela peut se produire par le biais d'un bouton radio ou d'une case à cocher d'une page précédente.
5. Coûts cachés
Lorsque vous arrivez à la dernière étape et que vous passez à la caisse, vous découvrez que le prix a changé en raison de frais inattendus qui n'étaient pas inclus dans le prix initial, comme les taxes ou les frais de livraison, etc. Cela signifie que l'attrait du prix initial était trompeur.
6. Le zuckering de la vie privée
Ce modèle sombre est nommé d'après le PDG de Facebook, Mark Zuckerberg. Il consiste à vous faire partager publiquement plus d'informations que vous ne le souhaitez. Très souvent, en acceptant les "termes et conditions", nous donnons la permission de partager nos données en externe.
7. L'inflation de la rareté
Ce schéma utilise notre biais émotionnel de manquer quelque chose. Ne simulez pas une disponibilité limitée de quelque chose (par exemple, il ne reste qu'une seule chambre), à moins que cela ne soit réel.
Ce ne sont là que quelques exemples de modèles d'expérience utilisateur trompeurs qui fleurissent sans aucun contrôle sur Internet aujourd'hui. Ils sont en totale contradiction avec la conception web durable, qui se veut honnête.
En outre, en termes d'empreinte écologique, nombre de ces modèles supposent un traitement des données plus important et, par conséquent, une consommation d'énergie plus élevée.






Notion 36
Contenu accessible.
Compétences ciblées
Découvrez quelques fondamentaux pour rendre votre contenu plus inclusif.

L'un des aspects importants du développement de contenu est son accessibilité. Le prochain module de notre cours est entièrement consacré au sujet de l'accessibilité du Web.
Aujourd'hui, nous vous proposons une courte liste de principes fondamentaux pour rendre votre site Web plus accessible.
Les utilisateurs peuvent facilement naviguer, trouver les informations nécessaires et savoir où ils se trouvent.
Comment pouvons-nous y parvenir ? En organisant bien notre contenu. Cela aide les utilisateurs à naviguer efficacement. Il est important que le contenu fonctionne de manière à ce que les utilisateurs le comprennent. Il doit être intuitif et prévisible. Des éléments tels que des titres de page descriptifs, un ordre séquentiel des pages, des liens compréhensibles, des chemins alternatifs pour éviter les blocs de contenu qui se trouvent sur différentes pages peuvent être très utiles.
Le contenu ne doit pas causer de désagréments physiques.
Une page extravagante et flashy peut être excitante, mais en plus de consommer plus d'énergie, elle peut aussi être très inaccessible. Les images et les vidéos clignotantes peuvent déclencher des crises chez les personnes épileptiques. Essayez de créer des sites Web offrant une expérience fluide, voire apaisante.
Le texte est lisible et compréhensible.
Évitez l'utilisation excessive d'abréviations, de jargon et un niveau de lecture du contenu supérieur à la 3ème. Essayez de faire des phrases courtes et de ne pas trop grossir le texte. Le contraste des couleurs est également extrêmement important. Un bleu clair sur un bleu foncé ne rendra pas le texte très lisible, même pour ceux qui ne souffrent d'aucune déficience visuelle. Plusieurs outils utiles peuvent vous aider à vérifier le rapport de contraste des couleurs. Vous en apprendrez davantage à leur sujet dans le prochain module.
Les utilisateurs disposent de suffisamment de temps pour comprendre le contenu.
Donnez aux utilisateurs suffisamment de temps pour lire et utiliser le contenu. Évitez le défilement automatique sur votre page ; donnez aux utilisateurs un contrôle total de leur expérience. Évitez également les bannières et les fenêtres pop-up gênantes qui couvrent le contenu principal.
L'application des principes d'accessibilité à la conception de votre site Web ne le rendra pas seulement plus inclusif, mais profitera à tous.






Notion 37
Date d'expiration de contenu
Compétences ciblées
Découvrez comment gérer votre contenu web au fil du temps

Les sites web doivent-ils être éternels ? Habituellement, dans la conception d'un produit physique, sa date de péremption est pensée dès le début. Mais qu'en est-il des produits numériques ? Notre contenu doit-il rester en ligne indéfiniment ou doit-il être supprimé lorsqu'il n'est plus nécessaire ? Il n'y a pas de bonne réponse, car cela peut dépendre du type de contenu. Certains nécessitent une mise à jour constante, d'autres restent toujours d'actualité. Mais il est très important de se poser ces questions dès le début afin de réduire les déchets en ligne. Définissez des processus pour archiver les produits numériques et les retirer d'internet, afin qu'ils ne nécessitent plus d'espace et d'énergie pour les stocker.
Un audit de contenu peut être très utile pour votre stratégie de contenu. L'audit de contenu est le processus de collecte et d'analyse des éléments de contenu en les comparant aux critères de performance spécifiques d'un site web. En procédant ainsi régulièrement, vous pouvez identifier les tendances, combler les lacunes, améliorer l'accessibilité des pages et la vitesse de téléchargement, réduire les émissions, suivre les changements éditoriaux, etc. Ils améliorent également l'expérience utilisateur et vous aident à mieux atteindre les objectifs commerciaux au fil du temps.
Les audits de contenu répondent à ces questions clés :
	Quel contenu est le plus ou le moins performant par rapport à nos objectifs ?
	Qui est le propriétaire du contenu ? Qui est responsable de sa maintenance et de sa mise à jour ?
	Quel contenu est obsolète ou comporte des erreurs factuelles, qu'est-ce qui manque et qu'est-ce qui est en trop ?
	Votre contenu répond-il à des normes spécifiques d'accessibilité et de durabilité ?
	Quelles parties de votre contenu sont "evergreen" (jamais hors saison) et lesquelles sont sensibles au facteur temps ?

Ils sont également orientés vers l'action pour vous aider à prendre des décisions importantes telles que :
	Supprimer : Pouvez-vous le supprimer ?
	Garder tel quel : Ne pas y toucher.
	Améliorer : Pouvez-vous l'améliorer ? Comment ?
	Combiner : Pourrait-il être plus utile s'il était fusionné avec d'autres contenus ? Comment ?

Si vous comparez votre contenu à une vigne, vous devez, comme un jardinier attentif, la tailler de temps en temps. Cela vous aidera à récolter une bonne récolte.






Notion 38
SEO et mots-clés
Compétences ciblées
Découvrez l'importance de rendre votre contenu facile à trouver et comment cela contribuera à la durabilité de votre site web.

Qu'est-ce que le référencement (SEO) ?
En termes simples, il s'agit du processus d'amélioration de votre site pour augmenter sa visibilité en tant que réponse aux requêtes de recherche.
Il existe un lien direct entre le référencement et l'expérience utilisateur (UX). Les mauvais choix de conception des pages web qui entravent l'expérience utilisateur ont un mauvais impact sur les résultats des moteurs de recherche.
Les utilisateurs veulent des pages à chargement rapide qui les aident à trouver les informations nécessaires ou à accomplir une tâche en moins de clics possibles.
La facilité de recherche du contenu est également étroitement liée à la conception web durable. Plus le contenu est facile à trouver, moins l'utilisateur doit passer par des pages non pertinentes. Moins de pages chargées signifie moins de demandes au serveur et moins de vidéos et de photos chargées. Tout cela contribue à économiser l'énergie.
Une partie du processus de référencement consiste à utiliser des mots-clés : des mots et des phrases qui décrivent le sujet de votre contenu.
L'une des techniques de référencement les plus populaires est l'optimisation des mots-clés. Il est important de placer les bons mots-clés au bon endroit.
6 conseils pour l'optimisation des mots-clés :
1. Vérifiez le référencement de votre page actuelle.
Vous devez vérifier les éléments suivants : balises de titre - uniques et d'environ 50-60 caractères ; méta-descriptions - courtes descriptions de page d'environ 100-155 caractères ; titres correctement formatés, URL courtes et claires contenant des mots-clés ; texte alt pertinent et aligné avec le contexte pour les images ; liens fonctionnels.
2. Trouvez des mots-clés pour votre site.
La meilleure façon de le faire est d'utiliser des outils spéciaux, tels que Google Analytics et Google AdWords, Keyword Magic Tool.
3. Cartographiez vos mots-clés.
Une fois que vous avez une liste de mots-clés, il est important de bien les positionner dans toutes les pages du site.
4. Ajoutez des mots-clés à votre site.
L'étape suivante consiste à ajouter vos mots-clés au contenu existant ou à le modifier pour les inclure.
5. Évitez le bourrage de mots-clés.
Ne surchargez pas l'article avec des mots-clés au détriment du contenu. Vous pourriez être tenté d'améliorer votre classement dans les moteurs de recherche, mais un contenu médiocre produira l'effet inverse.
6. Concentrez-vous toujours sur votre public cible.
Il est important de supprimer les mots clés qui pourraient attirer un mauvais public sur votre site et d'inclure à la place les termes de recherche que votre public cible souhaite.






Notion 39
Analyse de cas : Moins, c'est plus. (https://a-k-apart.com/)
Compétences ciblées
Analyse de la stratégie de contenu d'un site web durable : https://a-k-apart.com

Analysons la stratégie de contenu utilisée par les créateurs du site web suivant : https://a-k-apart.com/.
Le site web You Are @ 10K Apart (a-k-apart.com) vise à créer une expérience web attrayante qui peut être livrée en 10 Ko et fonctionne sans JavaScript. Il s'agit d'optimiser chaque petit octet pour s'assurer que votre site fonctionne, quoi qu'il arrive. Le défi de créer une application web de moins de 10 Ko a été annoncé sous la forme d'un concours.
À cette fin, une page de concours a été construite pour l'interopérabilité, l'accessibilité et l'amélioration progressive en moins de 10 Ko.
Nous ne nous concentrerons pas sur tous les détails techniques de la façon dont ils ont réussi à le faire, puisque de nombreux concepts doivent encore être révélés par ce module (ceux impliquant des images, des vidéos, des polices, du code, etc.) Nous allons plutôt nous intéresser à la stratégie de contenu qui a été utilisée pour créer ce micro-site.
La première étape a consisté à déterminer le public cible. Il a été divisé en 2 groupes principaux :
	Les concurrents
	Les téléspectateurs

Les deux groupes pouvaient potentiellement se chevaucher. La tâche consistait donc à concevoir le site web de manière à soutenir les deux groupes et à assurer une transition facile entre eux. Cet objectif a été atteint grâce à différentes phases de développement du site Web :
	Lancement : lorsqu'il n'y a pas d'inscriptions ;
	En cours : lorsqu'il y avait des inscriptions, mais que le concours n'était pas ouvert ;
	Clôture : lorsque le concours est clos et qu'aucune nouvelle participation n'est acceptée, mais que les participants sont invités à voter pour leurs favoris ;
	Annonce du gagnant : après que le jugement des professionnels et de la communauté a été effectué et que le gagnant a été déterminé (c'est la page que nous pouvons voir actuellement).

Sur la base du schéma ci-dessus, le contenu de chaque page a été planifié en fonction de chaque phase.
Dans un premier temps, les auteurs ont commencé par supprimer le contenu qui n'était pas essentiel à chaque phase. Les créateurs ont suivi le modèle "Mobile First" (vous pouvez en savoir plus à ce sujet dans la Notion 10) et ont supprimé tout ce qui pouvait distraire l'utilisateur ou ne pas l'aider à atteindre son objectif sur cette page. Ensuite, le texte de chaque phase a été rédigé et le contenu a été conçu pour être raconté comme si vous parliez à un partenaire assis à côté de vous.
Ensuite, le contenu a été organisé en maquettes de base (diagrammes décrivant la structure et la fonctionnalité du site). En travaillant sur les maquettes, nous avons prêté attention aux endroits où la taille de la page pouvait être réduite ou aux endroits où le balisage (par exemple, HTML5) pouvait être utilisé pour améliorer l'expérience. En outre, une importance a été accordée à l'organisation du contenu sur les écrans plus petits.
Pour les interactions plus complexes, des IxMaps (organigrammes) ont été utilisés. Ce système permet de définir les différentes façons dont l'utilisateur peut faire l'expérience de l'interface. Par exemple, la page d'entrée affiche les informations les plus importantes : le nom du projet, le nom de son/ses créateur/s, la description du projet et un lien vers une page web. La capture d'écran de la toile est utile, mais pas nécessaire. Par conséquent, IxMap a été utilisé pour charger paresseusement les captures d'écran uniquement lorsque Javascipt était disponible. De plus, IxMap permettait de charger une image dans un format alternatif pour les navigateurs qui supportent WebP (beaucoup plus petit que JPG ou PNG).
Toutes ces étapes précédentes ont aidé le concepteur à obtenir une bonne vue d'ensemble des besoins du site en matière d'interface utilisateur et à créer un système de conception plutôt que des pages individuelles.
Conclusions
Ce qui a été appris en matière de contenu, de stratégie et d'information :
	Réduisez les distractions en vous concentrant sur l'objectif principal.
	Écrivez pour les gens comme si vous leur parliez en personne.
	Donner la priorité au contenu en s'assurant que le flux amène les utilisateurs là où ils veulent aller.
	Recherchez les possibilités d'amélioration en supprimant du contenu ou en ne le réintroduisant que dans certains scénarios.
	Recherchez des modèles pour créer un système de conception, et pas seulement des pages individuelles.







Notion 41
Types de polices.
Compétences ciblées
Apprenez les types de polices qui peuvent être utilisés pour une conception web.

Dans ce module, nous allons découvrir les différents types de polices que vous pouvez utiliser pour la conception d'un projet web et comment elles peuvent influencer la durabilité d'un site web.
Trois types de polices :
Les polices système
Il s'agit de polices qui sont installées par défaut sur tous les types d'appareils (Mac ou PC). Les plus connues sont les polices Arial et Times New Roman.
Polices Web
Contrairement aux précédentes, les polices Web ont la particularité d'être hébergées en ligne et offrent donc un plus grand choix de polices.
Polices Web personnalisées (DIY)
Ce type de police donne aux concepteurs la possibilité de créer leurs propres polices Web. Comme les précédentes, elles sont également hébergées en ligne.
Le type de police affecte les performances du web et son impact environnemental principalement par sa taille. Dans la prochaine leçon, nous verrons en détail comment ils sont liés.
Comme les polices Web offrent une grande palette aux concepteurs, examinons les ensembles de polices les plus populaires.
Les options de polices Web les plus populaires :
*Adobe Typekit
Les polices Typekit ne sont pas gratuites. L'abonnement varie entre 25$/an pour un compte personnel et entre 40 à 400$/mois pour les comptes professionnels.
Le concepteur de sites web a accès à une variété de polices dont la taille de téléchargement est de 11Kb. Elles ont l'avantage d'avoir moins d'impact sur le poids de la page que les Google Fonts.
*Google Fonts
Les plus ou moins 600 caractères des Google Fonts sont mis gratuitement à la disposition des utilisateurs. De plus, leur taille de téléchargement est d'environ 28Kb. Lors de la création de votre site web, si vous choisissez une police du catalogue Google, elle ne sera téléchargée qu'une seule fois dans les pages en cache. De cette façon, Google s'assure que les polices s'affichent rapidement.
*Polices Web personnalisées (DIY)
Les polices DIY ne sont pas gratuites. Notez que la version non optimisée a une taille de téléchargement élevée de 30,5 Ko. En ce qui concerne la version optimisée, la taille du fichier est plus petite et nécessite moins de requêtes HTTP.
Afin d'optimiser les performances des polices DIY, il est recommandé de :
	Réduire la taille de téléchargement de la police choisie et donc de l'alléger. Il est recommandé d'utiliser un service tel que FontSquirrel.
	Charger les polices web uniquement sur les navigateurs des ordinateurs de bureau plutôt que sur les mobiles.







Notion 42
Impact de la police sur le chargement de la page.
Compétences ciblées
Découvrez l'impact des polices sur les performances et la durabilité du web.

La typographie sur le web se définit comme l'art de présenter du contenu de manière agréable, esthétique et accessible à tous.
Lorsque vous créez du contenu sur votre site web, vous avez le choix entre personnaliser la police ou en sélectionner une dans le catalogue Google.
Dans ce module, nous verrons les différents impacts que le choix d'une police peut avoir sur la performance et la pérennité de votre site web :
Chargement de la police
Il est important de prendre en compte la quantité d'énergie nécessaire au chargement de la police choisie. Plus le temps de téléchargement est long, plus il nécessite d'énergie.
Les requêtes HTTP
Il est important de prendre en compte le nombre de requêtes nécessaires pour charger tous les éléments d'une page web. Plus il y a de requêtes HTTP, plus l'impact est important. Il faudra beaucoup plus d'énergie.
Le poids de la page
Plus la taille de la page web est petite (kilo-octets ou méga-octets), moins il faut d'énergie pour la charger. Par conséquent, notre impact environnemental est moindre.
Dans le grain précédent, nous avons défini 3 types de polices de caractères. En tenant compte de ces critères, nous pouvons conclure que les polices système sont celles qui consomment le moins d'énergie car elles sont installées sur les ordinateurs. Cependant, elles limitent les possibilités des concepteurs.
Les polices Web, en revanche, élargissent la palette du concepteur, mais peuvent en même temps augmenter les demandes HTTP et le poids des pages, et ralentir leur chargement. Différents jeux de polices Web peuvent avoir des effets différents, comme on l'a vu dans le grain précédent avec la plupart des polices Web Puplar.
Un mauvais choix de police a un impact direct sur un certain nombre de paramètres tels que :
	Le temps de chargement de la page web ;

Tous les éléments qui composent une page web sont susceptibles d'avoir un impact sur son temps de chargement. Ainsi, si vous choisissez une police personnalisée, il est important de veiller à ce qu'elle n'ait pas un impact trop important sur les performances de votre site web.
	Lisibilité du texte ;
	Accessibilité du texte sur tous les périphériques de sortie (imprimante, etc.) ;
	Classement dans les moteurs de recherche Google ;
	L'empreinte carbone du site.







Notion 43
Choix de polices pour l'accessibilité et la durabilité.
Compétences ciblées
Découvrez la liste des polices les plus populaires et leurs principales caractéristiques.

Dans l'une des notions précédentes (41), nous avons vu quelques exemples des polices web les plus populaires.
Dans cette notion, nous vous fournissons la liste des polices système les plus courantes.
Polices système
	Georgia est une police Serif, ce qui signifie que les lettres ont la particularité d'être à empattement. "Cette police a été créée pour Microsoft afin d'assurer une bonne visibilité sur les écrans à faible résolution. Elle est donc facile à lire aussi bien sur un ordinateur que sur un appareil mobile.
	Helvetica est une police sans empattement. Elle est plus moderne que celles à empattement. Elle est également considérée comme l'une des polices les plus faciles à lire.
	L'Open Sans est particulièrement lisible en raison de l'espacement entre les lettres, également appelé "crénage".

Selon Google, "elle est superbe sur le Web, ainsi que sur les imprimés et les interfaces mobiles, et sa lisibilité est excellente grâce à la forme de ses lettres".
	Quicksand est une police sans empattement créée par Google, basée sur des formes géométriques. Elle a la particularité d'être très lisible sur les appareils mobiles.
	Verdana, spécialement créée pour les écrans d'ordinateur, fait partie de la catégorie des polices sans empattement. Elle est à utiliser de préférence si votre site contient beaucoup de texte.

Quelques autres exemples de polices web et de polices web personnalisées
	Rooney est considérée comme une police personnalisée. Selon Jan Fromm, son créateur, "ses formes arrondies et ses courbes délicates donnent une impression de proximité et de douceur".
	Karla est l'une des polices dites "sans Serif", caractérisée par sa simplicité. Google l'a qualifiée de "populaire et excentrique".
	Roboto est décrite comme "audacieuse, moderne et accessible". Créée par Google pour son système d'exploitation Android. Également utilisé par Chrome.
	Ubuntu est décrit comme ayant un style "humaniste".
	Lato est décrite comme conviviale, solide, fiable et stable. Elle est considérée comme la police de choix pour la conception de sites Web professionnels.
	Futura est considérée comme une police propre et pure et assure une bonne lisibilité.

Quelques conseils pour une conception durable des polices
Afin de limiter l'empreinte carbone de votre site web, voici quelques paramètres à prendre en compte lors de la conception de la police :
	Privilégiez les polices dites standard, qui sont celles installées par défaut avec les systèmes d'exploitation, par opposition aux polices spéciales. Les polices standard les plus courantes sont Arial, Verdana, Times New Roman ; Georgia ; Tahoma, etc.
	Si vous choisissez d'utiliser des polices spéciales, utilisez-les pour les titres ou le menu du site ;
	Limitez le nombre de variantes ;
	Supprimez les caractères inutiles ;
	Et compressez au format WOFF2. Il vous permettra de réduire le poids de la police d'au moins 30%.







Notion 44
Palettes de couleurs éco-énergétiques.
Compétences ciblées
Découvrez les besoins énergétiques des différentes couleurs.

Les couleurs consomment de l'énergie.
Les différentes couleurs consomment des quantités différentes d'énergie, il est donc important d'en tenir compte, lors de l'application d'une approche de conception web durable.
En règle générale, on utilise un maximum de 3 couleurs, à savoir :
	la couleur principale,
	la couleur secondaire,
	la couleur d'accentuation.

Grâce à la technologie OLED, le noir est la seule couleur qui ne consomme pas d'énergie. Lors de la conception de votre site web, utilisez des couleurs monochromes, cela rend les fichiers moins lourds. La couleur bleue consomme 25% d'énergie en moins que le vert et le rouge. Quant au blanc, c'est la couleur qui consomme le plus d'énergie.
Le mode sombre
Il est important de donner aux internautes la possibilité d'activer le mode sombre sur leurs appareils. Ce mode consiste à assombrir les couleurs et donc à réduire la consommation d'énergie.






Notion 45
Trouvez un équilibre entre efficacité énergétique et palette de couleurs accessibles.
Compétences ciblées
Découvrez comment les choix de couleurs influencent la consommation d'énergie et comment trouver un juste équilibre entre accessibilité et efficacité énergétique.

Les pixels consomment de l'énergie
Lorsque nous concevons des pages web destinées à être affichées sur des écrans OLED, nous devons tenir compte du fait que chaque pixel est une minuscule ampoule qui s'allume individuellement lorsque cela est nécessaire.
Ce fait nous permet d'économiser de l'énergie en choisissant une couleur avant les autres. Comme le noir est la couleur la moins énergivore et le blanc la plus énergivore, les couleurs sombres ont besoin de moins d'énergie que les couleurs claires pour s'éclairer. Cependant, les pixels rouges et verts consomment 25 % d'énergie en moins que les pixels bleus.
C'est pourquoi un mode sombre est souvent utilisé sur nos téléphones portables. La consommation d'énergie de ces appareils a une incidence directe sur l'autonomie de la batterie. Moins l'écran consomme d'énergie, plus notre appareil fonctionnera longtemps sans être rechargé.
Quelques calculs
Voici quelques statistiques intéressantes de Google : L'application mobile Google Maps peut consommer jusqu'à 63 % d'énergie en moins en mode nuit qu'en mode standard sur les téléphones équipés d'écrans OLED.
Tom Greenwood (cofondateur de Wholegrain Digital et auteur du livre ""Sustainable Web Design"") a fait ses propres calculs approximatifs, en tenant compte de la consommation totale d'énergie d'un site web (y compris les centres de données et les unités centrales de l'appareil de l'utilisateur), et a estimé qu'un fond sombre pouvait permettre d'économiser environ 10 % de l'énergie totale par rapport à un fond blanc sur les écrans OLED.
Efficacité énergétique et accessibilité
Notre projet se concentre non seulement sur l'impact environnemental du site web, mais aussi sur son accessibilité. Il est donc important de se demander dans quelle mesure nos choix de couleurs sont accessibles et s'ils contribuent à la lisibilité.
Selon une étude du groupe Nielsen Norman ( https://www.nngroup.com/articles/dark-mode/ ) : "Chez les personnes ayant une vision normale (ou corrigée vers la normale), les performances visuelles ont tendance à être meilleures avec le mode clair, tandis que certaines personnes souffrant de la cataracte et de troubles connexes peuvent obtenir de meilleures performances avec le mode sombre. D'un autre côté, la lecture à long terme en mode clair peut être associée à la myopie."
Cela signifie qu'il n'y a pas de solution "" universelle "" lorsqu'il s'agit de la palette de couleurs dans la conception web.
Nous devons accorder beaucoup d'attention à notre public cible et trouver un équilibre qui combine un contraste élevé des couleurs avec une faible fatigue oculaire et une faible consommation d'énergie.
L'une des solutions peut être d'inclure les deux modes et de laisser les utilisateurs choisir celui qu'ils préfèrent, par exemple comme ils l'ont fait sur sustainablewebdesing.org : https://sustainablewebdesign.org/.
https://www.canva.com/design/DAFPf71eHyI/view






Notion 47
La différence entre les images matricielles et vectorielles.
Compétences ciblées
Apprenez les différents types d'images

Dans une approche durable de votre conception web, il est important de prendre en compte l'optimisation des images.
Dans ce billet, nous allons aborder les principaux types d'images.
Tout comme le texte, les images font partie intégrante d'un site web. Il existe 2 types d'images :
	L'image matricielle, également appelée image tramée ou bitmap. « C'est une image constituée d'une matrice de points colorés. C'est une juxtaposition de points formant, dans leur ensemble, une image. » Sa taille n'est caractérisée que comme un format d'impression, elle dépend principalement des possibilités techniques et matérielles d'affichage (qualité des pixels).

Dans le cas où une image matricielle est destinée à être imprimée, la notion de mesure est importante.
Notons qu'elles sont stockées dans un format graphique et que les principaux formats sont BMP, GIF, PNG, JPEG, etc.
	Une image vectorielle « est une image numérique composée d'objets géométriques individuels, chacun défini par différents attributs (forme, position, couleur, etc.) et auxquels différentes transformations peuvent être appliquées. »

En d'autres termes, elles sont stockées sous forme d'expressions mathématiques avant d'être traduites en images sur nos écrans. Sa taille est relative, tant que l'image se trouve dans un environnement adapté à son type, elle s'adapte sans perdre en qualité.
En revanche, si l'environnement n'est pas adapté (impression, fond, etc.), elle devra être transformée en image matricielle. Dans ce cas, il est indispensable d'établir une taille et d'ajuster sa résolution.
A noter que les principaux formats d'enregistrement des images vectorielles sont Postscript, PDF, Illustrator, SVG, etc.
La principale différence entre ces deux types d'images est que le format vectoriel peut être redimensionné sans perdre la qualité de l'image, contrairement au format matriciel.
Voici un exemple de ce à quoi ressemblent ces deux images : https://www.canva.com/design/DAFPe2PVjaI/view






Notion 48
Sélectionnez le bon type de fichier
Compétences ciblées
Apprenez à connaître les différents types de formats d'image et les principaux critères pour choisir le bon.

« Notre cerveau traite les images 60 000 fois plus vite que le texte. »
« Nous retenons 80% de ce que nous voyons, contre 20% de ce que nous lisons. »
Afin d'avoir une optimisation web efficace et de diminuer votre impact environnemental, il est important de faire le bon choix de formats d'images. Un mauvais choix de format a un impact majeur sur le chargement de votre page web et augmente donc votre consommation d'énergie.
Les formats d'image les plus couramment utilisés sur le web sont les suivants : JPEG (Joint Photographic Experts Group) ; PNG (Portable Network Graphics) ; GIF (Graphics Interchange Format) et Webp.
Le format JPEG
Ce format est recommandé pour les photographies et la plupart des images dont les couleurs et les contrastes sont très larges. Le principal inconvénient de ce format est qu'il entraîne une perte d'image. En d'autres termes, plus l'image contient de couleurs distinctes, moins le JPEG est compressible. Malgré cet inconvénient, ce format est le plus utilisé sur le Web car la qualité des images est meilleure que les autres formats.
De plus, à poids égal, la quantité d'informations contenues dans le format JPEG est plus riche que le format PNG. Dans ce cas, le poids est optimisé et nécessite moins d'énergie pour le stockage et le chargement.
Le format PNG
Ce format permet de compresser une image sans perte de qualité et d'informations.
C'est le format idéal si vous souhaitez mettre de la transparence sur vos images. Notez que sa qualité de compression est supérieure à celle du GIF.
Le format GIF
Le format GIF permet le transfert d'images et a la capacité de combiner plusieurs images dans un seul fichier. Il a la capacité de supporter la transparence mais n'offre que 256 couleurs. Son grand avantage est qu'il ne perd pas d'informations lors de la compression.
Le GIF est le format idéal pour les petites images qui nécessitent très peu de couleurs. En revanche, si l'image est plus grande et comporte de nombreuses couleurs, la qualité de cette dernière sera impactée et la taille du fichier sera assez élevée.
À noter que ce format est moins intéressant que le JPEG en termes de rapport poids/qualité.
Le format Webp
Ce format combine les avantages des trois (3) autres formats mentionnés ci-dessus. Il crée des images plus petites et plus riches avec un impact plus rapide sur le web. Sa compréhension est de meilleure qualité et se fait avec ou sans perte.






Notion 49
Ajuster la qualité d'une image.
Compétences ciblées
Découvrez les principaux éléments qui impactent la qualité de l'image

Dans cette leçon, nous allons en apprendre plus sur les critères à prendre en compte pour ajuster la qualité des images de votre site web.
La taille
Réduire la taille de votre image aura un impact positif sur son poids.
Notez que les images, issues d'un smartphone ou d'un appareil photo, font environ 5000 pixels. Une taille de 500 à 1000 pixels est suffisante pour votre site web.
Compression
Il est important de réduire le pourcentage de compression d'au moins 70%. De cette manière, l'image sera plus légère tout en gardant sa qualité.
Le poids
Le poids idéal des images sur le web est de 100Kb.






Notion 50
Comprendre la compression d'image
Compétences ciblées
Familiarisez-vous avez la compression d'image et certains outils.

Dans ce module, nous allons aborder le principe de la compression d'images sur le web.
La compression d'image est un procédé qui consiste à réduire le poids des données sans détériorer la qualité de l'image. En d'autres termes, elle élimine la répétition des données dans une image afin de pouvoir la stocker sans prendre beaucoup de place et/ou la transmettre rapidement.
Il existe deux types de compression d'images :
	La méthode dite « sans perte » : permet de restituer l'image à l'identique de l'original ;
	La méthode dite « avec perte » : permet de réduire l'espace couleur aux couleurs les plus courantes d'une image. Les couleurs choisies sont indiquées dans la palette de couleurs située dans l'en-tête de l'image compressée.

Voici une liste non exhaustive d'outils recommandés pour la compression de différents formats d'images web.
Format JPEG
	Apowersoft Image Compressor disponible en ligne, permet de convertir des fichiers sans limitation de nombre ou de taille. Voici le lien pour y accéder : http://www.apowersoft.fr
	JPEG COMPRESSEUR est également disponible en ligne et proposé en différentes langues, mais les fichiers téléchargeables sont limités à 20. Voici le lien pour y accéder : http://www.compressjpeg.com
	TinyJPG est une application qui vous permet de réduire la taille de vos fichiers jusqu'à 70%. Voici le lien pour y accéder : http://tinyjpg.com

Format GIF
Des outils de compression pour le format GIF sont disponibles gratuitement en ligne et peuvent réduire la taille des fichiers de 50% ou plus. Ils optimisent la taille du fichier GIF pour économiser de l'espace disque.
	Optimiseur GIF
	Optimiseur de fichiers
	Compressor.io

Format PNG
	PngOptimizer est un outil gratuit. Il vous permet de réduire la taille des fichiers d'images et peut également les convertir dans d'autres formats d'images. Voici le lien pour y accéder : https://www.01net.com/telecharger/multimedia/encodeurs_et_decodeurs/pngoptimizer.html
	PNGOUTWin est un outil qui vous permet d'avoir des images plus petites. Voici le lien pour y accéder :

https://www.01net.com/telecharger/multimedia/creation_graphique/pngoutwin.html






Notion 51
Utiliser les sprites CSS
Compétences ciblées
Découvrez ce que sont les sprites CSS et comment elles contribuent à une conception web durable.

Dans ce module, nous allons parler des scripts CSS et de leur impact sur la vitesse et la durabilité de votre site Web.
D'après les informations récoltées sur Internet (Conception Web durable : Sprites CSS - Mightybytes), le Sprite CSS est défini comme une collection d'images qui sont placées au sein d'une seule grande image. En d'autres termes, cette technique consiste à assembler plusieurs images dans un seul fichier, réduisant ainsi le nombre de requêtes HTTP (Hypertext Transfer Protocol). Pour information, cette requête représente un ensemble de lignes transmises au serveur par le navigateur.
Par exemple, au lieu d'utiliser 3 images individuelles sur votre page web, vous pouvez les combiner en une seule. Grâce au CSS, nous pouvons afficher uniquement la partie de l'image dont nous avons besoin.
L'utilisation de cette technique contribue grandement à réduire notre impact écologique lors de la conception de notre site web. En effet, en réduisant le nombre de requêtes envoyées au serveur, elle permet également d'optimiser les performances de votre site Web.
CSS Sprite Generator est un outil en ligne qui peut vous aider à créer vos sprites.
https://www.css.spritegen.com






Notion 52
Qu'est-ce que le nouveau format WebP?
Compétences ciblées
Découvrez ce qu'est le format WebP et ses fonctions principales.

Pour rappel, les différents formats les plus utilisés lorsqu'on parle d'images sur le web sont GIF ; PNG ; et JPEG. Ils ont la particularité d'être lourds, longs à charger ou de ne pas gérer correctement la transparence ou les animations.
Il y a quelques années, le géant américain Google a développé un nouveau format d'image gratuit, le WebP. Il a la particularité de réduire la taille de l'image sans perdre en qualité. Selon les données de Google, la taille de l'image peut être réduite jusqu'à 80% par rapport au format JPEG et jusqu'à 30% par rapport au format PNG.
Wepb présente de nombreux avantages par rapport aux trois (3) autres formats traditionnels. En effet, il est plus léger, il offre une plus grande palette de couleurs, il utilise des images animées et il offre de la transparence.
De plus, ce format améliore grandement l'optimisation des écrans de recherche. Ainsi, la réduction de la taille des images a un impact direct sur le temps de téléchargement et réduit donc la consommation d'énergie.
Le gros inconvénient de ce format est son incompatibilité avec certains navigateurs mais cela est en train de changer car les nouvelles générations de navigateurs commencent à l'adopter.
Actuellement, son utilisation se fait via un plug-in d'Adobe. Vous pouvez lire ou exporter des images sur photoshop. Vous avez également la possibilité de convertir vos images via d'autres outils en ligne tels que convertico ( https://www.convertico.com ) ou Webpconv ( https://www.webpconv.software.informer.com )






Notion 53
Outils pour l'optimisation d'image.
Compétences ciblées
Obtenez une liste d'outils pour l'optimisation des images.

Dans ce module, nous vous offrons des outils qui vous permettront d'optimiser les images de votre site web et d'ainsi réduire votre impact environnemental.
Photoshop
http://www.adobe.entelechargement.com
Image Optimizer
http://www.inpixio.com
Imagifi
http://imagify.io/fr






Notion 55
Quel est l'impact du stockage de médias sur la plateforme GAFAM ?
Compétences ciblées
La relation entre les GAFAM et le stockage cloud

"*Qu'est-ce que les GAFAM et quelles sont les entreprises qui forment cet acronyme ?
GAFAM est l'acronyme de cinq des entreprises technologiques les plus célèbres au monde : Google, Amazon, Facebook, Apple et Microsoft.
Ces entreprises représentent des marques avec lesquelles nous interagissons de manière indépendante et nous sommes également leurs clients.
Ce sont 5 entreprises qui se sont réunies pour former une nouvelle référence. Cela est possible grâce aux avancées technologiques, à l'innovation et à d'autres besoins qui ont émergé au fil du temps. Parmi ceux-ci nous avons : la géolocalisation, la collecte de données et la segmentation.
Sa stratégie potentielle est basée sur la connexion avec les utilisateurs. Non seulement pour la connexion avec la vie quotidienne, mais aussi pour la gestion des informations des utilisateurs et le rayonnement de chaque marque.
Concentrons-nous maintenant sur le stockage cloud.
Nous devons être prudents quant à l'utilisation des GAFAM pour le stockage sur le cloud.
Le premier problème à mentionner est la confidentialité des données. Bien que la plupart des géants du cloud disposent d'un bon cryptage des données, ils ne garantissent pas la sécurité de vos données.
C'est un gros problème pour les données qui devraient être confidentielles, comme vos données personnelles ou professionnelles.
Par exemple, dans les conditions d'utilisation de Google Drive, il est clairement indiqué que le contenu téléchargé est analysé. Cette analyse a plusieurs objectifs : personnaliser les services avec des informations extraites de ces données privées ou détecter les contenus interdits. De nombreux autres services utilisent ce type d'analyse automatique.
Il s'agit également d'une question de sécurité : si ces données sont accessibles au fournisseur de stockage, que se passe-t-il si les serveurs sont piratés ? Il ne serait pas facile pour les pirates de lire les données car elles sont cryptées avant d'être stockées. Mais si les pirates ont accès aux clés de décryptage, alors c'est un désastre.
Quel est l'impact du stockage sur le cloud ?
En général, le stockage cloud pollue beaucoup, les recherches montrent en fait que le stockage cloud consomme plus que l'industrie du transport aérien.
Cependant, des entités telles que Google, Facebook et Amazon se sont engagées à faire évoluer leurs sites vers la neutralité carbone par le biais de la compensation carbone et de l'investissement dans des infrastructures d'énergie renouvelable telles que l'éolien et le solaire.
La prise de conscience de l'impact des centres de données sur les communautés soumises à un stress hydrique (comme Mesa et Bluffdale) s'accroît. En réaction, des entreprises comme Google s'engagent à devenir "positives en matière d'eau" d'ici 2030, en s'engageant à "reconstituer" 120 % de l'eau qu'elles consomment dans leurs installations et bureaux. En mettant en œuvre des systèmes coûteux de refroidissement de l'eau en "circuit fermé", des entreprises comme Google sont en mesure de recycler une partie des eaux usées utilisées dans le refroidissement par évaporation, bien qu'une grande partie de l'eau s'échappe dans l'atmosphère pendant le processus d'évaporation.
Outre l'optimisation de l'utilisation de l'eau et la réduction des "déchets", Google et d'autres entreprises s'engagent à investir dans les infrastructures hydrauliques et les ressources communautaires afin d'améliorer la "gestion de l'eau" et la "sécurité de l'eau"."






Notion 56
Faire de l'expérience UX une priorité
Compétences ciblées
Apprenez comment les médias vidéo et audio peuvent avoir un impact sur l'UX.

"Qu'est-ce que l'UX ?
L'expérience utilisateur (UX), et plus généralement les approches de conception orientées vers l'utilisateur, connues sous le nom de conception centrée sur l'utilisateur ou l'humain (ISO 9241-210), sont devenues la nouvelle frontière du succès des services numériques aujourd'hui. L'UX est l'un des principaux facteurs de succès des applications les plus populaires au monde, telles que Spotify, Uber ou Amazon.
Jakob Nielsen, l'un des experts en ergonomie Web les plus réputés au monde, estime que le nombre d'experts en expérience utilisateur passera de 1 à 100 millions d'ici 2050.
Une UX mal réalisée est probablement la cause la plus courante d'abandon rapide sur un site visité et certainement d'échec des ventes en ligne, pour les sites de commerce électronique.
Les erreurs peuvent être différentes et affecter le visiteur de différentes manières, cela dépend aussi de vos utilisateurs et de ce qu'ils attendent de vous. Même un logo laid peut être décourageant, lorsqu'un site et sa marque reposent fortement sur l'image.
Pratiques à éviter en matière d'UX
	Ne pas trouver rapidement les informations souhaitées en raison d'un chargement lent des pages ou d'une mauvaise structuration des pages et de leurs niveaux ;
	L'absence de liens et d'informations clés aux endroits (pied de page, barre latérale...) où les utilisateurs ont l'habitude de les trouver ;
	Images confuses ou trop petites ;
	Procédures d'achat complexes en raison d'un trop grand nombre d'étapes requises ou du fait que l'utilisateur reste bloqué devant des options d'achat peu claires (et dans le doute ne conclut pas l'opération).
	L'absence d'un chat fonctionnel :

Si le chat existe mais qu'il s'agit en fin de compte d'un e-mail, le client est souvent déçu par le manque de réponse en temps réel promise par le chat ; si la réponse immédiate, en revanche, est un message d'un bot, elle est rarement assez efficace pour satisfaire la demande du client et remplacer l'élément humain ;
	Un design désuet ou artisanal ;

L'importance de l'UX concernant la vidéo et l'audio
	Les spams et les publicités audio sur les sites web donnent aux utilisateurs l'envie d'éteindre complètement les haut-parleurs de leur ordinateur.
	Le son non désiré peut être intrusif et gênant car l'audio peut devenir une distraction et réduire notre efficacité.

L'autoplay vidéo et audio est donc une mauvaise pratique.
Réfléchissons à ces deux exemples :
1. Plusieurs fenêtres
Si un utilisateur ouvre plusieurs onglets/fenêtres à partir des résultats d'une recherche et qu'une vidéo ou un fichier audio démarre, alors ils commencent tous à démarrer simultanément au lieu de se limiter à l'onglet/fenêtre actif. Cela crée donc de la confusion et de l'inconfort.
2. Lecteur d'écran
La lecture automatique des vidéos n'est pas idéale si vous êtes un utilisateur de lecteur d'écran.
Imaginez que vous ouvriez une nouvelle page contenant la vidéo d'une chanson et que vous deviez écouter la page afin d'accéder aux commandes de la vidéo, mais que vous ne puissiez pas entendre le lecteur d'écran parce que la chanson est diffusée en arrière-plan.
Ce n'est ni utile ni accessible."






Notion 57
Un support audio ou vidéo est-il nécessaire ?
Compétences ciblées
Comprendre l'importance de choisir le bon support

"L'audio et la vidéo sont utilisés pour améliorer l'expérience des pages Web.
Audio
À propos de l'audio, une personne aveugle ou malvoyante a besoin d'entendre une description audio lorsque des informations importantes sont affichées à l'écran.
Vidéo
En ce qui concerne la vidéo, les gens disent qu'ils aimeraient s'informer sur un nouveau produit ou service en regardant une courte vidéo parce qu'elle est perçue comme plus désirable : la vidéo est idéale à utiliser chaque fois qu'il y a de nombreuses étapes, ou que le processus implique des mouvements. Nous sommes généralement fascinés par la narration et la vidéo est un excellent moyen de raconter une histoire et d'intéresser les personnes attirées par une bonne histoire.
En outre, les vidéos vous permettent d'asseoir votre autorité et de donner une touche plus personnelle à votre message. Avec la vidéo, vous pouvez montrer que vous vous intéressez vraiment aux sujets concernés et à la nature de votre contribution.
Enfin, les vidéos sont essentielles pour les personnes sourdes et malentendantes afin de rendre accessibles les informations qu'elles reçoivent.
Cependant, nous devons nous rappeler d'utiliser une conception écologique.
Il est maintenant important de se concentrer sur l'éco-conception numérique. L'utilisation de la vidéo en ligne représente entre 60% et 90% du trafic internet.
Vous devez vous demander : pourquoi est-ce que j'utilise des vidéos ? Sont-elles indispensables ? Puis-je les éviter ?
Si la vidéo est essentielle, essayez de la garder aussi courte que possible. La durée idéale dépend de son utilisation, mais en marketing, il est recommandé de faire des vidéos de moins de 1 minute 30 secondes. Nous aborderons ce sujet dans le Grain 61.
Pour aller plus loin
https://www.youtube.com/watch?v=VsZQMaN5pYc"






Notion 58
Types de fichiers vidéo courants
Compétences ciblées
En savoir plus sur les types de fichiers vidéo

"# Quels sont les types de fichiers vidéo existants ?
Chaque système d'exploitation met à la disposition de l'utilisateur des dizaines et des dizaines de codecs différents, chacun étant utile pour encoder et décoder un type de fichier spécifique.
Parmi les codecs les plus couramment utilisés figurent FFmpeg, DivX, Xvid, H.264 et son évolution H.265, VP9 et VP 10 (également connus sous le nom de codecs Google).
Les conteneurs ont pour tâche de condenser le flux audio et vidéo traité par les codecs et de le rendre utilisable par le logiciel de lecture multimédia.
Parmi les plus couramment utilisés, on trouve : Avi, Wmv, Mov, Flav et Mp4.
Voyons deux des extensions de fichiers les plus utilisées : AVI et MP4
Bien que AVI et MP4 soient tous deux des conteneurs pour le stockage de fichiers multimédias, la principale différence entre eux n'est pas le format lui-même, mais les types de codecs utilisés dans les fichiers.
Différences entre AVI et MP4
les codecs : Une grande différence entre AVI et MP4 est que AVI est uniquement destiné aux fichiers HD et Full HD alors que MP4 peut contenir des vidéos 4K Ultra HD.
Sous-titres : AVI ne peut pas contenir de sous-titres, mais peut contenir des sous-titres SubRip, SubStation Alpha et XSUB via des modes tiers et DivX. Mais MP4 prend en charge deux types de sous-titres, à savoir MPEG-4 Timed Text et VobSub.
Similitudes entre AVI et MP4
Outre les différences, découvrons également les similitudes entre AVI et MP4.
Qualité : AVI et MP4 peuvent tous deux maintenir la plus haute qualité actuelle des fichiers vidéo. Ils sont donc tous deux considérés comme les formats de conteneur les plus couramment utilisés pour sauvegarder des vidéos favorites de haute qualité.
Taille : Pour une qualité vidéo maximale, la compression MP4 est plutôt petite en taille de fichier. Les formats AVI, au contraire, sont de grande taille.
Compatibilité : Les deux formats de fichiers sont compatibles avec la plupart des lecteurs multimédias et des appareils mobiles. Vous pouvez lire les AVI et MP4 sur les téléphones iOS/Android, les consoles de jeu, les lecteurs multimédias, les périphériques de stockage et bien plus encore."






Notion 59
Optimisation des fichiers audio
Compétences ciblées
Découvrez comment optimiser les fichiers audio

"# Format à utiliser
Si vous avez besoin d'un son sur votre site web, le format le plus approprié est certainement le MIDI, tant pour ses dimensions réduites que pour la possibilité d'exécution automatique avec la majorité des navigateurs. Il y a aussi le format MP3 qui est beaucoup plus encombrant et nécessite la présence d'un lecteur externe.  Le WAV est à exclure en raison de ses dimensions encore plus grandes (jusqu'à 10 fois plus que le MP3).
Vous pouvez ajouter de l'audio et de la vidéo à votre site web dans Website Builder avec du code HTML et des composants. Dans ce grain, nous vous expliquons comment faire.
Étape 1
Tout d'abord, vous devez télécharger votre fichier audio ou vidéo sur votre espace web en utilisant le gestionnaire de fichiers ou le FTP. L'audio doit être au format MP3 et la vidéo au format MP4.
Étape 2
Ouvrez ensuite Website Builder. Intégrez le code dans Website Builder. Puis enregistrez et publiez.
6 Éditeurs audio en ligne gratuits
1. TwistedWave Audio Editor
2. Audio Trimmer
3. Outil audio Bear
4. Audacity éditeur audio en ligne
5. Apowersoft Free Online Audio Editor
6. Audio Joiner
Audacity (numéro 4) est un excellent programme pour tous ceux qui cherchent une solution pour améliorer les MP3 et autres. Il prend également en charge d'autres formats tels que WAV, AIFF, AU, FLAC et Ogg Vorbis. Il possède une interface agréable avec des graphiques personnalisables et des menus déroulants pour l'utilisation de filtres avancés. Il est disponible pour Windows, Mac OS X et Linux.
Conseils
Le disque de démarrage de votre ordinateur ne doit pas être trop plein, augmentez la RAM (mémoire de travail) et enregistrez si possible sur un deuxième disque dur. Utilisez les meilleurs ports (canal physique par lequel les données sont transférées entre un périphérique d'entrée et le processeur ou entre le processeur et le périphérique de sortie) de votre ordinateur pour les périphériques d'enregistrement. Si vous utilisez des hubs (dispositifs reliant les différents clients au serveur), utilisez des hubs alimentés. Enfin, passez à un câble USB de meilleure qualité si nécessaire.
Optimisation des fichiers audio
Concentrons-nous maintenant sur l'optimisation des fichiers audio. Le son est un aspect principal et fondamental de notre expérience quotidienne, tant dans la communication que dans la simple perception du monde.
Les sons peuvent aussi bien ennuyer et distraire qu'aider. L'une des vertus des sons est qu'ils peuvent être détectés même lorsque l'attention est ailleurs. Mais cette vertu est aussi un défaut ; les sons sont souvent intrusifs.
Il est donc important d'optimiser les audios pour qu'ils ne soient pas intrusifs et caractérisés par un son clair afin d'attirer l'attention et de donner des informations de manière appropriée."






Notion 60
Optimisation des fichiers vidéo
Compétences ciblées
Découvrez comment optimiser les fichiers vidéo

"En général, sur les sites de médias sociaux tels que Facebook ou Instagram, il n'est pas nécessaire de compresser ou de réduire la taille d'une vidéo. Cela s'explique par le fait que ces deux géants sont équipés d'un algorithme de compression, qui traite les vidéos dès qu'elles sont mises en ligne. Si vous remarquez, il en va de même pour les photos !
Si, par contre, vous avez votre propre site web, vous devrez au moins choisir comment vous voulez intégrer une vidéo. Depuis que la vidéo a été implémentée dans HTML5, il est devenu beaucoup plus facile d'intégrer des fichiers directement dans les pages Web. Toutefois, il est encore très facile de causer des dommages, par exemple en téléchargeant des fichiers trop lourds pour être chargés par un utilisateur disposant d'une mauvaise connexion.
L'utilisation de codecs matériels et de filtres vidéo sur le GPU (Graphics processing unit) peut réduire considérablement la consommation d'énergie. Lorsqu'un développeur choisit l'algorithme le plus optimisé qui tire parti du GPU, il réduit la consommation d'énergie et offre de meilleures performances.
Pourquoi est-il nécessaire d'optimiser la vidéo ?
L'optimisation des vidéos peut permettre à votre marque d'atteindre les millions de personnes qui utilisent YouTube (et d'autres grandes plateformes vidéo) pour trouver des vidéos amusantes et des réponses à leurs questions.
Optimiser les vidéos, c'est aussi créer une excellente source de trafic web. Il est donc nécessaire d'avoir des vidéos qui donnent des informations utiles et complémentaires sur le sujet de notre site web afin de ne pas créer de confusion. Il ne faut pas oublier que si les vidéos ne sont pas optimisées, elles se figent et les internautes ne voient pas des vidéos utiles mais seulement une source de distraction et d'ennui.
Que pouvons-nous faire ?
	Choisir le bon contenu

Nous avons tous entendu l'expression "Le contenu est roi" et cette phrase ne pourrait pas être plus vraie pour le contenu vidéo. Le contenu vidéo est devenu le support préféré pour consommer l'information et c'est le moyen le plus facile d'établir un lien émotionnel avec votre public. En outre, les vidéos attrayantes qui sont optimisées correctement peuvent être classées pour des requêtes connexes sur les principaux moteurs de recherche.
	Créez un titre optimisé

Votre titre doit comporter quelques mots et inclure le mot clé principal pour lequel vous souhaitez que votre vidéo soit classée.
	Utilisez les balises à bon escient

Utilisez des mots-clés pertinents et en quantité suffisante. Assurez-vous qu'ils correspondent à votre marque et qu'ils intéresseront les personnes à qui la vidéo est destinée.
	Créez une description complète

Trop de gens n'incluent que quelques phrases dans la description de leur vidéo, mais cela peut sérieusement affecter votre capacité à inclure des mots-clés et à communiquer avec l'algorithme. Articulez vos points clés de la vidéo et faites en sorte qu'il soit facile pour les araignées de voir la valeur que cette vidéo offre."






Notion 61

Compétences ciblées
Apprenez à héberger des fichiers audio et vidéo

*Qu'est-ce que l'hébergement vidéo signifie ?
L'hébergement vidéo est le concept qui consiste à télécharger votre contenu vidéo pour pouvoir le distribuer en ligne.
Recommandation de l'hébergement audio
	Nous vous recommandons d'héberger des fichiers audio sur votre site web uniquement s'ils durent moins d'une minute et si vous n'hébergez que 1 ou 2 fichiers audio. Le téléchargement de vidéos sur votre site web vous coûtera de la bande passante (plage de fréquences à l'intérieur d'une bande donnée, notamment celle utilisée pour transmettre un signal). Les vidéos de qualité supérieure et les vidéos plus longues coûtent plus de bande passante. Si vous autorisez les visiteurs de votre site à intégrer vos vidéos sur leurs propres sites Web, la bande passante est multipliée chaque fois que la vidéo y est visionnée.
	Nous avons également recommandé d'héberger des fichiers musicaux sur une plateforme, comme SoundCloud, et un moyen facile d'intégrer des clips ou des fichiers sonores est d'utiliser un "bloc audio". Ces blocs audio sont simples, élégants et très conviviaux. Les simples boutons de volume et de lecture permettent à l'utilisateur de choisir s'il veut ou non écouter le fichier audio.

Recommandation d'hébergement de vidéos
	Nous ne recommandons pas l'hébergement de vidéos sur votre site Web, car les fichiers vidéo sont généralement très volumineux, ce qui ralentit les performances du site Web et provoque le blocage des pages. Vous devez télécharger la vidéo sur la plate-forme d'hébergement de votre choix, copier l'URL et la coller sur votre site.

Pour les images
https://bhmbizsites.com/the-guide-to-hosting-audio-files-and-videos-for-website-owners/






Notion 63
Qu'est-ce que la conception " mobile-first " ?
Compétences ciblées
Découvrez le principe de la conception "mobile first", sa portée et son utilisation dans la création de sites web.

Lorsque nous pensons à la conception web durable, il est facile de passer à côté d'une solution qui est à portée de main : nos téléphones portables. La conception pour les téléphones mobiles est une pratique qui a gagné en popularité en partie grâce à la prévalence de l'utilisation des téléphones mobiles aujourd'hui, mais aussi grâce à la commodité et à l'adaptabilité de ces appareils.
Regardez la courte vidéo ci-dessous pour découvrir la portée, l'histoire et l'importance de la conception mobile-first.
Conception "mobile-first" : Qu'est-ce que c'est et comment s'est-elle développée dans la conception web ? (2:05)
Transcription de la vidéo :
La conception mobile d'abord
Qu'est-ce que c'est et comment cela s'est-il développé dans la conception de sites Web ?
---NOUVELLE DIAPOSITIVE
La conception mobile-first est une approche de conception dans laquelle l'expérience en ligne est développée pour le mobile avant d'être conçue pour les ordinateurs ou tout autre appareil.
Les utilisateurs de mobiles ont dépassé les utilisateurs d'ordinateurs en 2016. 51 % de la population utilise l'internet uniquement depuis son smartphone. D'ici 2025, ce chiffre devrait bondir à 72,5 %.
---NOUVELLE DIAPOSITIVE---
L'utilisation du mobile ne se développe pas seulement parce que les appareils s'améliorent.
Ils sont aussi de moins en moins chers.
Ceux qui n'ont pas les moyens d'acheter un ordinateur peuvent désormais se connecter à l'aide d'appareils mobiles et de plans de données peu coûteux.
La conception "mobile-first" peut non seulement ouvrir de nouvelles opportunités de croissance, mais aussi améliorer l'expérience globale de l'utilisateur d'un site web ou d'une application.
Luke Wroblewski
Directeur de produit chez Google, à l'origine du terme ""mobile-first"".
---NOUVELLE DIAPOSITIVE---
L'évolution de la conception "mobile-first"
Première partie : Dégradation progressive (Desktop-First)
Avant l'apparition des mobiles et des tablettes, les sites Web étaient développés uniquement pour les ordinateurs.
Lorsque l'utilisation d'autres appareils a augmenté, les développeurs ont commencé à modifier leurs conceptions réservées aux ordinateurs pour les adapter aux mobiles et aux tablettes.
Les conceptions modifiées ont dû réduire les fonctions et le contenu de la version pour ordinateur plus avancée afin de s'adapter aux appareils plus petits.
--NOUVELLE DIAPOSITIVE---
L'évolution de la conception " mobile-first"
Première partie : Dégradation progressive (Desktop-First)
Cette approche consistant à créer des sites Web entièrement fonctionnels pour les ordinateurs et à les déclasser pour les adapter à d'autres appareils est appelée dégradation progressive ou approche "Desktop-First".
Quel est l'inconvénient ?
De nombreux éléments Web ne s'adaptent pas bien aux écrans de petite taille. Le résultat est un site Web dont l'apparence est moins attrayante sur les petits appareils.
---NOUVELLE DIAPOSITIVE---
La solution ?
Partie 2 : Avancement progressif (Mobile-First)
Pour résoudre ce problème de mauvaise adaptation, les développeurs ont utilisé une autre approche appelée Progressive Advancement ou Mobile-First Design.
Cette nouvelle approche encourageait les experts à commencer par concevoir pour les petits appareils, puis à ajouter des fonctionnalités pour les écrans plus grands.
---NOUVELLE DIAPOSITIVE---
La solution ?
Partie 2 : Avancement progressif (Mobile-First)
Par conséquent, au lieu de développer toutes les fonctionnalités dès le départ, une page Web est d'abord construite à l'aide des fonctionnalités prises en charge par tous les navigateurs et des fonctionnalités considérées comme essentielles.
Des fonctionnalités plus avancées sont ensuite ajoutées comme des strates à des écrans plus grands.
--NOUVELLE DIAPOSITIVE---
Pour en savoir plus sur la conception " mobile-first ", consultez le livre de Luke Wroblewski " Mobile First " :
Merci d'avoir regardé.
https://www.canva.com/design/DAE1Cj9cwy8/watch/view






Notion 64
Pourquoi le "mobile-first" est-il une stratégie de conception plus durable ?
Compétences ciblées
Apprenez pourquoi le "mobile-first" est une stratégie de conception plus durable et soutenue par Google.

Comme nous l'avons appris dans la leçon précédente, concevoir pour le mobile d'abord signifie ajouter uniquement les caractéristiques de conception et de contenu qui sont essentielles pour votre site Web. La mise en œuvre de cette stratégie facilite non seulement l'adaptation ultérieure du contenu à des appareils plus grands, mais elle est également plus durable.
Le raisonnement derrière tout cela est simple :
	N'ajouter que les fonctionnalités essentielles à votre site Web signifie éviter les fonctionnalités "encombrantes" (telles que les carrousels d'images, les barres de navigation encombrées, les extensions de médias sociaux et autres).
	En supprimant les fonctionnalités qui ne sont pas essentielles, les sites Web auront moins de contenu à charger et seront donc plus rapides.
	Les sites Web qui se chargent plus rapidement utilisent moins de bande passante et économisent plus d'énergie.

Vous ne pouvez pas obtenir le même effet en concevant d'abord le site pour les ordinateurs, puis en essayant de le réduire pour l'adapter aux appareils mobiles. En effet, la conception pour ordinateurs s'adresse à des écrans de plus grande taille et est donc plus riche en contenu. Essayer de faire tenir tout ce contenu sur un téléphone mobile augmentera le chargement de contenu inutile.
Par conséquent, pour privilégier la durabilité du web, vous devez commencer à concevoir la version mobile de votre site web, puis ajouter progressivement des éléments pour un écran plus grand.
Mais comment être sûr que le "mobile-first" est la voie la plus propice à une conception plus durable ? Le soutien de Google à cette stratégie de conception est un bon indice ! Non seulement le géant de la technologie encourage la conception "mobile-first", mais il a également élaboré des critères pour sa définition.
D'après Google, un site Web "mobile-first" :
	n'utilise pas de logiciels que l'on ne trouve pas habituellement sur les téléphones (comme Flash),
	utilise du texte que les utilisateurs peuvent lire sans avoir à zoomer,
	ajuste automatiquement le contenu du site Web afin que les utilisateurs n'aient pas à faire pivoter leur écran ou à effectuer un zoom avant,
	place les liens à une distance suffisante les uns des autres pour que les utilisateurs puissent facilement cliquer sur le bon lien.

La politique "mobile-first" de Google a même permis aux sites adaptés aux mobiles d'être mieux classés dans les moteurs de recherche et de pénaliser ceux qui ne sont pas conçus pour le mobile-first. Une telle approche a poussé les concepteurs à prendre davantage en considération cette approche.






Notion 65
Quelques questions importantes à prendre en compte lors de l'élaboration de sites Web "mobile-first".
Compétences ciblées
Comprenez les étapes à suivre, de la planification aux tests, pour réussir la conception d'un site web "mobile-first".

Nous pouvons développer une structure de wireframing réussie pour la conception mobile-first en suivant 6 étapes :
1. Créez un inventaire du contenu
En écrivant le contenu que vous pensez être essentiel pour le wireframing, vous filtrez les éléments inutiles.
Veuillez noter ! L'objectif n'est pas d'éliminer des éléments mais de trier le contenu en fonction de son niveau de priorité en primaire, secondaire et tertiaire.
2. Concevoir en fonction de la hiérarchie visuelle
En utilisant les informations de votre inventaire de contenu, déterminez comment vous allez afficher vos différents éléments en fonction de leur niveau de priorité. N'oubliez pas que les éléments jugés prioritaires doivent être affichés de manière plus visible sur votre site Web !
3. Restez simple
Vous ne savez pas comment afficher votre contenu, maintenant que vous avez éliminé les éléments non essentiels ? Voici quelques conseils de conception pour une bonne présentation :
	N'encombrez pas votre menu de navigation avec trop de liens.
	Quel que soit le sujet, utilisez le moins de pages possible pour afficher le contenu.
	Structurez le contenu en deux colonnes au maximum.
	Utilisez un seul type et une seule taille de police pour le texte (le mieux est d'opter pour une police système et une taille de police de 16 pt pour le corps du texte).
	Utilisez les espaces blancs pour améliorer la lisibilité et réduire le désordre.

N'oubliez pas ! Le chargement de votre page Web ne doit pas prendre plus de 3 secondes, car les utilisateurs sont plus susceptibles de quitter un site Web qui prend plus de temps à charger. La simplicité de votre conception réduira le temps de chargement de votre site Web.
4. Soyez attentif à la taille
Comme le design mobile-first doit s'adapter à une taille d'écran plus petite, la taille de vos éléments aura un impact sur les performances du site et sur l'expérience utilisateur. Vous devrez agrandir certains éléments car les doigts humains sont moins précis que les curseurs de souris. C'est le cas des boutons et des fonctions interactives qui peuvent sembler plus petits sur les ordinateurs. Cependant, plus grand n'est pas toujours mieux pour d'autres éléments de conception ! Par exemple, lorsque vous ajoutez des images, évitez celles qui sont trop grandes car elles ne s'afficheront pas correctement.
5. Testez sur des appareils réels
Une fois que vous avez terminé une version bêta de votre conception, la meilleure façon de déterminer si elle est utilisable ou non est de voir par vous-même. Chargez les pages de votre site Web depuis votre téléphone portable et ceux de votre entourage.
Ce faisant, posez-vous les questions suivantes :
	Les pages Web se chargent-elles rapidement ?
	Le contenu le plus important est-il affiché en premier ?
	Le contenu (texte et images) est-il lisible ?
	Y a-t-il suffisamment d'espace blanc autour des éléments ?
	Les éléments interactifs sont-ils facilement activables par le toucher ?

6. Utilisez votre conception comme base pour aller plus loin
Si vous avez suivi les étapes mentionnées ci-dessus et que vous êtes satisfait du fonctionnement de votre site Web sur les téléphones mobiles, félicitations : vous avez réussi à créer une solution de conception élégante et durable compatible avec les plus petits appareils (et les plus fréquemment utilisés) ! Vous pouvez maintenant commencer à penser "plus grand" et créer la version pour ordinateur de votre site Web en élargissant et en complétant vos solutions de conception.






Notion 66
Contraintes du mobile-first et conseils utiles.
Compétences ciblées
Découvrez les problèmes qui peuvent se poser lors de la conception en mode "mobile-first" et quelques conseils de conception pour les éviter.

Indépendamment des avantages en termes de durabilité et de confort d'utilisation que la conception mobile-first peut apporter, vous pouvez rencontrer certaines contraintes dans le processus de création de cette dernière. Nous vous proposons ci-dessous une liste de ces contraintes, ainsi que des conseils utiles pour les minimiser afin que votre conception n'en pâtisse pas.
Contrainte 1 : taille de l'écran
En raison de la taille réduite de l'écran du téléphone mobile, faire de la place pour tous les éléments que vous avez envisagés aurait pour effet d'encombrer l'écran et d'encombrer le design.
Astuce : hiérarchisez les éléments
Comme nous l'avons vu précédemment, vous pouvez optimiser l'espace sur un écran plus petit en déterminant les éléments les plus importants pour les besoins de vos clients et de votre organisation.
Astuce : faites en sorte que vos boutons soient suffisamment grands.
Les boutons étant parmi les éléments interactifs les plus courants, vous devez vous assurer que la conception pour un écran plus petit s'adapte aux doigts des utilisateurs. Selon Microsoft, la taille idéale des cibles tactiles se situe entre 7 mm et 9 mm avec un espacement minimal entre les éléments de 2 mm pour améliorer la précision et éviter les erreurs.
Contrainte n° 2 : une navigation intuitive
Lorsque vous définissez les priorités de votre conception, vous pouvez être confronté au dilemme suivant : comment adapter les éléments de conception et de navigation à un écran plus petit tout en veillant à ce que l'expérience en ligne soit fluide et agréable.
Astuce : ajoutez des fonctions familières de "raccourci".
Pour que la conception soit intuitive pour les utilisateurs tout en contenant vos éléments les moins prioritaires, incluez des éléments de "raccourci" que les utilisateurs reconnaissent. Les menus hamburger et les boutons d'action flottants sont deux exemples de ces éléments. Un menu hamburger contient des options de navigation, mais elles n'apparaissent que lorsque l'on clique sur l'icône (trois lignes horizontales), et n'encombrent donc pas le design. De même, le bouton d'action flottant favorise une action primaire de l'utilisateur. Il reste présent à l'écran tout au long de l'expérience en ligne de l'utilisateur.
L'image 1 ci-dessous montre la version pour ordinateur du site Web d'un service d'emballage alimentaire.
Image 1 :
[image: All media on this site are described by the text nearby]L'image 2 montre la version mobile, plus légère mais toujours intuitive. Les options de navigation sont condensées dans un menu hamburger, et l'action la plus courante (contacter le service) est affichée avec un bouton d'action flottant (...).
Image 2 :
[image: All media on this site are described by the text nearby]Astuce : Testez sur des appareils réels
Comme indiqué précédemment, si vous avez encore des doutes, vous ou quelqu'un d'autre devriez tester votre conception pour déterminer si les utilisateurs peuvent naviguer facilement et de manière intuitive, indépendamment de la conception plus condensée.
Contrainte n° 3 : les performances
L'utilisation d'un téléphone mobile peut s'avérer moins fiable en raison de connexions plus lentes et de plans de données plus stricts par rapport aux réseaux locaux.
Astuce : Minimisez le code
L'amélioration des performances de votre site Web mobile-first commence au niveau de base du développement : votre code. Réduire votre code signifie supprimer les aspects "inutiles" et, par conséquent, améliorer la vitesse du site. Pour obtenir une liste d'outils en ligne gratuits permettant de réduire le code, vous pouvez vous reporter à l'unité 13 : point 93 du module 5.
Astuce : Optimisez les médias
Les éléments multimédias comme les images et les vidéos affectent les performances des sites Web. Pour garantir des temps de chargement plus rapides :
	redimensionnez les images (la taille des images ne doit pas dépasser 600-700px pour les appareils mobiles ; vous pouvez toujours fournir l'image en taille réelle comme lien alternatif),
	compressez les fichiers (pour en savoir plus sur la compression des médias, reportez-vous à l'unité 8 de ce module),
	enregistrez les fichiers dans des formats alternatifs (au lieu des formats JPEG/PNG, enregistrez les fichiers dans le format SVG, plus durable, qui adapte la taille d'une image à l'écran).

Contrainte 4 : utilisateurs pressés par le temps et en déplacement
Le lieu et le temps sont des contraintes pour le design mobile-first parce que beaucoup d'entre nous, lorsqu'ils utilisent leur téléphone, font plusieurs tâches à la fois, accordent une attention partielle ou l'utilisent d'une seule main.
Conseil : privilégiez le contenu à la navigation
Votre conception doit mettre en évidence le contenu que les utilisateurs recherchent sans accentuer les options de navigation. En effet, les utilisateurs mobiles recherchent des réponses immédiates et, par conséquent, certains éléments de navigation (comme un plan du site) sont moins efficaces en termes de temps.
Conseil : supprimez les fonctionnalités inutiles
S'adapter à un engagement compromis de l'utilisateur signifie également supprimer certaines fonctionnalités pour éviter de distraire davantage les utilisateurs. C'est le cas des pop-ups et des publicités, qui ne font qu'occuper de l'espace sur des écrans mobiles déjà limités sans apporter de valeur ajoutée au contenu. Un autre élément inutile, voire redondant, est le bouton "retour" sur les pages Web, car les téléphones mobiles sont déjà dotés d'un bouton "retour" physique.
Pour obtenir d'autres conseils de conception sur la manière de contourner les contraintes du mobile first, consultez le livre de Luke Wroblewski, ""Mobile first"" (2011).






Notion 68
L'importance d'Analytics et ses avantages
Compétences ciblées
Comprendre pourquoi les analyses sont utiles

Bienvenue à la prochaine étape de votre voyage!
Il est maintenant temps de parler de l'analyse et de la raison pour laquelle il est important de comprendre le trafic de vos données.
Les données sont importantes et nous ne pouvons pas les éviter. Analytics est un ensemble de données puissant, qui peut nous indiquer ce qui fonctionne et ce qui ne fonctionne pas, nous aidant à prendre des décisions importantes en matière de produits numériques. Dans cette leçon, nous allons essayer d'apprendre quelques notions de base sur l'analyse des données.
Qu'est-ce que Analytics ?
L'analytique est un service qui permet d'analyser des statistiques détaillées sur les visiteurs d'un site web. Ce service est utilisé pour le marketing numérique  et par les webmasters.
Mise en place
La mise en place d'Analytics est un moyen facile de comprendre les performances et les visiteurs de votre site web. L'objectif d'Analytics est de vous permettre de savoir qui visite votre site web, quelles pages sont visitées et même comment ils ont tendance à se comporter lorsqu'ils visitent votre site web, par exemple s'ils passent d'une page à l'autre.
Après avoir configuré Analytics, vous serez en mesure de suivre et de mesurer les objectifs que vous vous êtes fixés pour le site web de votre entreprise.
Avantages
Voici quelques avantages de l'utilisation d'Analytics :
	Informations sur le nombre de visiteurs convertis en acheteurs.
	Informations sur la provenance des visiteurs de votre site web
	Informations sur le trafic provenant d'appareils mobiles ou de bureau.
	Informations sur le trafic et les résultats de chaque page.
	Le trafic global reçu sur votre site web.
	Informations sur les caractéristiques démographiques des visiteurs de votre site web, etc.

Toutes ces informations sont précieuses lorsqu'il s'agit d'évaluer et d'améliorer les performances d'un site web. Bienvenue à la prochaine étape de votre voyage!
Il est maintenant temps de parler de l'analyse et de l'importance de comprendre le trafic de vos données.
Analytics est un service qui permet d'analyser des statistiques détaillées sur les visiteurs d'un site web. Ce service est utilisé pour le marketing Internet et par les webmasters.
La mise en place d'Analytics est un moyen facile de comprendre les performances et les visiteurs de votre site web. L'objectif d'Analytics est de vous permettre de savoir qui visite votre site web, quelles pages sont visitées et même comment ils ont tendance à se comporter lorsqu'ils visitent votre site web, par exemple s'ils passent d'une page à l'autre.
Après avoir configuré Analytics, vous serez en mesure de suivre et de mesurer les objectifs que vous avez fixés pour le site web de votre entreprise.
Environ 56 % de tous les sites sur Internet utilisent désormais Google Analytics.
Il est devenu un outil essentiel du marketing numérique.
Voici quelques avantages de son utilisation :
	Informations sur le nombre de visiteurs convertis en acheteurs.
	Informations sur la provenance des visiteurs de votre site web.
	Informations sur le trafic provenant d'appareils mobiles ou de bureau.
	Informations sur le trafic et les résultats de chaque page.
	Le trafic global reçu sur votre site web.
	Informations sur les caractéristiques démographiques des visiteurs de votre site web, etc.

Toutes ces informations sont précieuses lorsqu'il s'agit d'évaluer et d'améliorer les performances d'un site web.






Notion 69
Adapter le contenu à partir des analyses : problème sur le site repéré, temps passé sur les pages
Compétences ciblées
ce que vous pouvez faire ou obtenir avec les analyses

Parlons de la façon de transformer les données en informations utiles.
1. Visiteurs
Outre les visites et l'accès à votre site, l'outil Analytics vous permet de distinguer les nouveaux visiteurs des ceux récurrents. Ces données peuvent répondre à une question fondamentale sur le web : mon site web a-t-il un contenu adapté et intéressant ?
2. Contenu
Des pourcentages élevés de nouveaux visiteurs peuvent être une indication d'un contenu non pertinent, mais pas seulement, il est aussi possible que les données sur nos pages ne soient pas très visibles ou accessibles. C'est pourquoi l'outil Analytics fournit une analyse des données dans les pages, à partir de laquelle vous pouvez comprendre si un élément de contenu est bien positionné en fonction du pourcentage de clics qu'il obtient.
Une autre information significative sur la qualité du contenu peut être le temps moyen passé sur le site, si ce temps est faible cela signifie très certainement que le site en question est pauvre en contenu ou traite de sujets inintéressants.
3. Sources de trafic
Une autre série d'informations importantes provient des sources de trafic, dans cette section vous pouvez comprendre d'où viennent les visites, si elles sont directes, si elles viennent des réseaux sociaux, des sites affiliés ou si elles viennent des moteurs de recherche et dans ce cas, avec quels mots le site a été recherché. Cela peut nous aider à comprendre où il faut fournir plus d'effort pour se démarquer, ou réfléchir à des solutions pour s'améliorer dans les domaines où il y a des lacunes.
Prenons l'exemple d'un site qui reçoit peu de visites à partir des moteurs de recherche ; il est possible que ses pages ne soient pas adaptées au référencement, c'est-à-dire qu'elles n'ont pas été optimisées pour Google, Bing, Yahoo & Co.
Connaître les sources par lesquelles les utilisateurs ont atteint votre site est fondamental pour l'analyse, car cela vous indique d'où vient le trafic : s'agit-il de trafic direct, de liens ou de moteurs de recherche. Dans ce dernier cas, vous pouvez également voir quels mots-clés les utilisateurs ont utilisés pour accéder à votre site.
4. Commentaires
Une autre façon de comprendre quelles stratégies sont bonnes à des fins publicitaires est de poster des commentaires un jour précis. Imaginons que vous ayez envoyé une newsletter et que vous ayez reçu beaucoup plus de visites que d'habitude, il est bon de noter cet événement pour avoir également un moyen de comparer les différents types de publicité (qu'il s'agisse de newsletters, de réseaux sociaux ou autres).
5. Quels appareils les gens utilisent-ils ?
En plus de toutes ces informations, Analytics fournit également une analyse des appareils qui se connectent à votre site et sur quels navigateurs il est le plus souvent consulté. De nombreuses visites depuis des appareils mobiles peuvent vous faire penser qu'il est temps d'adapter votre site à une mise en page fluide, d'opter pour une version mobile ou, pourquoi pas, d'opter pour une application !
6. Visites
Visites. Vous pouvez afficher les visites totales (le nombre total de sessions, pas de personnes), les visiteurs uniques (un utilisateur unique qui visite le site, marqué par une adresse IP unique), les pages visitées. Il est également possible de visualiser les visites en segmentant les utilisateurs : par langue, lieu de connexion, navigateur utilisé, système d'exploitation et autres détails techniques.
7. Taux de rebond
Le taux de rebond nous permet de connaître le pourcentage d'utilisateurs qui quittent le site après avoir consulté une seule page web en quelques secondes. Il s'agit donc d'un indicateur important du trafic non ciblé : un taux de rebond élevé peut indiquer que le site présente un problème majeur.
Nous pouvons alors voir le temps de séjour de l'utilisateur et, plus important encore, connaître les sources de trafic et les mots-clés qui permettent d'accéder au site.






Notion 70
Alternatives à google analytics (auto-hébergement, moindre consommation de données, poids léger)
Compétences ciblées
Ce qui peut être utilisé à la place de Google Analytics

Pourquoi vous devriez envisager d'utiliser une alternative à Google Analytics
Vous vous demandez peut-être pourquoi vous devriez envisager d'utiliser une alternative à Google Analytics.
Il y a trois raisons principales : la facilité d'utilisation, la confidentialité et l'éthique.
1. Facilité d'utilisation
Google Analytics est un outil d'analyse puissant, mais il peut aussi être compliqué. Si vous n'avez pas beaucoup d'expérience en matière de technologie, il peut être difficile de comprendre comment utiliser Google Analytics.
2. Confidentialité et sécurité
Google est surtout connu pour ses produits "gratuits" : Google Search Console, Gmail, Chrome, Google Docs, Google Analytics, etc.
Mais n'oublions pas que Google n'est pas une organisation à but non lucratif. Ils ne donnent pas ces produits gratuitement.
Prenons un exemple : Google Drive est très utile pour stocker des documents et des photos. Vous pouvez utiliser la version gratuite mais elle a un nombre limité de Go. Si vous avez besoin de plus de Go, par exemple parce que vous faites partie d'une équipe de travail, vous devez payer. C'est l'un des moyens utilisés par Google pour gagner de l'argent.
Cependant, il ne faut pas oublier que les 80% des revenus proviennent de la publicité.
3. Éthique
On s'inquiète de plus en plus du pouvoir que Google a acquis au fil des ans. En effet, Google détient une part de près de 90% du marché des moteurs de recherche. Cela signifie que son algorithme de recherche façonne la perception du monde par le public. Pouvez-vous imaginer l'influence que Google exerce sur lui ?
Les 11 meilleures alternatives à Google Analytics
	StatCounter
	Jauges
	Simple Analytics (payant)
	Fathom Analytics (payant)
	Clicky
	Matomo (payant)
	Woopra (payant)
	Heap (payant)
	GoSquared
	Hitsteps
	Kissmetrics (payant)







Notion 71
RGPD et cookies
Compétences ciblées
Découvrez ce qu'est le RGPD

RGPD
Depuis le 25 mai 2018, le règlement européen 2016/679, dit RGPD (Réglement général sur la protection des données) - relatif à la protection des personnes physiques à l'égard du traitement et de la libre circulation des données à caractère personnel - est devenu pleinement applicable dans tous les États membres.
Vous pouvez regarder la vidéo suivante pour avoir une idée générale de ce qu'est un RGPD :
https://www.youtube.com/watch?v=j6wwBqfSk-o
Selon le Règlement général sur la protection des données (RGPD) de l'UE, votre site web a le devoir de permettre aux utilisateurs européens de contrôler l'activation des cookies et des traceurs qui collectent leurs données personnelles.
Nous présentons ici les aspects les plus importants à prendre en compte lorsque vous traitez du RGPD et des cookies sur votre site web.
Le consentement aux cookies dans le cadre du RGPD en bref
En vertu du RGPD, il est de la responsabilité légale des propriétaires et des opérateurs de sites web de s'assurer que les données personnelles sont collectées et traitées légalement.
Les sites web situés en dehors de l'UE sont également tenus de se conformer au RGPD s'ils collectent des données auprès d'utilisateurs situés dans l'UE.
Collecte et partage des données personnelles
Bien que les cookies ne soient mentionnés qu'une seule fois dans le RGPD, le consentement aux cookies est très important car ils constituent l'un des moyens les plus courants de collecter et de partager des données personnelles en ligne.
Un site web n'est autorisé à collecter des données personnelles auprès des utilisateurs qu'une fois que ceux-ci ont donné leur consentement explicite à des fins d'utilisation spécifiques pertinentes.
Quelles sont les exigences auxquelles les sites web doivent satisfaire ?
Selon le RGPD, les sites web doivent répondre aux exigences suivantes en matière de consentement aux cookies :
	Les consentements doivent être spécifiques : l'utilisateur doit pouvoir activer certains cookies tout en laissant les autres désactivés, de sorte qu'il ne doit pas être forcé de consentir à tous ou à une partie d'entre eux.
	Le consentement doit être donné librement, il ne doit pas être forcé.
	Le consentement doit être révocable aussi facilement qu'il est donné.
	Les consentements doivent être conservés en toute sécurité en tant qu'archives légales.
	Le consentement doit être renouvelé chaque année. Toutefois, certaines lignes directrices nationales en matière de protection des données recommandent un renouvellement plus fréquent, par exemple tous les six mois.
	La conformité au RGPD, en ce qui concerne les cookies, est généralement assurée par des bannières de cookies qui permettent aux utilisateurs, lorsqu'ils visitent un site, de sélectionner et d'accepter l'activation de certains cookies plutôt que d'autres.
	Les lignes directrices de l'EDPB indiquent que la bannière de cookies de votre site ne peut pas présenter de cases présélectionnées, et la poursuite du défilement ou de la navigation des utilisateurs ne peut pas être considérée comme un consentement valable pour le traitement des données personnelles.







Notion 73
Le référencement, une catastrophe écologique ? Pourquoi de nombreux sites web produisent du contenu uniquement pour le référencement
Compétences ciblées
Comprendre la notion de pratiques de référencement excessives et non durables, et comment les éviter.

Les techniques d'optimisation des moteurs de recherche (SEO) sont utilisées pour obtenir une meilleure position dans les résultats des moteurs de recherche, afin de générer au final plus de trafic utilisateur. Cependant, certaines pratiques de référencement sont excessives, non viables et violent souvent les conditions de service des moteurs de recherche. Ces pratiques sont appelées Black Hat SEO et peuvent augmenter la visibilité de votre site Web à court terme, mais elles ne contribuent en rien à renforcer la confiance des utilisateurs sur le long terme. *Le respect des pratiques de référencement éthique et durable implique d'éviter le référencement "Black Hat", ce qui permettra à votre site Web de bénéficier d'une visibilité à long terme dans les moteurs de recherche et aux utilisateurs de trouver un contenu pertinent.
Voici quelques exemples de Black Hat SEO et les mesures concrètes à appliquer pour les éviter :
Cloaking
Cette technique consiste à amener les moteurs de recherche à classer un contenu pour un terme de recherche particulier qui ne correspond pas au contenu de votre page Web. Cela peut prendre la forme de l'affichage de Flash obsolète, du masquage des termes de recherche, de la présence de plus de HTML que de texte et de plus d'images que le contenu réel.
Au lieu de cela, essayez :
	de créer des sites Web en utilisant la norme HTML
	Associez le multimédia au contenu
	Produisez plus de contenu écrit par rapport au nombre de balises HTML.

Le bourrage de mots-clés et la duplication de contenu
Le bourrage de mots-clés consiste en l'utilisation excessive d'un mot-clé dans votre contenu (par exemple dans un article). La duplication de contenu consiste à publier un contenu identique sur plus d'une page Web. Ces deux pratiques ont pour but d'attirer les moteurs de recherche, mais elles vont à l'encontre des directives des moteurs de recherche.
Au lieu de cela, essayez :
	Consultez les suggestions de Google concernant les "recherches connexes" pour trouver des idées de mots-clés corrects pour le contenu.
	Créez des pages pour ces "recherches connexes" plutôt que pour les synonymes.
	Utilisez un vérificateur de contenu dupliqué pour évaluer l'authenticité de votre contenu.

Ajouter des interstitiels
Les interstitiels sont des contenus qui interrompent l'expérience utilisateur, comme les publicités et les fenêtres pop-up. Non seulement entravent-ils la navigation des utilisateurs et sont considérés comme "intrusifs" par Google, mais ils augmentent également le temps de chargement des sites Web.
Au lieu de cela, essayez :
	Supprimez les publicités et les fenêtres pop-up
	Placez les notifications nécessaires sous le "pli" des pages Web (la partie d'un site Web qui est visible sans défilement).
	Choisissez un logiciel moderne (comme WordPress) pour vous aider à créer des sites Web plus rapides.

Attention ! Les pratiques qui visent à optimiser les performances d'une page conformément aux directives et aux règles de Google sont considérées comme du référencement blanc (White Hat SEO).






Notion 74
Critères des moteurs de recherche et éco-conception : pourquoi cela compte pour Google
Compétences ciblées
Découvrez l'importance de la vitesse de chargement, du poids des pages et du poids des médias pour le classement dans les moteurs de recherche.

Google a commencé à mettre en œuvre de nouveaux critères permettant à un site Web d'améliorer son classement dans les moteurs de recherche : la mesure de qualité d'expérience utilisateur Google. Ces critères prouvent que Google associe une meilleure expérience utilisateur à des pratiques de référencement plus durables. Le lien entre les deux est simple : une stratégie de référencement conviviale donne la priorité à des sites Web plus rapides et à des taux de rebond plus faibles (ce qui signifie que les utilisateurs sont moins susceptibles de chercher un autre site Web pour accomplir leur tâche). Du point de vue de la durabilité, ces pratiques permettent de conserver davantage d'énergie.
Les nouveaux critères se composent de trois éléments. Tout au long de ce module, nous avons déjà abordé deux éléments : les sites Web adaptés au mobile (notion 10 dans son ensemble) et la suppression des interstitiels (notion 12, grain 73). Maintenant, nous allons nous plonger dans le dernier.
Les indicateurs Web initiaux de Google
Cet élément analyse le temps que met un site web à se charger et à se stabiliser visuellement pour les utilisateurs. Il se compose de trois mesures de performance :
	Largest Contentful Paint (LCP). Cette métrique indique aux utilisateurs si une page est pertinente et stable en mesurant le temps de chargement de son contenu le plus important. Un LCP qui est inférieur à 2,5 secondes est considéré comme rapide.
	Délai de première entrée (DPI)*. Ce paramètre mesure le temps entre la première interaction de l'utilisateur avec une page et le moment où le navigateur traite et répond à cette interaction. Une page réactive a un délai de première entrée inférieur à 100 millisecondes.
	Cumulative Layout Shift (CLS). Ce paramètre mesure le nombre de changements de disposition inattendus sur une page, qui se produisent lorsqu'un élément visuel change de position (par exemple, en montant ou en descendant). Un CLS inférieur à 0,1 est un bon score.

Vous trouverez ci-dessous un diagramme des trois mesures de Core Web Vitals.
[image: All media on this site are described by the text nearby]*Pour réussir le test Core Web Vitals de Google, une page Web doit atteindre l'objectif "Bon" pour les trois mesures de performance, au 75e percentile.
Examinons quelques moyens de vous assurer que votre site Web atteingne bien les seuils des Core Web Vitals et comment ils peuvent contribuer à la durabilité de votre site Web.
Pour un meilleur LCP :
	Évitez les images/vidéos de taille/poids large/lourd (comme les bannières de grande taille).
	Faites en sorte que le texte soit le seul contenu affiché "au-dessus du pli" de votre page.
	Optimisez le code en le réduisant au minimum

Pour un meilleur CLS :
Le score CLS d'une page est meilleur lorsque son contenu est moins dispersé pendant la navigation de l'utilisateur. Pour conserver un score CLS faible :
	Réduisez le temps de chargement des polices en utilisant les polices intégrées au système.
	Compresser, optimiser et redimensionner les images

Pour un meilleur FID :
Pour rester dans le seuil de 100 millisecondes lors des interactions, vous devez :
	Utiliser du HTML simple pour les pages peu fréquentes plutôt que du JavaScript.
	Supprimer/réduire le JavaScript tiers
	Décomposer JavaScript en fichiers plus petits

*Attention ! L'utilisation minimale de JavaScript sur votre site Web présente un avantage supplémentaire pour les utilisateurs en termes de durabilité. Le chargement de JavaScript peut être une tâche énergivore, donc son utilisation minimale prolonge la durée de vie de la batterie des appareils, ce qui signifie que les utilisateurs n'ont pas besoin de les recharger aussi souvent.






Notion 75
Outils pour améliorer votre référencement et réduire l'impact de votre site web
Compétences ciblées
Familiarisez-vous avec quelques outils pour améliorer votre référencement, et analyser différents aspects d'une page.

L'amélioration et le maintien actifs des mesures de performance de votre site Web vous donneront un avantage significatif vis-à-vis de la visibilité de votre site sur le long terme.
Dans ce point, vous découvrirez d'excellents outils de test gratuits qui pourraient vous aider à éviter les erreurs du référencement, et autres pénalités de performance.
GoogleLighthouse https://chrome.google.com/webstore/detail/lighthouse/blipmdconlkpinefehnmjammfjpmpbjk?hl=en
Lighthouse effectue divers tests pour déterminer si un site Web ou une application peut être trouvé par les moteurs de recherche et s'afficher dans les résultats de recherche. Une fois installée sur le navigateur Chrome, l'extension Google génère un rapport de référencement de chaque page Web visitée.
Voici un exemple de manière de trouver Lighthouse dans vos paramètres Chrome, ainsi qu'une capture d'écran des résultats de ses tests :
[image: All media on this site are described by the text nearby][image: All media on this site are described by the text nearby]Les paramètres permettant de trouver cette option dans votre navigateur Google Chrome sont les suivants : Personnaliser et contrôler Google Chrome > Autres outils > Outils du développeur > Lighthouse > Générer un rapport.
PageSpeed Insights
https://pagespeed.web.dev/
Pour utiliser cet outil, il vous suffit d'entrer l'URL de votre site Web et, en quelques secondes, vous obtiendrez un rapport détaillé de tout ce qui entrave les performances de votre site.
Un score de 80-90 est un bon objectif à atteindre ! D'autant qu'un score parfait de 100/100 ne vous garantit pas obligatoirement une place de choix dans les résultats de recherche. Tenez également compte du fait que les Core Web Vitals ne représentent que 55 % de votre score PageSpeed global.
Voici un exemple des résultats obtenus par les sites Erasmus+ en termes de Core Web Vitals (dont nous avons parlé au point précédent) :
[image: All media on this site are described by the text nearby]Description de l'image : Cette image vous montre la vitesse du site web d'Erasmus+ pour les 28 derniers jours. Un résultat est positif lorsqu'il inclut les quatre critères principaux et rend votre site rapide plutôt que lent. Par conséquent, selon ses critères (First Contentful Paint 0,9 secondes, First Input Delay 18 millisecondes, Largest Content Paint 1,7 secondes, Cumulative Layout Shift 0,05 millisecondes), le site Web d'Erasmus+ a passé l'évaluation Core Web Vitals.
Les outils ci-dessus vous fourniront des rapports détaillés et exploitables qui vous permettront d'améliorer les performances de votre site. Tenez compte du fait que, selon les résultats, les éléments énumérés en rouge seront votre priorité absolue, suivis de ceux en orange.
En optimisant les performances de votre site, vous améliorez également l'expérience utilisateur. Il est en effet plus facile pour un visiteur d'obtenir les informations qu'il recherche lorsque votre site est rapide. C'est un grand avantage et le fait d'avoir un hébergeur qui privilégie les performances y contribuera positivement. Les sites optimisés demandent également moins de travail au serveur, ce qui est mieux pour l'environnement.






Notion 77
Page web statique et page web dynamique : quelles sont les différences ?
Compétences ciblées
Découvrez ce que sont les sites web statiques et dynamiques.

Comme nous l'avons vu précédemment, le world wide web n'a cessé de s'élargir depuis sa création en 1989 par Tim Berners-Lee et depuis la mise en ligne du premier site web en 1991. En mai 2022, le nombre de sites en ligne serait de près de 2 milliards. 400 millions de ces sites seraient actifs, ce qui signifie que 80 % de tous les sites web dans le monde semblent inactifs. Le nombre de pages web est estimé à 4,2 milliards.
Il existe différents types de pages web en ligne. Nous nous concentrerons ici sur deux catégories : les pages statiques et les pages dynamiques.
Avant de définir une page web statique et dynamique, quelques définitions peuvent être utiles : serveur web et base de données.
Serveur web
Un serveur web est un système (logiciel ou ordinateur) qui fournit des services basés sur le web tels que le stockage des fichiers qui composent un site web (contenu, images, feuilles de style, etc.) et leur envoi au dispositif de l'utilisateur lorsqu'il visite une page web. En d'autres termes, un serveur web accepte les demandes d'informations et envoie le fichier requis à un utilisateur.
Base de données
Une base de données est une collection de données qui sont organisées, stockées et accessibles à partir d'un système informatique lorsqu'une demande est envoyée. La base de données traitera, gérera, organisera et fournira l'accès aux données qui sont pertinentes pour cette demande spécifique.
Page web statique
Une page web statique n'est pas une page sans mouvement ni animation, mais une page qui s'affiche exactement comme elle a été écrite, configurée et stockée (non générée) sur un serveur web. Cela signifie que, lorsqu'un utilisateur visite une page web statique ou interagit avec elle (en cliquant sur un bouton par exemple), toutes les informations nécessaires pour réaliser cette interaction ont été incluses et programmées dans le code de la page depuis la première mise en ligne (ou la dernière mise à jour) du site. Le contenu de la page ne change pas tant que le code lui-même n'est pas modifié, et il est le même pour chaque utilisateur.
Page web dynamique
Une page web dynamique est une page web dont le contenu est généré contextuellement sur le serveur, en fonction de la demande de l'utilisateur. Cela signifie que, lorsqu'un utilisateur visite une page web dynamique ou interagit avec elle, le résultat final qu'il voit a été "calculé" à la demande, à ce moment précis, en "appelant" le serveur web et une base de données. Le contenu de la page web n'est pas le même pour tous les utilisateurs et change en fonction de plusieurs facteurs : la demande de l'utilisateur, son profil, sa localisation, son fuseau horaire, la langue utilisée, etc. mais aussi les mises à jour et les modifications apportées à la base de données.
Statique et dynamique : les différences
Un site web peut avoir des pages statiques et dynamiques selon la fonction de la page : pour les réseaux sociaux par exemple, les pages "A propos de nous", "Nos missions/équipe" ou "Contactez-nous" sont généralement des pages statiques, alors que la page d'accueil, les pages de blog/posts ou les pages de flux sont des pages dynamiques.
Voici les grands principes et les phases de développement et d'utilisation pour les deux types de pages web :
Pages web statiques
https://www.canva.com/design/DAE_pBX0xxk/view
Pages Web dynamiques
https://www.canva.com/design/DAE_pu6fMkU/view
Lequel est le meilleur ?
On dit généralement que le choix du meilleur type de site Web dépend de ce que l'on attend du futur site (fonction, design, etc.). Cependant, il faut garder à l'esprit qu'il est lié aux tendances actuelles de l'internet. Ces grandes tendances sont loin de s'inscrire dans une démarche d'éco-conception : ce sont des logiques appliquées par les grandes entreprises du web comme les Big Five (Google, Apple, Amazon, Meta (Facebook) et Microsoft), qui sont des entreprises aux activités polluantes. Avant tout, vous devez considérer cette question en adoptant une démarche d'éco-conception. C'est ce que nous allons faire dans cette leçon.
Pour aller plus loin
Un décompte en temps réel du nombre de sites en ligne dans le monde : https://www.internetlivestats.com/total-number-of-websites/






Notion 78
Comment les bases de données fonctionnent-elles et quel est leur impact écologique
Compétences ciblées
Comprendre les processus internes des bases de données et leur incidence sur l'environnement.

*La pollution numérique est complexe à comprendre car elle semble invisible. Mais comme nous l'avons déjà appris, nos activités quotidiennes telles que passer un appel vidéo, consulter une page web ou regarder une vidéo en ligne ont bien un impact environnemental, même si celui-ci est parfois difficile à mesurer. Il en va de même pour les personnes qui développent des outils, des sites ou proposent des services en ligne (nous verrons comment calculer et contrôler l'impact environnemental d'un site web dans les leçons 15 et 16).
Cependant, le monde numérique - la manière dont il est utilisé et façonné dans le monde entier de nos jours - génère près de 4 % des gaz à effet de serre dans le monde (The ShiftProject, 2018). C'est pourquoi il est important d'identifier et de comprendre les mécanismes de pollution numérique. Nous nous concentrons sur les bases de données, un composant clé de la navigation web d'aujourd'hui.
Données, base de données et système de gestion des données
Une base de données est une collection de données qui est organisée, stockée et accessible à partir d'un système informatique lorsqu'une requête est envoyée. Elle est généralement contrôlée par un système de gestion de base de données. Les pages dynamiques et statiques peuvent toutes deux utiliser des bases de données, mais les pages Web dynamiques appellent la base de données pour chaque requête, alors que les pages Web statiques ne le font pas (voir la notion précédente). Les bases de données sont le plus souvent utilisées pour soutenir les opérations internes des entreprises et pour gérer les interactions en ligne avec les clients et les fournisseurs.
Comment fonctionnent les bases de données
Une base de données est constituée de tableaux de données stockées (comme des feuilles de calcul), qui sont automatiquement manipulés par des codes, des requêtes et des formules lorsqu'un utilisateur fait une demande sur un site Web dynamique. Cette base de données va alors traiter, gérer, organiser et fournir un accès aux données qui sont pertinentes pour cette requête spécifique. Une base de données est mise à jour chaque fois que des données qui y sont stockées sont modifiées, supprimées ou ajoutées, pour chaque demande reçue.
Pollution numérique et bases de données
Selon Greenpeace, la pollution numérique désigne toutes les formes de pollution causées par le secteur informatique : émissions de gaz à effet de serre, contamination chimique, érosion de la biodiversité et production de déchets électroniques. Elle peut provenir de différents postes de consommation comme vous pouvez le voir sur le schéma ci-dessous, mais nous nous concentrerons ici sur les bases de données.
https://theshiftproject.org/wp-content/uploads/2019/07/Graphique_EN_Energy-consumption-of-digital-technologies.png
Description de l'image :
Un diagramme circulaire sur la répartition de la consommation d'énergie des technologies numériques pour leur production (45%) et leur utilisation (55%) en 2017. Source : Lean ICT, The Shift Project, 2017.
Pour leur production :
	Les ordinateurs représentent 17% de la consommation énergétique des technologies numériques.
	Les téléviseurs, 11 %.
	Les téléphones intelligents, 11 %.
	Autres appareils, 6 %.

Pour leur utilisation :
	Les terminaux/appareils représentent 20% de la consommation d'énergie des technologies numériques.
	Centres de données, 19%.
	Réseau Internet, 16%.

Les bases de données et les centres de données (infrastructures physiques) ont un impact environnemental, notamment en raison de la quantité d'énergie qu'ils nécessitent pour fonctionner : ils consomment beaucoup d'électricité, ce qui génère beaucoup de CO2 à produire (ils créent également de la chaleur et ont besoin d'eau pour se refroidir, autres impacts environnementaux). C'est le cas pour chaque phase d'utilisation de la base de données, multipliée par le nombre de requêtes effectuées et le nombre de bases de données construites (ou qui le seront) :
	Le simple fait que la machine ou le centre qui héberge la base de données soit alimenté en électricité.
	L'envoi d'une requête à une base de données, qui utilise de la bande passante.
	La mise à jour simultanée de la base de données en fonction de la requête.
	En réponse, le transfert des données, qui utilise également de la bande passante.
	Le stockage des données (qui peuvent être plus ou moins lourdes, et potentiellement conservées longtemps).

Les enjeux environnementaux des bases de données
L'exploitation des bases de données dans toutes leurs phases d'utilisation soulève plusieurs défis, liés à la manière dont l'information numérique est consommée et utilisée aujourd'hui :
	La logique actuelle de référencement, qui veut que les contenus fréquemment mis à jour soient plus visibles et donc potentiellement plus consultés, créant encore plus de pollution.
	La pratique consistant à ouvrir de nouvelles bases de données et de nouveaux centres de données plutôt que de se concentrer sur une gestion responsable des données
	La question de la fin de vie des bases de données et des centres de données, qui implique la gestion de déchets et de données qui ne sont pas toujours récupérables.
	Le mouvement exponentiel de numérisation de la société sur tout (objets connectés, etc.) et partout, qui crée de nouveaux besoins et produits plutôt que de promouvoir d'autres approches comme le low-tech.
	L'hégémonie des géants du web sur l'utilisation des bases de données, ce qui en fait les plus grands pollueurs numériques.
	La tendance actuelle du marché du numérique, basée sur le commerce des données.

Pour aller plus loin
"L'empreinte environnementale du monde numérique" Étude GreenIT (2019) : https://www.greenit.fr/wp-content/uploads/2019/11/GREENIT_EENM_etude_EN_accessible.pdf
Un article de The ShiftProject sur l'impact environnemental des TIC : https://theshiftproject.org/en/article/unsustainable-use-online-video/






Notion 79
Un site web statique est-il une solution pour l'éco-conception web ?
Compétences ciblées
En apprendre plus sur les sites web statiques et leurs avantages.

Nous avons vu que l'utilisation de bases de données et de pages Web dynamiques n'est pas la meilleure solution pour l'éco-conception des sites Web. La solution pourrait venir d'une autre catégorie que nous avons présentée précédemment : les pages web statiques, et de manière plus générale, les sites web statiques. Voyons quelques-uns de leurs avantages.
Un site web statique permet de mieux contrôler son développement
Parce qu'un site web statique peut être construit de manière plus "manuelle", son développement offre plus de flexibilité et de contrôle sur un ensemble de paramètres. En effet, le code HTML d'un site statique peut être écrit en interne. Construit de cette manière, le site web ne dépendrait plus de trop de protocoles ou de services externes et automatisés qui pourraient augmenter l'impact environnemental du site (pas de bases de données, pas de langage "lourd" comme PHP ou SQL, pas de mises à jour fréquentes, etc.) et sur lesquels le développeur web n'aurait aucun contrôle. De cette manière, le développeur web a la possibilité de gérer lui-même l'aspect éco-conception, de manière plus rationnelle et responsable et ainsi essayer de minimiser l'impact du site web.
Un site web statique vous permet de créer manuellement le code HTML
Avoir la possibilité de développer soi-même le code HTML d'un site web statique signifie que l'on n'est plus dépendant d'autres services comme mentionné ci-dessus, mais aussi que le code est débarrassé de fonctionnalités potentiellement inutiles, et qu'il est optimisé pour une moindre consommation d'énergie et de ressources. Il peut être conçu de manière à ne pas alourdir l'impact du site web à toutes ses étapes :
	la conception (design sobre, pas de fonction accessoire, compression des images, possibilité de configurer la compilation),
	le stockage (un code HTML rationalisé nécessite moins d'espace de stockage, donc moins d'énergie pour stocker le site ou pour construire et entretenir des dispositifs de stockage)
	la consultation du site par les utilisateurs (possibilité de mettre en place des requêtes et des sollicitations vers le serveur d'application ou la base de données, économie de bande passante).

Pour plus d'informations sur la manière d'améliorer votre code, vous pouvez consulter la prochaine Leçon, "Pour aller plus loin, quelques pratiques de code".
Un site statique responsable peut être réalisé avec des générateurs de sites statiques
Pratiquer l'éco-conception avec un site web statique ne signifie pas que vous êtes seul face à cette tâche. Il existe des outils pour vous aider dans cette démarche : les générateurs de sites statiques.
Les générateurs de sites statiques sont des outils qui construisent pour vous des sites web statiques entièrement opérationnels en leur fournissant simplement des données brutes, du code et du contenu sous forme de fichiers texte. Vous pourrez avoir de l'interactivité sur une page web statique tout comme sur une page web dynamique, sans l'inconvénient d'utiliser une base de données.
Le site Web de The Good Manager a été réalisé avec un générateur de site statique appelé Gatsby, mais il en existe beaucoup : Next.js, Jekyll, Hugo, Hexo, etc.
Un site web statique est compatible avec une démarche d'éco-conception
Comme nous l'avons vu dans cette notion, les sites statiques semblent être une bonne alternative aux sites dynamiques. Il est hautement personnalisable pour les développeurs et peut être réalisé et utilisé facilement grâce au générateur de site statique, sans passer par des bases de données. Ce sont des signes qui indiquent leur compatibilité avec l'éco-conception. Dans tous les cas, un dialogue préalable est indispensable entre tous les acteurs impliqués dans la conception du site web pour s'assurer que la création finale correspond aux attentes fonctionnelles, et s'inscrit en même temps dans une logique globale de durabilité.
Pour aller plus loin
Un article sur les générateurs de sites web statiques et leurs avantages : https://teleporthq.io/blog/what-is-a-static-site-generator






Notion 80
Qu'est ce qu'un CMS ?
Compétences ciblées
Découvrez en quoi consiste un CMS.

Un Système de gestion de contenu (Content management System en anglais) est un logiciel/une application web qui vous permet de créer un site web et de gérer facilement une variété de contenus (éditer, modifier, organiser, supprimer), sans aucune connaissance en programmation ou en hébergement web.
Caractéristiques
Plusieurs éléments définissent un CMS. Il doit offrir les possibilités suivantes :
	peut être utilisé simultanément par plusieurs personnes
	offrir une chaîne de publication de contenu
	permettre une gestion séparée de la forme et du contenu
	permettre une structuration aisée du contenu du site (architecture des catégories, pages, articles et diversité des contenus et des plug-ins, comme les FAQ, les calendriers, etc.)
	de hiérarchiser les utilisateurs et leurs droits d'accès (administrateur, auteur, contributeur, abonné, etc.)
	offrent une gestion des versions du site web

Les CMS les plus connus sont WordPress, Joomla, Drupal, Wix.
A quoi ça sert
Chaque CMS possède sa propre interface utilisateur, qu'il faut apprendre à maîtriser pour pouvoir l'utiliser au mieux. Cette interface est centrale et vous permet de gérer à la fois la forme du site et son contenu, et d'avoir un contrôle total sur ce qui est publié.
Il existe deux types de CMS : le CMS "complet" et le CMS "mono-tâche". Avec un CMS complet, vous pouvez construire tout type de site web : blog, site de commerce électronique, site vitrine, etc. Un CMS mono-tâche est spécialisé dans l'une de ces utilisations.
Un CMS peut être Open Source ou propriétaire. Il n'utilise pas nécessairement une base de données. Il propose souvent des templates ou des thèmes en fonction de l'utilisation du site.
Le site créé est accessible via un navigateur web, soit du côté "admin" pour la mise à jour et le téléchargement du contenu, soit du côté utilisateur, qui verra le résultat produit par le CMS à partir de votre contenu et du modèle que vous avez choisi. Cela facilite grandement sa création et sa maintenance, quel que soit son objectif d'utilisation.
Avantages et inconvénients
Une fois les principes de fonctionnement maîtrisés, les avantages des CMS sont :
	le temps nécessaire au développement et à la mise en ligne d'un site utilisant un CMS est réduit (et son coût aussi par extension)
	la conception et l'utilisation ne nécessitent pas de compétences techniques avancées
	le créateur des contenus en a le contrôle total
	la visualisation facile du résultat de ce qui est créé (mise en page, architecture de la page grâce à un créateur visuel de pages intégré) selon le principe WYSIWYG (What You See Is What You Get, en d'autres termes, vous pouvez voir simultanément sur votre écran le résultat de ce que vous êtes en train de construire)
	la possibilité d'enregistrer les mises en page qui vous satisfont
	l'ajout de fonctionnalités est facilité (quiz, enquête, calendrier, etc.)
	la mise à jour du contenu se fait très facilement
	le site créé est bien sécurisé
	le référencement est facilité

Selon l'utilisation que vous faites d'un CMS, les inconvénients sont :
	des coûts supplémentaires peuvent être impliqués (ajout de fonctionnalités, plug-ins, maintenance, etc.)
	peut être très gourmand en ressources pour votre serveur et peut nécessiter beaucoup d'espace RAM
	sans maîtriser les bases de l'interface, le site peut perdre en efficacité
	des problèmes de sécurité peuvent survenir si la maintenance et les mises à jour ne sont pas effectuées régulièrement
	les fonctionnalités du back-end sont limitées

Et l'éco-conception ?
Avec l'exhaustivité de ses services et la richesse de ses fonctionnalités, la solution CMS peut apparaître comme un outil encore plus polluant et comme l'antithèse de ce que nous avons vu avec les sites statiques. Cela peut être le cas. Mais il est possible de paramétrer son CMS de manière à ce qu'il soit ancré dans une démarche d'éco-conception de bout en bout. Nous nous intéresserons à WordPress et à la manière de réaliser un site éco-responsable avec ce CMS dans les prochaines notions.






Notion 81
Introduction à WordPress
Compétences ciblées
En savoir plus sur le CMS WordPress

WordPress en quelques points
WordPress est le CMS (Content Management System) open source le plus populaire pour créer son site internet. Plus d’un site internet sur 4 est développé avec WordPress.
Son immense avantage est de séparer le contenu de la forme. Il permet ainsi à des non-développeurs de pouvoir déployer sans code, ou presque, son propre site internet.
WordPress intègre une variété immense de plugins qui permet de développer à peu près tous les sites internet possibles :
	Site vitrine
	Site e-commerce
	Portfolio
	Blog
	Plateforme d’apprentissage

WordPress est utilisé par tout type de profils : du particulier qui souhaite publier un blog à une multinationale mettant en avant ses services et ses produits.
Par exemple, Microsoft utilise WordPress pour son blog et ceux de ses différents produits comme Skype et Windows.
Comment expliquer le succès de WordPress ?
Il y a de nombreuses raisons qui expliquent le succès de WordPress.
1 WordPress propose une grande variété de thèmes et de plugins gratuits. Les thèmes permettent de choisir l’apparence de son site. Si vous souhaitez changer de look, vous pouvez facilement implémenter un autre thème sans tout recommencer. Les plugins agissent sur les fonctions du site (comme l’implémentation d’un formulaire de contact ou l’installation d’un site e-commerce…)
2 WordPress est facile à installer. Pas besoin d’avoir l’esprit technique pour installer un site WordPress. La plupart des hébergeurs vous propose aujourd’hui d’installer votre site internet en quelques clics… Il est bien sûr tout à fait possible d’installer le site sur votre propre ordinateur et tester en local les thèmes et plugins que vous voulez sans risquer de mettre hors service le site déjà en ligne.
3 WordPress permet de faire évoluer votre site et de l’adapter grâce aux mises à jour aux évolutions du web. Il bénéficie en outre d’une très grande communauté de développeurs que vous pourrez solliciter en cas de difficulté.






Notion 82
Pourquoi optimiser WordPress ?
Compétences ciblées
Découvrez les avantages de l'optimisation de WordPress.

Optimiser la configuration de son site WordPress n’est pas une option. Cette procédure contribue au fonctionnement du site et à une pratique plus vertueuse du numérique.
Optimiser la vitesse de chargement
L’une des premières raisons pour optimiser son site WordPress est d’agir sur sa rapidité. En effet, la vitesse de chargement des pages est élément crucial pour assurer, entre autres, une bonne expérience utilisateur. Un site trop lent à charger fera fuir l’internaute. Retenez qu’environ 25% des personnes abandonnent une page web si sa vitesse de chargement dépasse 4 secondes ou plus.
Garantir son taux de conversion
Si la page est trop lente à se charger, l’utilisateur renoncera à l’action qu’il entreprenait, comme acheter un produit ou télécharger un contenu…
Maitriser son taux de rebond
2 personnes sur 8 quittent définitivement une page au bout de 4 secondes. Ne pas prendre en compte cet élément implique de perdre jusqu’à 25% de votre audience, ce qui représente une perte énorme sur de potentiels revenus.
Améliorer son nombre de pages vues
Améliorer la performance de son site offre au visiteur la possibilité de consulter un plus grand nombre de pages.
Bénéficier d’un référencement correct de son site
Google considère que la vitesse de chargement des pages d’un site fait partie des éléments déterminants favorisant un meilleur référencement.
Maîtriser son impact écologique
Supprimer les fonctionnalités inutiles, les contenus obsolètes, optimiser les plugins et le thème, choisir un hébergement et un hébergeur adaptés sont autant d’actions qui permettront de libérer de l’espace de stockage, de limiter l’impact négatif du numérique sur l’écologie et de gagner en fluidité, en efficacité et en productivité.






Notion 83
Comment optimiser WordPress?
Compétences ciblées
Obtenez des conseils pratiques sur la façon d'optimiser votre WordPress.

Différents facteurs peuvent entraver la fluidité de votre site internet. Ci-dessous, quelques recommandations à avoir en tête :
Identifier un thème et des fonctionnalités adaptés à ses besoins
Un thème trop lourd comprenant un nombre excessif de fonctionnalités par rapport à vos besoins sera contre-productif. Il existe des milliers de thèmes WordPress gratuits et payants. Identifier la structure et les fonctionnalités qui conviennent le mieux à ce que vous voulez faire vous fera ensuite gagner en temps et en optimisation.
Limiter l’usage des plugins non utiles
Les plugins chargent régulièrement de nombreux fichiers et librairies volumineux qui viendront entraver les performances de votre site web. Prenez le temps de les choisir ou privilégiez un développement sur-mesure pour éviter les inconvénients associés à l’utilisation de plugins prêts à l’emploi.
Vérifier les liens et les erreurs 404
Pour améliorer les performances de votre site WordPress, il est essential de réduire au maximum les liens qui ne fonctionnent pas. Des outils comme Broken Link Checker vous permettront de contrôler automatiquement vos articles, commentaires et autres contenus et identifier les liens brisés ainsi que les images manquantes.
Bien choisir son hébergement
Le choix de l’hébergement impacte directement les performances de son site internet comme son impact écologique. Des hébergeurs engagés cherchent à réduire l’impact écologique des pratiques numériques et proposent des solutions pour réduire les émissions de carbone.
Nettoyer votre base de données
Nettoyer régulièrement votre base de données pour éviter les ralentissements.
La gestion des images
Les images peuvent parfois être gourmandes et représenter jusqu’à 50 % du poids total d’une page web. Plus elles sont lourdes, plus la page mettra du temps à se charger. En règle générale, une page web ne doit pas dépasser 2 Mo. Réduisez donc les dimensions de l’image avant de l’envoyer sur votre site. 2 000 pixels de largeur sont une bonne moyenne.
Ensuite, compressez vos images avant de les télécharger dans votre médiathèque WordPress.
Activer la mise en cache
Utiliser un cache consiste à créer des pages HTML sur votre serveur à partir des pages générées par WordPress. Le serveur n’a plus qu’à afficher ces pages, sans effectuer les multiples requêtes normalement nécessaires à leur affichage. Installez et activez votre plugin de cache, une fois votre site terminé, comme par exemple WP Rocket.
Nettoyer vos thèmes et plugins
Supprimer les thèmes et plugins non utilisés pour optimiser la sécurité et les ressources de votre WordPress.
Installez la dernière version de PHP sur votre hébergement
Un site WordPress peut se charger deux fois plus rapidement grâce à une version récente de PHP (langage utilisé pour développer un site internet).
Utiliser un réseau de diffusion de contenu (CDN)
La distance entre le serveur et l’emplacement du visiteur peut être très importante et ralentir l’affichage. En activant un CDN sur votre site WordPress, vous allez pouvoir héberger vos pages web statiques sur des serveurs plus proches de vos internautes et améliorer automatiquement la performance de votre site.
Minifier votre code HTML, CSS et Javascript
La minification supprime les espaces et mentions inutiles pour obtenir une taille de fichiers réduite pour le même résultat.
Activer la compression Gzip
En plus des fichiers minifiés, vous pouvez également bénéficier d’une forme de compression distincte de vos ressources, appelée compression Gzip. Des plugins comme WP-Rocket permettent la compression Gzip automatique sur votre site.
Pour aller plus loin
Ci-dessous une liste non-exhaustive d’outils pour optimiser votre site :
Pour réaliser un audit :
WordPress optimization for performance & speed
Improve speed of wordpress
Pour mesurer la vitesse de chargement de ses pages :
	PingDom Tools ;
	WebPageTest ;
	GTmetrix ;
	PageSpeed Insights.

Pour optimizer les images :
	TinyPNG :
	Kraken.io ;
	Optimizilla ;
	Compressor.io ;
	WP-Smushit.







Notion 84
Comment convertir un site WordPress en site statique ?
Compétences ciblées
Découvrez les avantages d'un site web statique sur WordPress et obtenez quelques outils pour le transformer en site statique.

Risques et enjeux d’un contenu dynamique
Si Wordpress est un outil extrêmement puissant et populaire, il pose néanmoins des questions concernant la sécurité, la performance, le référencement et l'impact écologique de son site web.
Petit rappel sur ce qu’est un site dynamique.
Le contenu dynamique signifie qu'à chaque fois qu'un utilisateur visite un site internet, une demande est faite. Les données requises sont extraites de la base de données pour lui fournir ce qu'il a demandé. Cette opération se produit en moyenne 1 million de fois par mois pour les sites web à trafic moyen ou élévé et 10 millions de fois par mois pour les sites internet à très fort trafic…
Cela représente donc un enjeu clé au regard de la performance d’un site internet comme de la sécurité et de l'impact environnemental. Il est à retenir qu’une base de données intègre des limites et peut cesser de fonctionner en cas de pic de trafic. D’autre part, les sites wordpress sont plus vulnérables aux attaques informatiques, notamment via la base de données ou via les thèmes et plugins non mis à jour. La maintenance d’un site WordPress dynamique est donc capitale.
Avantages d’un site statique
Un site web statique n’utilise pas de base de données. Il ne peut donc tout simplement pas être hacké par la base de données (très courant sur les sites WordPress).
Vous ne pouvez pas non plus être hacké par un thème ou plugin contaminé. Un site statique accroît donc considérablement votre sécurité.
D’autre part, un site web statique utilise des pages pré-visualisées et non une base de données. Il se charge beaucoup plus rapidement car il n'y a pas de va-et-vient comme avec les sites dynamiques.
Un site statique ne nécessite pas non plus la maintenance de thèmes et de plugins ni d’optimisation particulière.
Pour toutes ces raisons, les sites statiques ont un impact écologique moindre que les sites dynamiques. Pour plus d'informations sur ce point, lire le grain 79.
Convertir un site wordpress en site statique
Pour ces différentes raisons, il est possible que vous souhaitiez optimiser la performance de votre site comme sa sécurité en le convertissant en site web statique.
Attention, cette opération n’est pas à la portée du premier venu ! Et comprend différentes limitations. A titre d’exemples :
	Il n'est pas possible d'utiliser des formulaires de contact, d'avoir une fonction de recherche sur le site et des commentaires, ni rien d'autre d'ailleurs qui soit dynamique dans sa fonction. L'utilisation de solutions tierces est une option, mais elle peut être coûteuse et difficile à mettre en place.
	Toute modification apportée à votre site entraîne une nouvelle publication de l'ensemble du site, ce qui n'est pas forcément un problème pour les petits sites mais peut prendre beaucoup de temps pour les sites plus importants.

Quelques plugins disponibles pour rendre votre site WordPress statique :
	Simply Static est le plugin de générateur de site statique le plus populaire
	WP2Static est un autre plugin de générateur de site statique populaire qui vous permet de servir une version statique de votre site Web WordPress à vos utilisateurs tout en vous laissant utiliser WordPress pour gérer le contenu de votre site.
	Strattic est un hébergeur WordPress sans serveur qui vous permet de créer une version légère et statique de votre site Web WordPress tout en vous permettant d'utiliser WordPress comme backend comme d'habitude.
	HardyPress est une autre option d'hébergement sans serveur pour les utilisateurs de WordPress.







Notion 86
Introduction aux pratiques de codage de l'éco-conception web avec le projet The Good Manager
Compétences ciblées
Avoir un aperçu des pratiques de codage utilisées dans le projet The Good Manager.

Le site web de Good Manager a été conçu et développé selon les principes de la conception d'un éco-web. Les choix de conception et de mise en œuvre sont documentés dans le Carnet de bord du projet (accessible par le menu). Dans cette notion, nous aimerions présenter quelques bonnes pratiques de développement utilisées pour cette plateforme qui pourraient être utiles pour la conception d'un éco-web.
Suivi des utilisateurs
La vie privée est une préoccupation majeure, et le suivi des utilisateurs consomme des ressources, que ce soit par la collecte, le stockage et l'analyse des données.
Le bon gestionnaire ne suit pas les utilisateurs, ce qui simplifie notre travail en ce qui concerne les obligations GDPR, et permet de garder la plateforme libre de scripts tiers qui alourdiraient la plateforme.
Site web statique
Le site web de Good Manager est principalement composé de contenu statique, ce qui signifie qu'il n'a pas besoin d'un serveur web pour générer des pages à chaque fois qu'un visiteur le demande. Les pages sont générées à l'avance afin de réduire la charge du serveur, grâce à Gatsby ( https://www.gatsbyjs.com/). Par conséquent, nous n'avons besoin que des fonctions d'hébergement de base pour les pages statiques dans une approche low-tech, réduisant ainsi notre empreinte.
Images
Nous avons utilisé des images svg pour réduire leur taille et optimiser leur affichage. Le poids total des images est actuellement de 26kb, ce qui est vraiment faible.
Selon la documentation de Gatsby, voici une liste de la façon dont Gatsby peut optimiser les images :
	Charge la taille optimale de l'image pour chaque taille de périphérique et chaque résolution d'écran.
	Maintient la position de l'image pendant le chargement afin que votre page ne saute pas pendant le chargement des images.
	Il utilise l'effet de "flou", c'est-à-dire qu'il charge une version minuscule de l'image à afficher pendant le chargement de l'image complète.
	Chargement paresseux des images, ce qui réduit la bande passante et accélère le temps de chargement initial.
	Utilise des images WebP, si le navigateur prend en charge ce format.

Hébergement
Ce site est hébergé chez Infomaniak ( https://www.infomaniak.com/en ) qui a une politique publique d'énergie durable. En choisissant une solution d'hébergement commerciale au lieu d'un auto-hébergement, nous cherchons à profiter des économies d'échelle pour réduire notre empreinte. En étant hébergés dans un datacenter écologique, nous espérons réduire notre consommation individuelle et bénéficier de l'optimisation et de la gestion du matériel par des professionnels.
Pour aller plus loin :
	Apprenez-en plus sur nos choix techniques dans les logs du projet : https://thegoodmanager.eu/en/project-logs







Notion 87
Nettoyer le code pour l'efficacité énergétique
Compétences ciblées
Comprendre certains concepts de base de la programmation.

Un code propre pour un site web est un code facile à modifier pour les développeurs, et un code stable et optimisé. Nous allons examiner certaines pratiques de programmation qui peuvent être optimisées.
Optimisation du code
Le style du code dépend du programmeur, tout comme le style d'écriture dépend de l'auteur. Cependant, certaines pratiques et optimisations sont les bienvenues afin de réduire l'empreinte carbone d'un programme. Dans le cas d'un site web statique (un site web composé d'éléments HTML/CSS/Javascript), le code est exécuté du côté client (c'est-à-dire le navigateur web). Un site web bien codé allège la charge de calcul de tous les visiteurs.
Boucles
Une boucle est un morceau de code qui est exécuté encore et encore. Son exécution est souvent liée à des conditions, afin d'éviter les boucles infinies. Une boucle infinie est un morceau de code qui s'exécute indéfiniment, sans limite ! Elle provoque souvent le plantage du programme et/ou le blocage de l'ordinateur qui l'exécute. Elle consomme beaucoup de puissance de calcul et n'est clairement pas optimisée : il n'y a aucune raison pour qu'un morceau de code soit exécuté à l'infini et sans discernement.
Bibliothèques externes
Les librairies externes sont des morceaux de code importés dans un programme pour ajouter de nouvelles fonctionnalités. Dans le cas d'un site Web, il peut s'agir de nouvelles fonctionnalités Javascript (jQuery est une bibliothèque célèbre), ou de règles de style (comme Bootstrap). Malgré sa commodité, une bibliothèque peut augmenter l'empreinte carbone d'une page Web en important des éléments inutilisés. Par exemple, une bibliothèque externe très populaire est Google Fonts. Elle importe des polices des serveurs de Google et les charge sur le navigateur du visiteur, alors qu'elles ne sont peut-être pas utilisées, en important plusieurs poids de police (gras, léger) alors qu'une seule est utilisée.
Les bibliothèques externes ne donnent aucun ou très peu de contrôle sur le code importé. Elles peuvent en importer trop, ou créer des problèmes de compatibilité. Utilisez-les à bon escient et vérifiez vos compatibilités !






Notion 88
Code asynchrone : faire plus, en moins de temps
Compétences ciblées
Comprendre à travers un exemple comment le code asynchrone est plus efficace.

Qu'est-ce qu'un code asynchrone ?
Un code asynchrone est un morceau de code qui est exécuté sur un événement particulier. Par exemple, cliquer sur un bouton peut être considéré comme un événement. Il déclenchera l'exécution de l'action du bouton.
L'autre avantage du code asynchrone est qu'il est exécuté en même temps que le reste du programme. Il ne bloquera pas les autres actions et permettra l'interactivité.
Pourquoi c'est plus efficace
En conditionnant l'exécution d'un morceau de code et en l'exécutant en parallèle du code principal, nous pouvons avoir du code exécuté seulement quand c'est nécessaire, et sans bloquer l'ensemble du programme.
Un programme effectuant une requête auprès d'un serveur utilisera une fonction asynchrone : il sera déclenché par un événement et commencera à demander des informations au serveur. Pendant que le serveur répond (cela peut prendre un certain temps !), le programme ne sera pas bloqué pendant qu'il attend une réponse.
Les fonctions asynchrones permettent à plusieurs actions de se dérouler en même temps, sans que le programme soit bloqué ou surchargé si la condition attendue ne se produit jamais.






Notion 89
Des serveurs plus efficaces et moins gourmands en ressources
Compétences ciblées
Comprendre comment configurer un serveur pour optimiser les fichiers.

Les serveurs qui fournissent le contenu d'un site Web peuvent optimiser leurs fichiers de plusieurs façons afin d'optimiser la taille des fichiers, la consommation des ressources, le délai de livraison et le chargement des pages Web. En paramétrant correctement les serveurs, vous pouvez donc réduire sa consommation de ressources. Pour cela, nous allons nous pencher sur la compression Gzip, la mise en cache.
Compression automatique Gzip
En activant la compression gzip sur votre serveur, vous pouvez réduire les fichiers de vos sites web à un tiers de leur taille. Les fichiers envoyés aux visiteurs seront plus légers et compressés, ce qui réduira l'empreinte carbone du site et accélérera son chargement. Le navigateur de l'utilisateur le décompressera automatiquement. C'est une solution incontournable, facile à mettre en œuvre et sans inconvénient !
Vous pouvez activer l'option gzip directement auprès de votre hébergeur ou en modifiant le fichier de configuration du serveur (.htaccess). Vous pouvez en savoir plus sur la compression Gzip ici : https://www.giftofspeed.com/enable-gzip-compression/
Mise en cache du serveur
La mise en cache d'un fichier est l'action de le stocker pour éviter d'autres demandes d'accès. En mettant un fichier en cache, vous l'avez déjà sur votre disque et vous n'avez pas besoin de demander à un serveur de vous le renvoyer, ce qui réduit les données transférées et le temps de chargement.
La mise en cache peut être limitée dans le temps en fixant des conditions d'expiration, et affecter différents types de fichiers. Il est configurable directement auprès de votre hébergeur ou en modifiant à nouveau le fichier de configuration du serveur (.htaccess). Pour en savoir plus sur les options de mise en cache de votre serveur Apache, cliquez ici : https://httpd.apache.org/docs/2.4/caching.html
Réseau de diffusion de contenu
Un CDN ou Content Delivery Network est un réseau de serveurs permettant de diffuser du contenu web. Il agit comme un intermédiaire avant votre propre serveur, de sorte que les demandes sont envoyées à ce CDN au lieu de votre serveur principal. Il permet d'atténuer les attaques DDos (attaque d'un service en ligne dans le but de le rendre indisponible) et sa localisation peut être plus proche de votre visiteur que votre serveur réel, ce qui réduit la charge du réseau. Il dispose d'options de cache et de gzip (voir ci-dessus).






Notion 90
Gérez la charge de travail de vos serveurs
Compétences ciblées
Comprendre comment surveiller et gérer votre trafic.

Choisir la bonne taille de serveur pour les besoins du site web peut réduire la consommation électrique inutile. Cela commence par la surveillance du trafic et l'ajustement de la dimension du serveur.
Surveillance du trafic
En surveillant votre serveur et vos pages, vous pouvez identifier la partie du trafic qui est gourmande en ressources, c'est-à-dire la page visitée qui nécessitera le plus de ressources / de charge serveur (nombre de requêtes, taille des fichiers, etc.). Cela permettra par la suite d'identifier les problèmes d'optimisation.
Par exemple :
	Les médias pourraient-ils être plus légers ?
	Y a-t-il une ressource spécifique souvent consultée qui pourrait être mise en cache ?
	Y a-t-il une page qui est inaccessible pour les visiteurs ou avec un script bloquant ?

Dimension du serveur
Dans le cas de l'auto-hébergement, vous devez toujours penser à dimensionner votre serveur en fonction de vos besoins. Un serveur surpuissant pour peu de visites ne sera pas adapté, un petit serveur ne serait pas en mesure de gérer un trafic élevé ou des pics de visites.






Notion 91
Utiliser des bibliothèques externes : l'exemple des CDN de Bootstrap
Compétences ciblées
Analyser l'impact d'une bibliothèque externe sur un site web.

Exercice
Bootstrap est une célèbre bibliothèque permettant de styliser rapidement les pages et d'ajouter des fonctionnalités interactives.
Vous pouvez l'utiliser soit avec des fichiers locaux, soit via un CDN.
Dans cet exercice, apprenez-en plus sur Bootstrap et essayez d'évaluer son impact lorsqu'il est importé sur une page Web.


Ressources
Code Bootstrap
Vous pouvez en apprendre davantage sur Bootstrap dans la documentation officielle : https://getbootstrap.com/docs/5.1/getting-started/introduction/.
Le code Bootstrap est disponible à ces adresses :
	Code CSS, pour la mise en page : https://cdn.jsdelivr.net/npm/bootstrap@5.2.2/dist/css/bootstrap.min.css
	Code JS, pour les interactions : https://cdn.jsdelivr.net/npm/bootstrap@5.2.2/dist/js/bootstrap.min.js

Utiliser le code Bootstrap sur votre propre site
Vous pouvez consulter les différents CDN utilisés pour importer les éléments nécessaires au fonctionnement de Bootstrap : https://www.bootstrapcdn.com/
Pour utiliser le code Bootstrap sur votre propre site, vous devez encapsuler ces adresses dans des balises HTML spécifiques :
<link href="https://cdn.jsdelivr.net/npm/bootstrap@5.2.2/dist/css/bootstrap.min.css" rel="stylesheet">
<script src="https://cdn.jsdelivr.net/npm/bootstrap@5.1.3/dist/js/bootstrap.bundle.min.js"></script>
A partir de ces ressources, vous pouvez évaluer le poids de ces fichiers, en allant à l'une de ces adresses et en faisant "enregistrer sous".


Correction
Pour utiliser Bootstrap, vous devez importer 2 fichiers depuis des CDN :
	Un fichier de style (CSS), qui pèse 160kb
	Un fichier de script (Javascript), qui pèse 76 kb.

Cela peut sembler peu, mais toutes les fonctionnalités de Bootstrap ne sont généralement pas utilisées sur une seule page web, ce qui signifie que certains éléments sont transférés pour rien.
Cet exercice met en perspective le poids du code inutile qui peut être importé de bibliothèques externes et comment l'évaluer.








Notion 93
Plugins pour évaluer l'impact écologique d'un site web
Compétences ciblées
Apprenez à évaluer l'impact écologique des sites web avec des plugins spécifiques.

Exercice
Des outils existent pour évaluer l'éco-conception d'un site. Dans cette notion, nous nous intéressons aux plugins de navigateur. La meilleure façon de les découvrir est de les tester !
Suivez les liens donnés dans les ressources et installez les outils. Prenez ensuite le temps de les parcourir et de les tester. Ils donneront différents aperçus de l'aspect écologique d'un site Web.
Essayez d'identifier les points forts de chaque plugin.


Ressources
Green IT Analysis
A installer :
	Chrome : https://chrome.google.com/webstore/detail/greenit-analysis/mofbfhffeklkbebfclfaiifefjflcpad

	Firefox : https://addons.mozilla.org/en-US/firefox/addon/greenit-analysis/

Guide de l'utilisateur :
https://github.com/cnumr/GreenIT-Analysis/blob/master/README.md
Carbonalyser
A installer :
	Firefox : https://addons.mozilla.org/fr/firefox/addon/carbonalyser/

Guide de l'utilisateur :
https://github.com/carbonalyser/Carbonalyser#readme
Google Lighthouse
A installer :
	Chrome : https://chrome.google.com/webstore/detail/lighthouse/blipmdconlkpinefehnmjammfjpmpbjk

Mode d'emploi :
https://www.youtube.com/watch?v=Q-X_ED4LHrQ


Correction
GreenITAnalysis - Il donne un indice qui est pratique pour la comparaison. Il résume le nombre de requêtes et la quantité de données transférées, et sa conversion en consommation d'eau et en émission de carbone.
Carbonyser - Ce plugin est très utile pour évaluer une section de navigation sur un ou plusieurs sites web. Il donne directement une empreinte carbone pour mieux représenter l'impact de notre utilisation du web.
Google Lighthouse - Les performances et les meilleures pratiques sont un bon indicateur de ce qui peut être amélioré sur une page spécifique.








Notion 94
Navigateur : comment l'utiliser comme outil d'évaluation
Compétences ciblées
Apprendre à évaluer l'impact écologique des sites web grâce aux fonctions natives de votre navigateur.

Les navigateurs Web modernes intègrent des outils permettant d'évaluer le comportement d'un site Web. Ces outils sont généralement utilisés par les développeurs pour tester et mettre au point leur site web. Pour voir ces onglets, vous pouvez faire un clic droit sur une page et cliquer sur "Inspecter". Nous pouvons y trouver plusieurs onglets :
Onglet Réseau
Il est possible de voir les requêtes faites par le navigateur au site web et aux autres serveurs.
[image: All media on this site are described by the text nearby]Description de l'image : Capture d'écran de l'onglet "Réseaux" où l'on peut voir qu'une image PNG du site inspecté pèse 1,6 kilooctet et a un temps de chargement de 27 millisecondes.
Il est possible de voir le poids de chaque requête et sa destination, ce qui peut être utile pour repérer tout problème ou données lourdes.
L'onglet Performances
Les différentes étapes du chargement d'une page web ont des durées différentes. Cet onglet est utile pour voir quelle étape prend du temps.
[image: All media on this site are described by the text nearby]Description de l'image : Capture d'écran de l'onglet "Performances" où l'on peut voir que la page inspectée a pris 367 secondes pour charger tous ses éléments.
L'image ci-dessus montre que pour le site The Good Manager, l'étape Scripts est la plus longue pour le rendu (188 millisecondes sur 367).
Onglet Stockage
Également appelée Application, cette section rassemble toutes les données enregistrées côté client, sur le navigateur, pour que le site Web fonctionne correctement.
[image: All media on this site are described by the text nearby]Description de l'image : Capture d'écran de l'onglet "Stockage" où l'on peut voir les différents types de stockage utilisés sur la page inspectée.
Il peut s'agir de cookies ou de stockage local. Il peut être utilisé pour savoir si le site web utilise un tracker et collecte des informations sur les visiteurs.
Pour aller plus loin :
	Apprendre à utiliser les outils de développement de Chrome : https://developer.chrome.com/docs/devtools/open/
	Apprendre à utiliser les outils de développement de Firefox :

https://developer.mozilla.org/en-US/docs/Tools






Notion 95
Entraînez-vous !
Compétences ciblées
Entraînez-vous à évaluer l'empreinte écologique d'un site web.

Exercice
Visitez un site web que vous connaissez, comme celui de votre entreprise ou de votre école, et essayez d'évaluer son impact écologique.
Essayez de rechercher différentes mesures, telles que le montant des données transférées, les éléments bloquants, la présence d'analyses.


Ressources
Pour faire cet exercice, vous aurez besoin des plugins de navigateur de la notion 93, et des outils de navigateur de la notion 94.


Correction
Vous devriez être en mesure d'utiliser au moins un plugin et les outils du navigateur pour évaluer la quantité de données pour une seule page. Vous pouvez également évaluer une session de navigation complète sur ce site. Vous pourriez avoir besoin de faire une comparaison avec un autre site Web pour repérer les problèmes.








Notion 97
Comment calculer l'empreinte carbone d'un site web ?
Compétences ciblées
Découvrez les outils automatisés permettant de calculer la durabilité d'un site web en fonction de ses émissions de CO2 et de sa production d'énergie.

L'importance de calculer l'empreinte carbone d'un site web
Même si cela peut paraître abstrait, le lien entre la dégradation de l'environnement et la gestion d'un site web peut en fait être mesuré par des outils automatisés. L'exploitation d'un site web nécessite de dépenser de l'énergie. L'énergie, à son tour, consomme de l'électricité. La consommation d'électricité entraîne la production d'émissions de CO2.
Un site Web qui adopte la simplicité et la clarté dans sa conception est plus durable car il nécessite moins d'énergie pour fonctionner. Malheureusement, de nombreux sites web actuels sont ornés d'une grande variété d'éléments drainants. Ces éléments énergivores ne sont ni agréables à utiliser ni durables sur le plan environnemental.
L'utilisation d'outils automatisés peut vous aider à déterminer quels sont les éléments du site Web qui contribuent le plus à augmenter l'empreinte carbone.
Outils externes pour calculer l'empreinte carbone d'un site Web
Nous avons sélectionné trois sites Web que vous pouvez utiliser comme outils de test automatisés pour calculer la durabilité d'un site Web. Il s'agit de :
	Digital Beacon : https://digitalbeacon.co/
	Website Carbon : https://www.websitecarbon.com/
	Ecoping : https://ecoping.earth/

Ces outils analysent la taille globale d'un site Web et la taille de ses différents éléments (images, vidéos, etc.).
Ils calculent en outre la quantité d'énergie produite et de CO2 émise du fait de cette taille (par visite et par mois). Pour vous aider à mieux visualiser ces mesures, les outils proposent une activité équivalente en termes de consommation d'énergie. Par exemple, si votre site web consomme 647kWh d'énergie par an, cela représente assez d'électricité pour faire rouler une voiture électrique sur 4 138 km. S'il émet 317 kg de CO2 par an, cela correspond à la quantité de CO2 nécessaire pour faire bouillir de l'eau pour 41 619 tasses de thé.
Chaque outil indique également ce que le site web peut faire pour réduire son impact sur l'environnement, par exemple le nombre d'arbres à planter chaque année pour compenser son empreinte carbone.
Pour rendre les calculs plus compréhensibles, les outils disposent d'un système de classement permettant de déterminer la non-durabilité globale de chaque site Web.
Voici un exemple de la manière dont le site Digital Beacon décompose l'impact environnemental d'un site web :
[image: All media on this site are described by the text nearby]





Notion 98
Comment déterminer si un site web utilise un hébergeur éco-responsable ?
Compétences ciblées
Se familiariser avec les outils permettant de vérifier si un site web utilise un hébergeur éco-responsable.

L'importance de l'hébergement web vert
Comme nous l'avons déjà évoqué dans la notion 4 de ce module, le choix d'un hébergeur éco-responsable est un autre moyen de réduire l'empreinte carbone d'un site Web. L'hébergement traditionnel (également connu sous le nom d'hébergement "gris") nécessite beaucoup d'énergie pour fonctionner, ce qui augmente la consommation d'énergie et les coûts. Contrairement à l'hébergement traditionnel, l'hébergement éco-responsable fonctionne soit en générant de l'énergie à l'aide de son énergie renouvelable, soit en utilisant un fournisseur d'énergie verte certifié comme mandataire pour faire fonctionner ses services.
Vous pouvez vérifier l'utilisation des fournisseurs d'hébergement éco-responsables à l'aide d'outils automatisés. Déterminer si un site web (ou votre projet numérique en particulier) utilise un hébergement écologique peut vous aider à prendre des décisions pour créer une présence en ligne plus durable.
Outils externes pour vérifier la durabilité de l'hébergeur de votre site web
Les deux outils mentionnés ci-dessous permettent aux utilisateurs de saisir l'URL d'un site web et de voir immédiatement la durabilité de l'hôte de ce site.
Ces outils diffèrent les uns des autres par l'étendue de leur fonctionnement : La Fondation Green Web évalue uniquement le critère de l'hébergement durable, alors que ce n'est que l'un des critères que vous pouvez vérifier sur le site d'Ecograder. Toutefois, les deux outils sont utiles non seulement pour déterminer si un site Web est hébergé de manière durable, mais aussi pour obtenir des conseils sur les fournisseurs d'hébergement Web vers lesquels se tourner si votre site Web n'est pas hébergé de manière "verte".
Les liens permettant d'accéder aux sites web en question sont les suivants :
	The Green Web Foundation : https://www.thegreenwebfoundation.org
	Ecograder : https://ecograder.com/

En pratique, une évaluation de la Green Web Foundation peut ressembler à ceci :
[image: All media on this site are described by the text nearby]





Notion 99
Pouvez-vous évaluer vous-même l'empreinte carbone et la durabilité de l'hébergement d'un site web ?
Compétences ciblées
Familiarisez-vous avec les outils de test automatisés pour évaluer l'empreinte carbone et la durabilité de l'hébergement de vos exemples de sites web.

Exercice
Nous vous avons fourni une liste d'outils permettant d'évaluer deux paramètres de durabilité du web : l'empreinte carbone d'un site web et la durabilité de son hébergeur. Voyons maintenant comment ces solutions fonctionnent dans la pratique.
Choisissez deux sites web et évaluez leur impact carbone et la durabilité de leur hébergeur web.


Ressources
Utilisez l'un des outils de test automatisé mentionnés dans les grains 97 et 98 pour déterminer l'empreinte carbone d'un site web et la durabilité de son hébergeur.
Nos préférés sont :
Digital Beacon: https://digitalbeacon.co/
The Green Web Foundation: http://www.thegreenwebfoundation.org


Correction
Comment vos sites Web ont-ils été évalués ? Posez-vous les questions suivantes pour déterminer le succès de la mise en œuvre de ces deux mesures de durabilité :
	Vos sites Web produisent-ils moins de 1 gr de CO2 lors de leur première visite ? Si ce n'est pas le cas, quels sont les éléments qui, selon vous, peuvent être supprimés pour réduire leur empreinte carbone ?
	Combien d'arbres chaque site Web doit-il planter chaque année pour compenser son impact sur l'environnement ?
	Quelles activités alternatives consomment la même quantité d'énergie que celle nécessaire au fonctionnement des sites Web ?
	Vos exemples de sites Web ont-ils recours à un hébergeur écologique ? Si ce n'est pas le cas, pouvez-vous leur faire quelques propositions pour un hébergement durable ?









Notion 100
Comment tester d'autres paramètres de durabilité du web ?
Compétences ciblées
Découvrez les outils qui permettent d'évaluer un site web en fonction d'autres paramètres de durabilité afin d'améliorer ses performances globales.

L'importance de vérifier d'autres métriques de durabilité
Jusqu'à présent, nous avons abordé deux paramètres à évaluer pour une conception Web durable : les émissions de CO2 et la consommation d'énergie, ainsi que l'hébergement Web écologique. Cependant, l'amélioration de la durabilité d'un site Web ne s'arrête pas là. Il est possible d'aller encore plus loin dans la durabilité du web en utilisant d'autres outils automatisés.
Ces outils suggèrent des mesures pour des temps de chargement plus rapides, un contenu plus optimisé et une compatibilité mobile. Ils vérifient également la présence de réseaux de diffusion de contenu (CDN), qui économisent de l'électricité en réduisant la distance physique entre les utilisateurs et les serveurs web. Pour plus d'informations sur le fonctionnement des CDN, veuillez vous reporter à la Notion 14 : Grain 91 de ce module.
Tous les outils mentionnés dans cette catégorie encouragent le réajustement des aspects techniques des sites Web pour en améliorer les performances, ce qui les rend à la fois plus durables et plus agréables à utiliser.
Outils externes permettant de vérifier d'autres mesures de durabilité
Les fonctionnalités de ces outils sont similaires, et chacun d'entre eux a pour objectif principal d'améliorer les performances techniques des sites Web. Les outils varient en fonction des paramètres qu'ils ciblent.
Outils dédiés à l'optimisation de la vitesse des pages et du contenu et à la vérification de la présence de CDN:
	Google PageSpeed Insights : https://pagespeed.web.dev/
	Pingdom Website Speed Test : https://tools.pingdom.com/
	WebPageTest de Catchpoint : https://www.webpagetest.org/
	GTmEtrix : https://gtmetrix.com/

Tous les outils ci-dessus proposent des suggestions pour améliorer ces mesures de durabilité. Un site Web qui se charge et répond aux demandes des utilisateurs plus rapidement présente l'avantage supplémentaire d'améliorer le référencement. Pour des informations plus approfondies sur la manière dont les bonnes pratiques de référencement peuvent améliorer la durabilité du Web, reportez-vous à la notion 12 de ce module.
Outils dédiés à l'optimisation des sites Web pour le design mobile-first :
Comme indiqué dans la notion 10 de ce module, l'adoption d'une conception mobile est une pratique essentielle de la durabilité du Web. Les deux outils ci-dessous effectuent un test d'utilisabilité mobile, aidant les concepteurs et les créateurs à visualiser l'aspect de leur contenu sur des écrans plus petits. Ils offrent également des recommandations pour adopter des techniques de conception adaptées aux mobiles.
	mobiReady : https://ready.mobi/
	Test Google Mobile-friendly : https://search.google.com/test/mobile-friendly







Notion 101
Pouvez-vous évaluer vous-même d'autres critères de durabilité d'un site web ?
Compétences ciblées
Familiarisez-vous avec les outils de test automatisés pour évaluer les exemples de votre site web en utilisant d'autres mesures de durabilité.

Exercice
Nous vous avons fourni une liste d'outils permettant d'évaluer d'autres critères de durabilité du Web : la vitesse des pages d'un site Web et les techniques d'optimisation applicables. Voyons maintenant comment ces solutions fonctionnent dans la pratique.


Ressources
Utilisez l'un des outils de test automatisé mentionnés dans les grains 99 et 100 pour déterminer les performances de vitesse de page d'un site Web et son optimisation globale.
Nos favoris sont :
Google PageSpeed Insights: https://pagespeed.web.dev/
Pingdom Website Speed Test:
https://tools.pingdom.com/
MobiReady: https://ready.mobi/


Correction
Comment vos sites Web ont-ils été évalués ? Posez-vous les questions suivantes pour déterminer le succès de la mise en œuvre de ces mesures de durabilité :
	Pour la vitesse des pages, un score de 90 et plus signifie que les sites Web sont plus efficaces sur le plan énergétique. Les performances de vitesse de page des deux exemples de sites Web ont-elles atteint ce score ?
	Selon vous, quelles sont les solutions les plus faciles à mettre en œuvre pour optimiser la vitesse d'affichage des pages de vos exemples de sites Web ?
	Pensez-vous que certaines solutions sont plus difficiles à mettre en œuvre que d'autres ?
	Vos deux exemples de sites Web sont-ils optimisés pour les téléphones mobiles ? Si ce n'est pas le cas, quelles modifications peuvent être apportées pour adapter les sites Web aux téléphones mobiles ?
	Vos exemples de sites Web utilisent-ils un CDN ?
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Ecolndex
is a free and transparent community tool that, for a given URL, allows to evaluate :

its absolute environmental performance using a score out of 100 (higher is better) ;
its relative environmental performance using a grade fromAto G;

the technical footprint of the page (weight, complexity, etc.);
the associated environmental footprint (greenhouse gases and water).
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